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Radets slutsatser om stod till influerare som skapare av onlineinnehéll

EUROPEISKA UNIONENS RAD

BEAKTAR FOLJANDE:

1.  Influerare dr en del av det globala medieekosystemet. Eftersom sociala medier och
videodelningsplattformar som anvénds av influerare dr en del av vardagslivet for manga
européer, har influerare allt storre inverkan pa det onlineinnehéll och den information online

som européerna konsumerar regelbundet.

2. Sociala medier och videodelningsplattformar haller pa att bli en integrerad del av
utvecklingen av personliga asikter, beteenden, socialt engagemang och identitet, inbegripet
den psykosociala utvecklingen, sirskilt under tonaren. Tack vare mangfalden av influerare
kan néstan alla hitta en ndtgemenskap och stérka sin kénsla av tillhorighet. Influerare kan

darfor ha en positiv inverkan pa sin publik.

3. Utover de positiva effekterna kan det innehdll som skapas av influerare och deras beteende pé
nétet ocksa vara skadligt for enskilda personer och for samhillet som helhet. Den psykiska
och fysiska hélsan hos deras publik, sirskilt bland minderériga, kan paverkas negativt av
onlinemiljons inneboende risker, sdsom ndtmobbning, felaktig information eller
desinformation och ohidlsosamma jamforelser med influerare. Dessutom kan den felaktiga
information och desinformation som vissa influerare delar ocksé ha en negativ inverkan pa

samhillet inom omraden som folkhélsa och demokrati.
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4.  Influerarnas inverkan omfattar mer &n deras kommersiella verksamhet. De har en inverkan pé
sin publik som kan pdverka demokratiska attityder, varderingar och politiska &sikter samt
hilsa, personliga attityder och karridrbeslut. De méste vara medvetna om sin inverkan och bor
ha de fardigheter som kravs for att hantera den och frimja en positiv och konstruktiv ndrvaro

online.

5. Influerare anvinder sina tekniska och kreativa fardigheter for att producera och redigera
innehall. De bor ha mediekunnighet, sdsom analytiskt och kritiskt tinkande, och de bor
upptrdda ansvarsfullt. De bor kdnna ansvar for sin publik och forsta de potentiella effekterna
av sin verksambhet, inbegripet affirsmetoderna. De bor vara sérskilt medvetna om den
potentiella inverkan som delning av felaktig information och desinformation, hatpropaganda
pa nétet, ndtmobbning och annat olagligt eller skadligt innehall kan ha pa deras publik och
dess vilbefinnande. De bor dessutom veta hur de bor reagera nér de stills infor dessa

problem.

6.  Influerare har en betydande inverkan pé enskilda personer, gemenskaper, samhéllet som
helhet och medieekosystemet. Att stodja dem i deras forstaelse av relevanta réttsliga
skyldigheter och deras rittigheter samt forbittra deras mediekunnighet och ansvarsfulla
beteende kan ha positiv inverkan pa bade influerarna och deras publik och dédrigenom bidra

till ett sdkrare medielandskap pa nétet.
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7.  Eftersom barninfluencer dr minderariga bér deras foréldrar, vardnadshavare och andra vuxna
vardgivare ett ansvar for deras vélbefinnande och medvetenhet om ett ansvarsfullt beteende
pa nétet, beroende pa deras alder. Detta ansvar minskar i takt med att barninfluencern blir
dldre. Fordldrar, vardnadshavare och vardgivare bor halla sig sjélva och sina barninfluencer
informerade om relevanta rittsliga skyldigheter och réttigheter och forbéttra sin

mediekunnighet och sitt ansvarsfulla beteende.

8.  I'manga fall informerar de nationella tillsynsmyndigheterna eller andra behoriga organ redan
influerare om relevant lagstiftning och kontrollerar att tillamplig lagstiftning efterlevs. Till
exempel kontrollerar tillsynsmyndigheterna for audiovisuella medietjénster efterlevnaden av
de bestimmelser varigenom direktivet om audiovisuella medietjénster! ska genomforas, och
konsumentskyddsmyndigheterna och andra behdriga organ kontrollerar efterlevnaden av EU:s
konsumentlagstiftning, sésom direktivet om otillborliga affairsmetoder? och direktivet om

konsumentrittigheter?.

9.  Policyerna, grianssnitten, funktionerna och algoritmerna for de onlineplattformar som anvénds
av influerare samt dessa plattformars skyldigheter till f6ljd av EU-rétten paverkar influerarnas

verksamhet och det innehall de skapar.

1 EUT L 95, 15.4.2010, s. 1, och EUT L 303, 28.11.2018, s. 69.
2 EUT L 149, 11.6.2005, s. 22.
3 EUT L 304, 22.11.2011, s. 64.
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10. Influerare &r en mycket varierad grupp med fé foretradande organisationer som kan spela en
stodjande roll. Det finns lokala och internationella influeraragenturer, men de &r framst

inriktade pa att foretrdda affarsintressena for de influerare som de arbetar med.

11. EU:s nuvarande politik for mediekunnighet och digital kompetens ar inriktad pé de digitala
fardigheterna och den digitala kompetensen bland influerarnas publik, inbegripet minderériga,
for att hjélpa dem att forhélla sig kritiskt till det onlineinnehdll som utformas och sprids av
influerare. I detta ingér att utveckla en kritisk forstielse av de kommersiella och samhélleliga
intressen som kan ligga till grund for det innehall som skapas och bygga upp motstdndskraft
mot ohdlsosamma vanor och skadliga metoder pa nitet, inbegripet delning av felaktig

information och desinformation.

12.  Utdver befintliga initiativ med inriktning p4 mediekunnigheten bland influerarnas publik finns
det ett behov av att ytterligare stirka utvecklingen av mediekunnighet och ansvarsfullt

beteende hos influerarna sjilva.
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EUROPEISKA UNIONENS RAD ERINRAR OM FOLJANDE:

13.

14.

Ritten till yttrande- och informationsfrihet for alla, inbegripet influerare och deras publik,

stadfasts 1 artikel 11 1 EU:s stadga om de grundldggande rittigheterna.

Direktivet om audiovisuella medietjdnster kan tillimpas pé influerares verksamhet i den méan
deras verksamhet klassificeras som audiovisuella medietjénster, varvid medlemsstaterna
anvinder en rad olika tillvigagangssitt pa detta omrade*. Det innehdller krav som rér fragor
som Oppenhet och réttvisa nir det giller audiovisuella kommersiella meddelanden samt skydd
av minderariga och andra utsatta grupper mot potentiellt skadligt innehall. I direktivet om
audiovisuella medietjanster faststills ocksa sérskilda regler for audiovisuellt innehall pa
videodelningsplattformar, vilket paverkar hur influerare verkar pa dessa plattformar och
kvaliteten pé det innehall som de tillhandahéller. Slutligen framjar direktivet om audiovisuella
medietjinster ocksd mediekunnighet for alla anvindare av videodelningsplattformar, de som
anvander videodelningsplattformar for att konsumera innehéll och de som anvénder
videodelningsplattformar for att distribuera innehdll som de har skapat. Detta sker genom att
det 1 enlighet med direktivet kravs att videodelningsplattformar tillhandahaller verktyg for
mediekunnighet och att medlemsstaterna framjar och vidtar atgédrder for att utveckla dessa

fardigheter.

Se publikationer frdn den europeiska gruppen av regleringsmyndigheter for audiovisuella
medietjdnster (ERGA) (2021), Analysis and recommendations concerning the regulation of
vioggers, ERGA (2022), How to identify and localise vioggers and regulate their
commercial communication? och ERGA (2023), Learning from the practical experiences of
NRA'’s in the regulation of vioggers, och Europeiska audiovisuella observationsorganet
(2022), Mapping report on the rules applicable to video-sharing platforms - Focus on
commercial communications.
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15.

16.

17.

I forordningen om digitala tjénster’ faststélls harmoniserade regler och skyldigheter for
leverantorer av onlineplattformar, som ofta anvénds av influerare for att sprida innehall, nér
det géller olagligt och skadligt innehéll som féormedlas genom deras tjdnster, inbegripet
desinformation, innehall som &r skadligt for minderariga och andra utsatta grupper och
frimjande av forséljning av forfalskade varor samt regler om transparens i kommersiellt
innehall. Férordningen om digitala tjdnster paverkar sdledes det sitt pa vilket influerare kan

anvédnda onlineplattformar for att sprida sitt innehall.

I rittsakten om artificiell intelligens (AI)® faststills harmoniserade regler som syftar till att
skydda hélsa, sédkerhet och grundldggande réttigheter samt demokrati, rittsstatsprincipen och
miljoskydd mot de skadliga effekterna av Al, samtidigt som man framjar tillforlitlig och
méinniskocentrerad Al och stdder innovation. Detta tvingar influerare som anvénder Al 1
produktionsprocessen att avsta fran vissa forbjudna Al-metoder, att informera sin publik nér

de interagerar med ett Al-system och att tydligt marka deepfakes.

Forordningen om transparens och inriktning nar det géller politisk reklam? &r tillimplig pa
influerare nér de tillhandahéller politisk reklam enligt forordningen. Den faststiller
skyldigheter for influerare att inkludera markning och annan information om sina
reklammeddelanden som leverantorer av onlineplattformar maste ange, och det paverkar hur

influerare kan sprida denna typ av innehall.

5
6
7

EUT L 277,27.10.2022, s. 1.
EUTL...
EUTL...
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18.

19.

20.

21.

I den europeiska mediefrihetsforordningen® faststills gemensamma regler for en vil
fungerande inre mediemarknad, samtidigt som mediemiljons oberoende och mangfald
skyddas. Detta kan paverka influerarnas verksamhet, till exempel nér influerare klassificeras

som leverantorer av medietjénster.

Den allménna dataskyddsforordningen® innehaller bestimmelser om skydd for fysiska
personer med avseende pd behandling och skydd av personuppgifter samt regler om det fria

flodet av personuppgifter. Dessa regler kan paverka influerarnas verksamhet.

Europeisk konsumentlagstiftning, sdsom direktivet om otillborliga affirsmetoder och
direktivet om konsumentréttigheter, ar tillimplig pa influerares kommersiella verksamhet, till
exempel ndr de framjar eller stoder foretag eller varumarken, gor reklam for produkter eller
sdljer tjanster pd nitet till konsumenter. Enligt direktivet om otillborliga affarsmetoder méaste
alla kommersiella meddelanden tydligt markeras for konsumenterna, oavsett vilken teknik
eller kanal som anvénds for denna kommunikation mellan foretag och konsumenter. Enligt
direktivet ar det ocksé forbjudet for influerare att felaktigt upptrada som konsumenter och att

direkt uppmana barn att kopa produkter.

EU:s immaterialrétt ger influerare verktyg for att skydda och marknadsfora sitt arbete
samtidigt som deras kreativitet understods. A andra sidan forbjuder immaterialritten
influerare att reproducera eller tillgingliggora for allmédnheten innehall som skyddas av

upphovsritt och/eller nirstaende rattigheter som skapats av andra utan tillstand.

8
9

EUTL...
EUT L 119,4.5.2016, s. 1.
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22.

23.

24.

25.

Den europeiska strategin for ett bittre internet for barn (BIK+)1? syftar till att sikerstélla att
minderariga skyddas, respekteras och ges egenmakt pé internet under det nya digitala
decenniet i linje med de europeiska digitala principernall. Detta inbegriper atgirder for att
stodja sdkra och aldersanpassade upplevelser for minderériga pé sociala medier och

videodelningsplattformar, digital egenmakt och aktivt deltagande av barn och ungdomar.

I FN:s konvention om barnets réttigheter erkénns barns rattigheter, inbegripet barninfluencers,

sasom ritten till privatliv och ritten till skydd mot ekonomiskt utnyttjande.

Europeiska unionen frimjar mediekunnighet hos européer, inbegripet minderariga, genom
politik och instrument sdsom programmet Kreativa Europa!?, Erasmus+'3, Europeiska
solidaritetskaren'¥, handlingsplanen for digital utbildning!® och direktivet om audiovisuella
medietjdnster, till exempel genom atgéirder for mediekunnighet som antas pa nationell nivéa,
och genom att stodja det europeiska observatoriet for digitala medier och dess regionala nav 1

hela unionen.

Influencer Legal Hub (ILH), som utvecklats av Europeiska kommissionen, innehéller
material, bland annat videokurser, skriftliga juridiska briefingar och dversikter 6ver viktiga
lagar och mal, samt linkar till relevanta nationella konsumentmyndigheter och ytterligare
resurser. Genom dessa resurser kan influerarna och allminheten bekanta sig med de
europeiska konsumentskyddsstandarder som maéste tillimpas pé reklam, forséljning av varor

och tillhandahallande av tjénster.

10
11

12
13
14
15

https://digital-strategy.ec.europa.eu/sv/policies/strategy-better-internet-kids

Europeisk forklaring om digitala rattigheter och principer for det digitala decenniet (EUT
C 23,223.1.2023, s. 1).

EUT L 189, 28.5.2021, s. 34.

EUT L 189, 28.5.2021, s. 1.

EUT L 202, 8.6.2021, s. 32.

COM(2020) 624 final
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RADET UPPMANAR MEDLEMSSTATERNA ATT PA LAMPLIG NIVA GORA FOLJANDE:

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Beakta influerarnas vixande betydelse i det globala medieekosystemet och tillimpningen av
befintliga instrument i forekommande fall, samt skraddarsy mediekunnighetsinitiativ for

influerare och deras publik.

Underlétta policydialogen med influerare, bland annat via framvéxande foretradande

organisationer.

Gora anstrangningar for att se sékerstélla att influerare forstar och foljer relevant nationell och
europeisk lagstiftning, inbegripet ovannidmnda rittsakter, genom att géra de tillampliga

reglerna tillgdngliga pa ett l4ttdtkomligt och begripligt sitt.

Stodja nya foretradande organisationer for att systematiskt 6ka influerarnas medvetenhet om

sin roll 1 medieekosystemet och sin inverkan pa publiken.

Stddja en enhetlig utveckling av en konsekvent angreppssitt for att forbittra influerares
mediekunnighet och ansvarsfulla beteende genom genomforbara atgérder sdsom
utbildningsprogram, informationskampanjer och initiativ som stirker deras analytiska och

kritiska tdnkande.

Undersoka mdjligheterna att utbyta god praxis mellan organisationer som spelar en stodjande
roll for influerare, sdsom nya foretradande organisationer och influeraragenturer, genom

initiativ sdsom diskussionsforum eller kunskapsnav.
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RADET UPPMANAR EUROPEISKA KOMMISSIONEN ATT GORA FOLJANDE:

32.

33.

34.

35.

Reflektera 6ver en konsekvent strategi for influerare inom alla relevanta politikomrdden, med
fokus pa ansvarsfullt beteende, bland annat genom att fridmja alleuropeiska
sjalvregleringsmekanismer, med beaktande av deras réttsliga skyldigheter och réttigheter,
samt stirka deras mediekunnighet och ansvarsfulla beteende i syfte att frimja digitalt

védlmaende och hilsosamma metoder pa nitet.

Undersoka vilken potential befintligt stod i EU-fonder och EU-program som ror
medieutbildning och mediekunnighet har nar det géiller att stodja organisationer som arbetar
med att forbéttra influerares mediekunnighet och ansvarsfulla beteende samt utforska

synergier mellan dessa instrument.

Striva efter att hélla Influencer Legal Hub uppdaterat om utveckling av EU:s mediepolitik
som dr relevant for influerare och presentera informationen om lagstiftningen pa ett
lattillgéngligt och begripligt sitt genom att till exempel kommunicera med influerare pa deras
eget sprak. Undersoka olika sitt att inkludera information om initiativ som forbéttrar
influerarnas mediekunnighet och ansvarsfulla beteende, sdsom utbildningsprogram, verktyg

och material.

Inom ramen for BIK+ reflektera over influerarnas inverkan pa minderariga och dver

barninfluencers stillning och inverkan pa deras vilbefinnande.
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RADET UPPMANAR EUROPEISKA KOMMISSIONEN OCH MEDLEMSSTATERNA ATT,
INOM SINA RESPEKTIVE BEHORIGHETSOMRADEN OCH I ENLIGHET MED
SUBSIDIARITETSPRINCIPEN, GORA FOLJANDE:

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

Utveckla policy-initiativ och instrument for att fraimja ett ansvarsfullt beteende hos influerare
gentemot sin publik och samtidigt fortsdtta med initiativen for stdrkande av influerarnas

mediekunnighet och digitala kompetens.

P& relevanta sitt uppmuntra och stddja nya foretrddande organisationer, influeraragenturer,
varumarken och andra relevanta aktorer i utvecklingen av sjilvreglerande organ eller

mekanismer, inbegripet en eventuell etisk kod eller liknande initiativ for influerare.
Involvera influerare i utvecklingen av de aspekter av mediepolitiken som kan paverka dem.

Friamja kunskapsbyggande och forskning om barninfluencers stdllning och vélbefinnande och
influerares roll i medieekosystemet, inbegripet deras inverkan pa samhaéllet och i1 synnerhet pa
minderariga, bland annat med utgangspunkt i resultaten av Horisont 2020- och Horisont

Europa-projekten’®,

Utvérdera resultaten av de dtgirder som vidtagits for att stddja influerare och underlitta

utbytet av god praxis ndr det géller stdd till influerare i medlemsstaterna.

Sdkerstilla att atgdrder som riktar sig till minderariga inom ramen for BIK+ fortsitter att ge
fordldrar och handledare rétt verktyg och héller jamna steg med den stdndigt fordnderliga

digitala miljon och dven inkluderar inverkan pa och paverkan av influerare.

Overviga att diskutera effekterna av influerares 6kade anviindning av Al och genomforandet

av markningskrav i enlighet med Al-akten.

16

Till exempel Diacomet — https://cordis.europa.eu/project/id/101094816
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BILAGA

Definitioner

I dessa slutsatser fran radet géller foljande definitioner:

Influerare ér skapare av onlineinnehéll som publicerar innehall pa sociala medier eller
videodelningsplattformar genom vilka de paverkar samhéllet, den allminna opinionen och sin
publiks personliga asikter, vilket ofta visas genom deras dkthetsbaserade forhallande till sin publik.
Influerare har ofta en kommersiell avsikt och samarbetar med kommersiella aktérer genom olika
affarsmodeller fOr att tjdna pengar pa sin verksamhet. Influerare kan ocksa dgna sig at verksamhet
utanfor nitet, sdsom stodverksamhet, fysiska tréffar med publiken och egna produktsortiment.

Denna verksamhet utanfor nitet omfattas inte av dessa radsslutsatser.

En barninfluencer ar en influerare som dr yngre én 18 ar.
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