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9301/24 tj/vmu
TREE.1.B

CS



Zavéry Rady o podpore influenceru jakoZto tviirci online obsahu

RADA EVROPSKE UNIE,

VZHLEDEM K TOMU, ZE:

1.  Influencefi jsou soucasti globalniho medidlniho ekosystému. Jelikoz socialni média
a platformy pro sdileni videonahravek vyuzivané influencery jsou soucasti kazdodenniho
zivota mnoha Evropant, maji influencefi stale vétsi vliv na to, jaky on-line obsah a informace

Evropané pravidelné sleduji;

2. Socialni média a platformy pro sdileni videonahravek se stavaji nedilnou soucasti vytvareni
osobnich nézori, chovani, spolecenské angazovanosti a identity, véetné psychosocialniho
vyvoje, a to zejména béhem dospivani. Vzhledem k rozmanitosti influencerti si miize téméf
kazdy najit online komunitu a posilit svlij pocit soundlezitosti. Influencefi proto mohou mit

na své publikum pozitivni dopad;

3. Vedle pozitivnich u€inkl vSak obsah vytvareny influencery i jejich chovani na internetu muze
pusobit i Skodlivé, a to na jednotlivce i na spolecnost jako celek. Na duSevni a fyzické zdravi
publika, zejména v ptipad¢ nezletilych osob, mohou mit negativni dopad rizika s online
prostiedim neodd¢litelné spjatd, jako napiiklad kyberSikana, zavad¢jici informace nebo
dezinformace a nezdravé porovnavani se s influencery. Zavad¢jici informace a dezinformace
sdilené né¢kterymi influencery mohou mit negativni dopad i na trovni spolecnosti v oblastech,

jako je vetejné zdravi a demokracie;
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Vliv influencerti pfesahuje ramec jejich komerc¢ni ¢innosti. Influenceti maji na své publikum
vliv, kterym mohou piisobit na demokratické postoje, hodnoty a politické nazory, jakoz

1 na zdravi, osobni postoje a profesni rozhodnuti. Musi si byt tohoto vlivu védomi a méli by
mit nezbytné dovednosti k tomu, aby ho dokazali fidit a aby prosazovali pozitivni

a konstruktivni pisobeni na internetu;

Influencefti vyuzivaji své technické a tvir¢i dovednosti k vytvareni a upraveé obsahu. Méli by
mit dovednosti v oblasti medialni gramotnosti, jako je napiiklad analytické a kritické mysleni,
a méli by se chovat zodpovédné. Méli by mit pocit odpovédnosti viici svému publiku a chapat
mozny dopad své ¢innosti véetn¢ obchodnich praktik. Méli by si byt zejména védomi
mozného dopadu, ktery miize mit na jejich publikum a jeho blaho sdileni zavadéjicich
informaci a dezinformaci, nenavistnych projevii online, kybersSikany a jiného nezdkonného
nebo Skodlivého obsahu. M¢li by také védet, jak vhodné reagovat, pokud se s témito
problémy setkaji;

Influencefi maji vyznamny vliv na jednotlivce, komunity, spolecnost jako celek a na medialni
ekosystém. Podpora influencerti v tom, aby chapali pfisluSné pravni povinnosti a sva prava,
jakoz 1 posilovani jejich dovednosti v oblasti medidlni gramotnosti a odpovédného chovani
muze mit pozitivni dopad jak na n¢ samotné, tak na jejich publikum, a mize tak prispivat

k bezpecné€jSimu medidlnimu prostiedi online;
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Vzhledem k tomu, Ze détsti influencefi jsou nezletili, za jejich blahobyt a povédomi

o odpoveédném chovani online nesou v zavislosti na jejich véku odpovédnost jejich rodice,
opatrovnici a jiné dospélé pecujici osoby. Tato odpovédnost se s rostoucim vékem détského
influencera snizuje. Rodice, opatrovnici a pe€ujici osoby by se méli informovat o ptislusSnych
pravnich povinnostech a pravech, informovat o nich své détské influencery a posilovat jejich

dovednosti v oblasti medidlni gramotnosti a odpovédného chovani;

V mnoha ptipadech jiz vnitrostatni regulacni organy nebo jiné ptislusné subjekty informuji
influencery o pfislusnych pravnich ptedpisech a kontroluji dodrzovani platnych pravnich
ptedpisti z jejich strany, naptiklad regulacni organy v audiovizudlni oblasti kontroluji
dodrzovani regulacnich ustanoveni, kterymi se provadi smérnice o audiovizudlnich
medialnich sluzbach!, a organy pro ochranu spotiebitele a dalsi pfislusné subjekty kontroluji
dodrZovani pravnich pfedpistt EU v oblasti ochrany spotiebitele, jako je smérnice o nekalych

obchodnich praktikach? a smérnice o pravech spotiebitelt®;

Na ¢innost influencerti a na obsah, ktery vytvareji, maji dopad politiky, rozhrani, funkce
a algoritmy online platforem, kter¢ influencefi pouzivaji, jakoz i povinnosti vyplyvajici

z pravnich predpisti EU, které se téchto platforem tykaji;

Ut vést. L 95, 15.4.2010, s. 1 a Uk vést. L 303, 28.11.2018, s. 69.
Ut vést. L 149, 11.6.2005, s. 22.
Ut. vést. L 304, 22.11.2011, s. 64.

9301/24 tj/vmu 4

TREE.1.B CS



10.

11.

12.

Influencefi jsou velmi riznorodou skupinou s nemnoha zastupujicimi organizacemi, které by
mohly pievzit podpirnou tlohu. Existuji mistni a mezinarodni influencerské agentury, avSak

ty se zamétuji zejména na zastupovani obchodnich z4jmu influencer, s nimiz pracuji;

Stavajici politiky EU v oblasti medidlni a digitalni gramotnosti se zamétuji na digitalni
dovednosti a kompetence influencert, a to véetné nezletilych, s cilem pomoci jim interagovat
kriticky s online obsahem, ktery influenceti vyvijeji a §ifi. Spada sem kritické chapani
komer¢nich a spolecenskych zajmu, které mohou stat za vytvarenym obsahem, a budovani
odolnosti vii¢i nezdravym online ndvyktim a Skodlivym praktikam, véetné sdileni

zavad¢jicich informaci a dezinformaci;

Vedle stavajicich iniciativ, které se zaméfuji na medialni gramotnost publika influencert, je
tteba dale posilovat rozvoj dovednosti v oblasti medialni gramotnosti a odpovédného chovani

samotnych influencert;
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PRIPOMINAJIC, ZE:

13.

14.

Pravo na svobodu projevu a informaci pro kazdého, v¢etné influencerti a jejich publika, je

zakotveno v ¢lanku 11 Listiny zakladnich prav EU;

Na ¢innosti influencert se miZe vztahovat smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach,
pokud Ize jejich ¢innosti za audiovizualni mediélni sluzby povazovat, pficemz ¢lenské staty

v této oblasti uplatiiuji rizné piistupy*. Ve smérnici se stanovi pozadavky souvisejici

s otazkami, jako je transparentnost a spravedlnost audiovizualnich obchodnich sdéleni

a ochrana nezletilych osob a dalSich zranitelnych skupin pted potencidlné Skodlivym
obsahem. Rovnéz se v ni stanovi zvlastni pravidla pro audiovizualni obsah na platformach pro
sdileni videonahravek, coz ma dopad na to, jak influencefi na téchto platformach ptisobi a jak
kvalitni obsah poskytuji. Smérnici o audiovizualnich medialnich sluzbach se rovnéZ podporuji
dovednosti v oblasti medialni gramotnosti vSech uzivatell platforem pro sdileni
videonahravek, tedy téch, kteti platformy pro sdileni videonahravek vyuzivaji ke sledovani
obsahu, i téch, ktefi tyto platformy vyuzivaji k $iteni obsahu vlastniho. Za timto uc¢elem se
vyzaduje, aby platformy pro sdileni videonahravek poskytovaly nastroje medialni
gramotnosti, a od ¢lenskych statd se pozaduje, aby podporovaly a ptijimaly opatieni k rozvoji

téchto dovednosti;

Viz zpravy skupiny evropskych regula¢nich organii pro audiovizualni medialni sluzby
(ERGA) ,,Analysis and recommendations concerning the regulation of vloggers* (Analyza

a doporuceni tykajici se regulace vloggeri), (2021), ,,How to identify and localise vloggers
and regulate their commercial communication?* (Jak identifikovat a lokalizovat vloggery

a regulovat jejich obchodni sd€leni?) (2022), ,,Learning from the practical experiences of
NRA'’s in the regulation of vloggers* (Poznatky z praktickych zkuSenosti narodnich
regulacnich organii s regulaci vlogger®) (2023) a zprava Evropské audiovizualni observatoie
»Mapping report on the rules applicable to video-sharing platforms — Focus on commercial
communications* (Zprava o mapovani pravidel platnych pro platformy pro sdileni
videonahravek — zaméfeni na obchodni sdéleni) (2022).
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15.

16.

17.

V nafizeni o digitalnich sluzbach® se pro poskytovatele online platforem, které si influencefi
Casto voli jako prostfedek pro Sifeni obsahu, stanovi harmonizovana pravidla a povinnosti,
pokud jde o nezdkonny a Skodlivy obsah zprostiedkovavany prostiednictvim jejich sluzeb,
vcetn¢ dezinformaci, obsahu Skodlivého pro nezletilé osoby a dalsi zranitelné skupiny

a podpory prodeje padélaného zbozi, jakoz i pravidla tykajici se transparentnosti komer¢niho
obsahu. Nafizeni o digitalnich sluzbach ma tedy dopad na zptisob, jakym mohou influencefi

vyuzivat online platformy k Sifeni svého obsahu;

V aktu o umélé inteligenci (AI)® se stanovi harmonizovana pravidla, jejichz cilem je chranit
zdravi, bezpecnost a zékladni prava, jakoz 1 demokracii, pravni stat a ochranu zivotniho
prostiedi pied Skodlivymi dopady umélé inteligence a zaroven prosazovat divéryhodnou
umeélou inteligenci zamétenou na ¢loveka a podporovat inovace. Influencefi, ktefi mohou
umeélou inteligenci vyuzivat ve vyrobnim procesu, maji tedy povinnost zdrzet se urcitych
zakazanych postuptl v oblasti Al, informovat své publikum, pokud se systémem Al interaguji,

a jasn¢ oznacovat deepfakes;

Na influencery se vztahuje nafizeni o transparentnosti a cileni politické reklamy’, pokud
politickou reklamu podle tohoto natizeni poskytuji. Stanovi se v ném povinnosti influencerii
uvadét oznaceni a dalsi informace tykajici se jejich reklam, jez musi poskytovatelé online
platforem usnadiiovat, a nafizeni ma dopad na to, jak mohou influencefi §ifit tento druh

obsahu;

I:Jf. vést. L 277,27.10.2022, s. 1.
Uf. vest. L ...
Uft. vést. L ...
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18.

19.

20.

21.

V Evropském aktu o svobodé médii (EMFA)? se stanovi spole¢na pravidla pro fadné
fungovani vnitfniho trhu medialnich sluzeb pii souc¢asném zachovani nezévislého
a pluralitniho medialniho prostfedi, jez mohou mit dopad na ¢innost influencert, naptiklad

pokud jsou influenceti povazovani za poskytovatele medidlnich sluzeb;

V obecném nafizeni o ochrané osobnich idaji (GDPR)? se stanovi pravidla tykajici se
ochrany fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim a ochranou osobnich udajl a pravidla
tykajici se volného pohybu osobnich tidajii. Tato pravidla mohou mit dopad na ¢innost

influencer;

Na komeréni ¢innost influencert se vztahuji evropské pravni ptedpisy v oblasti ochrany
spotiebitele, jako naptiklad smérnice o nekalych obchodnich praktikach a smérnice o pravech
spotiebiteld, naptiklad pokud influencefi propaguji nebo podporuji podniky nebo ochranné
znamky, inzeruji vyrobky nebo prodavaji spotiebitelim sluzby online. Ve smérnici

o nekalych obchodnich praktikach se vyzaduje, aby byla pro spotiebitele jasné oznacena
veskerad obchodni sd€leni bez ohledu na to, jaka technologie nebo jaky kanal se pro tuto
komunikaci mezi podnikem a spotiebitelem pouzivaji. Rovnéz se v ni influencerim zakazuje,
aby se nepravdivée prezentovali jako spotiebitelé a aby k ndkupu vyrobki jakymkoliv

zpusobem piimo nabadali déti;

Evropské pravni piedpisy v oblasti duSevniho vlastnictvi poskytuji influencerim néstroje
na ochranu a propagaci jejich prace, ptficemz podporuji jejich kreativitu. Na druhé strané
pravni predpisy v oblasti dusevniho vlastnictvi influencerim zakazuji bez svoleni
rozmnoZovat nebo zpiistupniovat vefejnosti obsah chranény autorskym pravem nebo pravy

s nim souvisejicimi, jenz byl vytvofen jinymi osobami;

I:Jf. vest. L ...
Uft. vést. L 119, 4.5.2016, s. 1.
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22.

23.

24.

25.

Cilem Evropské strategie pro lepsi internet pro déti (BIK+)!? je zajistit, aby byly v nové
digitalni dekad¢ chranény a respektovany nezletilé osoby a aby bylo posileno jejich postaveni
na internetu, v souladu s evropskymi digitalnimi zdsadami!'. Spadaji sem opatieni na podporu
bezpecnych a vékove pfimétenych zkusenosti nezletilych osob na socidlnich médiich

a platformach pro sdileni videonahravek, posileni postaveni v digitalnim prostiedi a aktivni

ucasti déti a mladeze;

V Umluvé OSN o pravech ditéte (UNCRC) se uznavaji prava déti, véetné détskych
influencerq, jako je pravo na soukromi a pravo na ochranu pied ekonomickym

vykofistovanim;

Evropska unie podporuje medidlni gramotnost Evropanti véetné nezletilych osob
prostiednictvim politik a nastroji, jako je program Kreativni Evropa'?, Erasmus+!3, Evropsky

sbor solidarity', akéni plan digitalniho vzdélavani's

a smérnice o audiovizualnich medialnich
sluzbach, naptiklad prostiednictvim opatieni v oblasti medialni gramotnosti piijatych
na vnitrostatni urovni a podporou Evropského stiediska pro sledovani digitalnich médii a jeho

regionalnich center v celé Unii;,

Pravni centrum pro influencery (ILH) ztfizené Evropskou komisi mé k dispozici soubor
materiald, véetné Skoleni formou videokurzi, pisemnych pravnich informaci a prehledt
dalezitych pravnich ptedpist a piipadi, jakoZ 1 odkazy na ptislusné vnitrostatni organy

na ochranu spotiebitele a dalsi zdroje. Prostfednictvim téchto zdroji se influencefti i1 Siroka
vefejnost mohou sezndmit s evropskymi normami na ochranu spotiebitele, které je tieba

uplatiiovat pfi inzerovani, prodeji zboZi a poskytovani sluzeb;

10
11

12
13
14
15

https://digital-strategy.ec.europa.eu/cs/policies/strategy-better-internet-kids

Evropské prohlaseni o digitalnich pravech a zasadach pro digitalni dekadu, Ut. vést. C 23,
23.1.2023, s. 1.

Uk vést. L 189, 28.5.2021, s. 34.

Uk. vést. L 189, 28.5.2021, s. 1.

Uk. vést. L 202, 8.6.2021, s. 32.

Dokument COM/2020/624 final.
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VYZYVA CLENSKE STATY, ABY NA PRISLUSNE UROVNTI:

26.

27.

28.

29.

30.

31.

zvazily rostouci vyznam influencerd v globalnim medialnim ekosystému a ptipadné
uplatinovani stavajicich nastroju, jakoz i vypracovani cilenych iniciativ v oblasti medialni

gramotnosti influencert a jejich publika;

usnadinovaly politicky dialog s influencery, mimo jiné prostfednictvim nove vznikajicich

zastupujicich organizaci;

snazily se zajistit, aby influencefi chépali a dodrzovali piislusné vnitrostatni a evropské pravni
ptedpisy vcetné vyse uvedenych pravnich aktl, a za timto ucelem zvetejniovaly platna

pravidla snadno pfistupnym a srozumitelnym zptisobem;

podporovaly nové vznikajici zastupujici organizace s cilem systematicky zvySovat povédomi

influencert o jejich tloze v medialnim ekosystému a o jejich vlivu na publikum;

podporovaly staly rozvoj soudrzného ptistupu ke zvySovani dovednosti v oblasti medidlni
gramotnosti a odpovédného chovani influencerti prostfednictvim realizovatelnych opatient,
jako jsou programy odborné piipravy, osvétové kampané a iniciativy na posileni jejich

analytického a kritického mysleni;

zkoumaly moZnosti vymény osvédcenych postupil mezi organizacemi plnicimi podplirnou
ulohu pro influencery, jako jsou nové€ vznikajici zastupujici organizace a influencerské

agentury, prostfednictvim iniciativ, jako jsou diskusni fora nebo znalostni centra;
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VYZYVA EVROPSKOU KOMISI, ABY:

32. zvazovala soudrzny ptistup k influencerim ve vsech ptislusnych oblastech politiky se
zaméienim na odpovédné chovani, a to i podporou celoevropskych samoregulacnich
mechanismd, s piihlédnutim k jejich pravnim povinnostem a pravim, jakoz i posilovanim
jejich dovednosti v oblasti medidlni gramotnosti a odpovédného chovani s cilem podporovat

digitalni rovnovahu a zdravé online postupy;

33. prozkoumala potencial stavajici podpory z fondi EU a programti EU souvisejicich
s medialnim vzdélavanim a medidlni gramotnosti s cilem podpofit organizace, které se
zabyvaji zlepSovanim dovednosti v oblasti medidlni gramotnosti a odpovédného chovani

influencert, a hledala synergie mezi témito nastroji;

34. usilovala o to, aby pravni centrum pro influencery mélo aktualni informace o vyvoji medialni
politiky EU relevantnim pro influencery, a prezentovala informace o pravnich ptedpisech
snadno pfistupnym a srozumitelnym zptisobem, napiiklad aby komunikovala s influencery
v jejich vlastnim jazyce. Zkoumala moznosti zahrnuti informaci o iniciativach, které zlepsuji
dovednosti influenceril v oblasti medialni gramotnosti a odpovédného chovani, jako jsou

napiiklad programy odborné pfipravy, nastroje a materidly;

35. v kontextu strategie BIK+ posuzovala vliv influencert na nezletilé osoby a postaveni

détskych influencerti a dopad na jejich blaho;
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VYZYVA EVROPSKOU KOMISI A CLENSKE STATY, ABY V RAMCI SVYCH
PRISLUSNYCH PRAVOMOCI A V NALEZITEM SOULADU SE ZASADOU SUBSIDIARITY:

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

vypracovaly politiky a nastroje na podporu odpovédného chovani influencert viuci publiku
a zaroven pokracovaly v iniciativach na posileni medidlni a digitalni gramotnosti publika

influencera;

relevantnimi zpisoby podnécovaly a podporovaly vznikajici zastupujici organizace,
influencerské agentury, obchodni znacky a dalsi ptislusné aktéry pii rozvoji samoregulacnich
organu nebo mechanismu, vcetné piipadného etického kodexu nebo podobnych iniciativ pro

influencery;

zapojovaly influencery do rozvoje téch aspektii medialni politiky, které na né¢ mohou mit

dopad;

podporovaly budovani znalosti a vyzkum ohledné& postaveni a blaha détskych influencerti
a ulohy influencerd v medialnim ekosystému, véetné jejich vlivu na spole¢nost, a zejména
na nezletilé osoby, a to mimo jiné na zaklad¢ vysledka projektii Horizont 2020 a Horizont

16.
Evropa'®;

vyhodnocovaly vysledky opatfeni pfijatych na podporu influencerd a usnadnovaly vyménu

osvédcenych postupt tykajicich se podpory influencerti v jednotlivych ¢lenskych statech;

zajistily, aby opatfeni zaméfend na nezletilé osoby v ramci strategie BIK+ 1 nadale posilovala
spravnymi nastroji postaveni rodicu a Skolitelii, aby drzela krok s neustale se vyvijejicim

digitalnim prostfedim a aby zahrnovala i vliv influencert a dopad na nég;

zvazily, zda se zamyslet nad G¢inky $ir§iho vyuzivani umélé inteligence influencery

a provadénim pozadavkll na oznacovani podle aktu o umé¢lé¢ inteligenci.

16

Naptiklad DIACOMET - https://cordis.europa.eu/project/id/101094816
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PRILOHA

Definice
Pro ucely téchto zavéra Rady:

LInfluencefi jsou tvlirci online obsahu, ktery zvetejnuji na socidlnich médiich nebo platformach
pro sdileni videonahravek a jehoz prostiednictvim ovliviiuji spolecnost, vefejné minéni a osobni
nazory svého publika, pficemz se Casto prezentuji prosttednictvim svého vztahu s publikem
zalozeného na autenticité. Influencefi maji Casto komercni zdmér a jsou prostiednictvim raznych
obchodnich modell propojeni s komerénimi subjekty za uc¢elem monetizace. Mohou se rovnéz
zapojovat do offline ¢innosti, jako je naptiklad piebirani patronatu, osobni setkavani s fanousky

a propagovani produktovych fad. Tyto offline ¢innosti nespadaji do oblasti plisobnosti téchto zaveért

Rady.

,Detsky influencer* je influencer mladsi 18 let.
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