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— politikas debates

P&c apsprieSanas ar Sporta jautajumu darba grupu prezidentvalsts ir sagatavojusi pievienoto
diskusiju dokumentu, kas tiek iesniegts ka pamats politikas debatém, kuras notiks Izglitibas,

jaunatnes, kulttiras un sporta padomes sanaksmé 2019. gada 22. un 23. maija.
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PIELIKUMS

Ka palielinat bérnu un jaunieSu iesaistiSanos sporta

21. gadsimta Eiropa

Sportosana sniedz plasu un labi dokument&tu ieguvumu klastu gan individuala, gan sabiedribas
Itmeni. Tome@r statistika liecina, ka, lai gan situacija dazadas dalibvalstts atskiras, vidgji ES
samazinds interese par sportoSanu. Gandriz ceturta dala no visiem Eiropas jaunieSiem (vecuma no
15 Iidz 24 gadiem) neiesaistas neviena sporta vai fiziskajas aktivitates, turklat laikposma no

2009. Iidz 2017. gadam nepiedaliSanas palielinajas par 7 procentpunktiem !. Daudzi faktori ietekme
to, kapec bérni un jauniesi aktivi neiesaistas sporta. Saja dokumenta ir paredzéts izpétit vairakus no

tiem, lai saprastu arf to, ka paSreiz€jas tendences var ietekmét dalibu sporta 21. gadsimta.

Vispirms jamin, ka konkurence "briva laika tirgii", lai ietekm@tu to, ka b&rni un jauniesi pavada
savu brivo laiku, var biit augsta, it seviski nemot vera izklaides nozares, jo Tpasi digitala segmenta,
ictekmi. Pateicoties tehnologiju attistibai, kas ir lavusas palielinat savienojamibu platjoslas atrumos,
briva laika pavadiSana majas (piemé&ram, datorspéles, audiovizuala satura skatiSanas un/vai
mijiedarbiba ar to) ir kluvusi pievilcigaka, un sagaidams, ka nakotné ta klus vél pievilcigaka 2.
Tehnologijas var ar sniegt jaunas briva laika pavadiSanas iesp&jas bérniem un jaunieSiem
(pieméram, sporta skatiSanos) un uzlabot pasreiz€jo iesp&€ju izmantoSanu; to paSu var attiecinat ari
uz dazadiem kultiiras Iidzdalibas veidiem (pieméram, kino, koncertiem, kultiiras apskates

objektiem), kas ir populari jaunie$u vida ES 3.

1 Eirobarometra specialaptauja par sportu un fiziskam aktivitatém 334 (2010) un 472 (2018).
2 Lopez Sintas, J., Rojas de Francisco, L., & Garcia Alvarez, E. (2017). Home-based digital

leisure: Doing the same leisure activities, but digital. Cogent Social Sciences,
http://dx.doi.org/10.1080/23311886.2017.1309741

3 Eurostat (2017), Statistika par kultiiru — raditaji par dalibu kulttira iedalijuma péc
socialekonomiskas vides.
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Turpretim sports turpina piedavat "analogu' pieredzi, kuras pievilciba ir atkariga no sporta
infrastrukttiras piedavajuma, pieejamibas un kvalitates un no socialas mijiedarbibas ar komandas
biedriem un attiecigajiem sporta darbiniekiem. Papla$inatas realitates tehnologijam var bt
potencials nakotné radit jaunus sporta veidus, kam ir ari fiziskas aktivitates komponents, bet paslaik
to ietekme labakaja gadijuma ir nieciga. Tadgl, lai gan daudzveidigam briva laika aktivitatem ir
pozitiva ietekme uz b&rnu un jaunie$u personigo attistibu, pastav risks, ka sportam 21. gadsimta biis

mazak iesp&ju sniegt ieguldijumu Saja procesa.

Taja pasa laika ar sportoSanu saistitas izmaksas ir svarigs faktors, kas nosaka sporta lidzdalibas
Itmeni neatkarigi no vecuma. Tas, cik liela méra sporta klubiem ir japrasa biedru iemaksas ikdienas
darbibu atbalstam un pat ieguldijumi, ta vieta, lai tie var€tu piekliit publiskajam finans€jumam vai
nodrosinat privatu sponsorésanu, var ietekmeét personas izveli par labu sportam salidzinajuma ar
citam briva laika pavadiSanas iesp&jam. Tas pats attiecas uz neorganizeta sporta vidi, kura

izmaksam ir svariga nozime, jo tas parasti pilniba sedz pati persona.

Runa3jot par "sporta ekonomiskajiem aspektiem", ir jaapsver ari tas, kada ietekme ir aizvien
pieaugosajai sporta komercializacijai *. No vienas puses, augstu sasniegumu sports piesaista lielu
plassazinas lidzeklu uzmanibu. Tas ne tikai rada ienakumus, bet var arT iedvesmot cilvékus, jo Tpasi
b&rnus, nodarboties ar sportu. No otras puses, ja parak liels uzsvars tiek likts uz komercialiem
aspektiem, daZas sporta organizacijas var but vairak veérstas uz to, lai ienesigi stradatu ar jauniem
talantiem visaugstakaja Itmeni, un var biit mazak ieinteresétas taja, lai lautu sportam pildit socialo

un izglitibas funkciju 3.

Finan8u solidaritates mehanismi starp augstu sasniegumu sportu un tautas sportu ir viens no
veidiem, ka uzlabot tautas sporta sp&ju veicinat aktivu lidzdalibu sporta. Jebkura gadijuma, nemot
vera pasreiz€jas attistibas tendences, ir jaanaliz€ nepiecieSamiba nakotné saskanot augstu
sasniegumu sporta un tautas sporta programmas saistiba ar to, ka ir japieveérsas sporta lidzdalibas

Iimena samazinaSanas tendencei.

Lai gan 2017. gada tas sasniedza 91 miljardu USD, ir sagaidams, ka "pasaules méroga
sporta pasakumu tirgus laikposma no 2017. [idz 2021. gadam palielinasies ar kop&jo gada
pieauguma raditaju 3,6 % apmeéra". UNCTAD (2018), Competition issues in the sale of
audiovisual rights for major sporting events, pieejams: https://bit.ly/2PoJysq

5 Ligums par Eiropas Savienibas darbibu, 165. panta 1. punkts.
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Vel viens jautajums, kas ir jaapsver $aja diskusija, ir par pasreizéjo bérnu un jauniesu paaudiu
attieksmeém un izpausmeém un — konkrétak — par to, kas vinus motiveé sportot. Kvalitativi pétjjumi
liecina, ka b&rni un pusaudzi ir ieinteres€ti nodarboties ar sportu, jo tas veicina socialo mijiedarbibu
un atbalstu, palidz kontrol€t svaru un — vissvarigak — sagada prieku. P&€d¢&jais aspekts parasti

izpauZzas tados kontekstos, kur nav liela spiediena sacensties un uzvarét 6.

Turklat, lai gan noteikti ir vajadziga turpmaka sociologiska izp&te, nakamas jaunieSu paaudzes
dazkart tiek raksturotas ka tadas, kas sliecas pieveérsties ne tikai visparatzitiem sporta veidiem, bet
ari jauniem sporta veidiem 7. Saja konteksta ir svarigi saprast, cik liela méra Eiropas sporta tirgus ir
faktiski atverts jauniem sporta nozares dalibniekiem, lai paplasinatu iesp&jas parliecinat nakamo

paaudZu jaunieSus klut aktivakiem.

Neapsaubami, nozimiga diskusijas dala butu javeltt art tiem demografiskajiem sektoriem, kuros
tradicionali ir zemi raditaji sporta lidzdaliba, starp tiem 1pasi izcelas, meitenes un jaunas sievietes,
ka ar1 personas ar invaliditati. Riciba gan ES, gan dalibvalstu [imeni, liekot uzsvaru uz $im

grupam, varétu nakamo paaudzu Eiropas jaunieSus padarit aktivakus.

Allender, S. et al. (2006), Understanding participation in sport and physical activity among
children and adults: a review of qualitative studies. Health Education Research, 21. s€jums,
Nr. 6, 826.—835. Ipp.

Changing the game: How gen Z is redefining sports, consumption & sponsorship (2018).
Zinojums ir pieejams Seit.
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Ministri tiek aicinati izteikt savu viedokli par $aja dokumenta ierosinatajiem elementiem, lai
atbalstttu labas prakses un iesp&jamu politisko risinajumu apmainu, ar kuriem var Eiropas jauniesSus
padarit zinosakus un vairak iesaistitus sporta. Turpmakie jautajumi ir formuléti ta, lai sniegtu

virzibu gaidamajam diskusijam.

1. Ka publiskas iestades un sporta kustiba var sadarboties ES un dalibvalstu lIiment, lai

veicinatu bérnu un jauniesu lidzdalibu sporta?

2. Kadus pasakumus var veikt ES ltment, lai stiprinatu saiknes starp augstu sasniegumu sportu

un tautas sportu noliika sniegt lielaku atbalstu sporta socialajai un izglitibas funkcijai?
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