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PRILOHA

Navrh
NARIADENIE EUROPSKEHO PARLAMENTU A RADY

o transparentnosti a cieleni politickej reklamy

(Text s vyznamom pre EHP)
EUROPSKY PARLAMENT A RADA EUROPSKEJ UNIE,

so zretel'om na Zmluvu o fungovani Eurdpskej inie, a najmé na jej ¢lanky 16 a 114,
so zretel'om na navrh Europskej komisie,

po postipeni navrhu legislativneho aktu narodnym parlamentom,

so zretelom na stanovisko Eurdpskeho hospodarskeho a socialneho vyboru!,

so zretel'om na stanovisko Vyboru regionov?,

konajuc v sulade s riadnym legislativnym postupom,

1 I:J.V.EI:JC,,S..
2 U.v.EUC,,s..
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ked’ze:

(1

)

3)

Ponuka politickej reklamy a dopyt po nej rastu a v Coraz vacsej miere majui cezhranicny
charakter. S touto ¢innost'ou sa spaja Sirok¢ a stale sa rozsirujiice spektrum rozlicnych
sluzieb pontukanych napriklad politickymi konzultacnymi spolo¢nost’ami, reklamnymi
agenturami, reklamnymi technologickymi platformami, firmami pdsobiacimi v oblasti
vzt'ahov s verejnost'ou, influencermi a ro6znymi poskytovatel'mi analyz tdajov

a sprostredkovatel'skych sluzieb. Politicka reklama mo6ze mat’ mnoho poddb, ako je
napriklad plateny obsah, sponzorované vysledky vyhl'adavania, platené cielené posolstva,
propagdacia v ramci uréovania poradia, propagacia niecoho alebo niekoho integrovana

do obsahu, napr. pri umiestiiovani produktov, pdsobenie influencerov a d’alSie sposoby
propagdacie. Suvisiace ¢innosti mézu zahtiiat’ napriklad Sirenie politickej reklamy na Ziadost’

zadavatel’a alebo zverejnenie obsahu za odplatu.

Politicka reklama sa mdze §irit’ alebo uverejiiovat’ réznymi prostriedkami a médiami

aj cezhrani¢ne. MoZe sa §irit’ alebo uverejnovat’ prostrednictvom tradi¢nych offline médii,
ako st noviny, televizia a rozhlas, a v Coraz vacSej miere aj prostrednictvom online
platforiem, webovych sidel, mobilnych aplikécii, poc¢itatovych hier a inych digitalnych
rozhrani. V pripade tychto digitalnych rozhrani je nielen obzvlast’ jednoduché pontkat’ dané
sluzby cezhrani¢ne, ale vznikaju v tejto stvislosti aj nové a zlozité vyzvy v oblasti regulacie
a presadzovania. VyuZivanie online politickej reklamy sa vyrazne zintenziviiuje, pricom
urcité linearne offline formy politickej reklamy, ako napriklad rozhlas a televizia,

sa ponukaju aj online ako sluzby na poziadanie. Politické reklamné kampane sa zvycajne

organizuju tak, aby sa vyuzil cely rad medii a foriem.

Ked'Ze reklama vratanej tej politickej sa zvyc€ajne poskytuje za odplatu, predstavuje sluzbu
podl'a &lanku 57 Zmluvy o fungovani Eurépskej inie (d’alej len ,,ZFEU*). Vo vyhlaseni

¢. 22 tykajicom sa 0s6b so zdravotnym postihnutim a pripojenom k Amsterdamskej zmluve
sa konferencia zastupcov vlad ¢lenskych 3tatov dohodla na tom, Ze ingtitucie Unie majd pri
vypracovavani opatreni podla &lanku 114 ZFEU zohladiiovat’ potreby 0sdb so zdravotnym

postihnutim.
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(4)  Potreba zabezpecit’ transparentnost’ je legitimnym verejnym cielom v sulade s hodnotami,
ktoré zdiel'a EU a jej ¢lenské podla ¢lanku 2 Zmluvy o Eurépskej Gnii (d’alej len ,,ZEU*).
Pre obCanov nie je vzdy jednoduché rozpoznat’ politické reklamné ozndmenia

a informovanym spésobom uplatiiovat’ svoje demokratické prava. Pre EU a &lenské §taty

predstavuju rastuca sofistikovanost’ dezinformacii, diverzifikacia aktérov, rvchly vyvoj

novych technoldgii a intenzivnejSie Sirenie manipulativneho zasahovania narocéné

vyzvy. Politicka reklama moze byt’ nosite’om dezinformacii, najmé ak sa pri reklame

neuvadza, Ze ma politicku povahu a ked’ je cielena alebo jej vplyv zosiliiovany. Vysoka

urovei transparentnosti je potrebnd okrem iného na podporu otvorenej a spravodlivej

politickej diskusie pri zaistovani demokratickych politickyvch kampani a siobodnych

a spravodlivych volieb alebo referend, ako aj na boj proti dezinformaciam a nezdkonnému
zasahovaniu, a to aj zo zahranicia. [...]. Transparentnost’ politickej reklamy prispieva

k tomu, aby volici v situdcii, ked’ sa im predklada politické reklamné ozndmenie, mohli
lepSie porozumiet’ tomu, v koho mene sa dané reklamné ozndmenie realizuje a akym
spdsobom ho poskytovatel’ reklamnych sluzieb na nich zaciel'uje, aby tak voli¢i dokéazali

lepSie prijimat’ informované rozhodnutia.

(5)  V kontexte politickej reklamy sa ¢asto pouzivaju techniky cielenia a zosilfiovania vplyvu.
Techniky cielenia alebo zosilfiovania vplyvu by sa mali chapat’ ako techniky, ktoré slizia
bud’ na to, aby sa pomocou prispdsobeného politického reklamného ozndmenia oslovila len
urcitd osoba alebo skupina osdb, alebo na to, aby sa zvysil obeh, dosah ¢i vidite'nost’
politického reklamného ozndmenia. VzhI'adom na to, akym silnym ndstrojom je cielenie
vratanie mikrocielenia a inych pokrocilych technik a aky v suvislosti s nimi existuje
potencial na zneuzitie osobnych idajov, mozu takéto techniky predstavovat’ mimoriadnu
hrozbu pre legitimne verejné zaujmy, ako je spravodlivost’, rovnaké prileZitosti
a transparentnost’ vo volebnom procese a zakladné pravo byt informovany objektivnym,

transparentnym a pluralitnym sposobom.
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(6)

(7

®)

©)

V stcasnosti ma regulacia politickej reklamy v ¢lenskych Statoch roznorodé podoby

a v mnohych pripadoch sa zameriava skor na tradi¢né formy médii. Existuji osobitné
obmedzenia, ktoré sa tykaju aj cezhrani¢ného poskytovania sluzieb politickej reklamy.

V niektorych ¢lenskych $tatoch maju poskytovatelia sluzieb EU usadeni v inych élenskych
Statoch zakaz poskytovat’ pocas obdobi volieb sluzby politickej povahy alebo na politické
ucely. V niektorych ¢lenskych Statoch zaroven pravdepodobne existuju medzery

a nedostatky vo vnutrostatnych pravnych predpisoch, v désledku ¢oho sa politickd reklama
niekedy $iri bez ohl'adu na prislusné vnutrostatne pravidla, a to ohrozuje ciel’ regulovat’

transparentnost’ politickej reklamy.

Niektoré ¢lenské Staty v zdujme zaistenia vacsej transparentnosti politickej reklamy,

ako aj so zdmerom reagovat’ na obavy ob¢anov uz presktimali alebo zvazuji dodato¢né
opatrenia na rieSenie transparentnosti politickej reklamy a na podporu spravodlivej politickej
diskusie a slobodnych a spravodlivych volieb alebo referend. O tychto vnutrostatnych
opatreniach sa uvazuje najma v suvislosti s reklamou uverejiiovanou a $irenou online

a moZu sa nimi zaviest’ d’alSie zdkazy. Ide o r6znorodé spektrum krokov od miernych

az po zavazné opatrenia zahfiiajice r6zne prvky transparentnosti.

Tato situdcia vedie k roztrieStenosti vntitorného trhu, znizuje pravnu istotu poskytovatel'ov
sluzieb politickej reklamy, ktori pripravuji, umiestiiuji, propaguju, uverejiiuju alebo Siria
politické reklamné ozndmenia, vytvara prekazky volnému pohybu stvisiacich sluzieb,
nariSa hospodarsku sut’aZ na vnlitornom trhu, a to aj medzi poskytovatel'mi offline a online
sluZieb, a prislusni poskytovatelia sluzieb musia v jej dosledku vynakladat’ komplexné usilie

na dodrziavanie predpisov a znasat’ dodatocné naklady.

Je pravdepodobné, Ze tieto okolnosti odradzaju poskytovatel'ov sluzieb politickej reklamy
od poskytovania svojich sluzieb politickej reklamy v cezhranicnom meradle. Plati to najmé
pre mikropodniky a MSP, ktoré ¢asto nemajui zdroje na absorbovanie alebo prenesenie
vysokych ndkladov na dodrziavanie predpisov spojenych s pripravou, umiestnovanim,

propagovanim, uverejiovanim alebo Sirenim politickej reklamy vo viac ako jednom

¢lenskom §tate. Obmedzuje to dostupnost’ sluZzieb a ma to nepriaznivy vplyv na moznost’
poskytovatel'ov sluzieb inovovat’ a pontikat’ v ramci vnitorného trhu kampane pokryvajuce

viacero druhov médii a viacero krajin.
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(10)  Pri poskytovani sluzieb politickej reklamy by sa preto mala zabezpecit’ konzistentna
a vysoka trovefi transparentnosti politickej reklamy v celej Unii, priom by sa malo
predchadzat’ vzniku rozdielov, ktoré brania voI'nému obehu suvisiacich sluzieb v ramci
vnutorného trhu, stanovenim jednotnych povinnosti tykajicich sa transparentnosti pre
poskytovatel'ov sluzieb politickej reklamy, ktoré zarucia jednotnii ochranu prav osob

a dohlad na celom vnutornom trhu na zéklade &lanku 114 ZFEU.

(11)  Clenské §taty by vo svojich vnutrostatnych pravnych predpisoch nemali ponechat’

v platnosti ani zaviest’ ustanovenia o transparentnosti politickej reklamy, ktoré

sa odchyl'uji od ustanoveni tohto nariadenia, najma prisnejSie alebo menej prisne
ustanovenia, ktoré zabezpeduju odligna trovei transparentnosti v politickej reklame. Uplna
harmonizécia poziadaviek na transparentnost’ spojenych s politickou reklamou zvysuje
pravnu istotu a znizuje roztrieStenost’ povinnosti, ktoré sa na poskytovatel'ov sluzieb klada

v suvislosti s politickou reklamou.

(12)  Uplnou harmonizéaciou poziadaviek na transparentnost’ by nemala byt’ dotknuta sloboda
poskytovatel'ov sluzieb politickej reklamy uvadzat’ na dobrovol'nom zaklade d’alSie

informécie o politickej reklame, napriklad [...] mieru prekliku konkrétnej politickej

reklamy online, ako stucast’ slobody prejavu a prava na informacie chranenych podla

¢lanku 11 Charty zakladnych prav.

(13) Tymto nariadenim by nemal byt ovplyvneny [...] obsah politickej reklamy ani pravidla

Unie alebo &lenskych $titov upravujiice prezentaciu politickej reklamy [...], obdobia

volieb a vedenie politickej kampane vratane zakazu reklamy [...].

(13a) Pri uplatiiovani [a presadzovani] tohto nariadenia by sa mali zohl’adnit’ osobitné

potreby mikropodnikov a malvch a strednvch podnikov v siuilade so zasadou

proporcionality. Pojmyv mikropodniky, malé a stredné podniky by sa mali chapat’

v zmysle &lianku 3 ods. 1 a7 3 smernice 2013/34/EU.
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(14)

(14a)

V nariadeni by sa mala stanovit’ harmonizovana poziadavka na transparentnost’ uplatnitelna
na hospodarske subjekty poskytujuce politicku reklamu a suvisiace sluzby (t. j. ¢innosti,
ktoré sa bezne poskytuju za odplatu); tieto sluzby pozostavaji najma z pripravy,
umiestiiovania, propagacie, uverejiiovania a zo Sirenia politickej reklamy. Pravidla
stanovené v tomto nariadeni, ktoré zabezpecujui vysoku tirovei transparentnosti sluzieb
politickej reklamy, st zalozené na élanku 114 ZFEU. Toto nariadenie by sa malo zaoberat
aj pouzivanim technik cielenia a zosilnovania vplyvu v kontexte propagacie,
uverejiiovania|...] alebo Sirenia [...] politickej reklamy, ktoré zahtnaji spractuvanie
osobnych udajov. Pravidla obsiahnuté v tomto nariadeni, ktorymi sa rieSi pouzivanie
cielenia a zosilfiovania vplyvu, st zalozené na ¢lanku 16 ZFEU. Koncept politickej reklamy
urcenej fyzickym osobdm v niektorom ¢lenskom State by mal zahfiiat’ politicku reklamu,

ktord je v plnom rozsahu pripravovand, umiestiiovand, propagovana [ ...] uverejiiovana

alebo Sirena poskytovatelmi sluzieb usadenymi mimo Unie, ale je §irend medzi fyzickymi
osobami v Unii. S cielom uréit, ¢i je politické reklamné oznamenie uréené fyzickym
osobam v niektorom ¢lenskom §tate, by sa mali zohl'adnit’ faktory, ktoré ho s danym
¢lenskym Statom spéjaju, vratane jazyka, kontextu, ciel'a reklamného ozndmenia

a prostriedkov jeho Sirenia.

Pri uplatiiovani tohto nariadenia v stilade s pravom EU by sa mali zohladnit’ $pecifika

(15)

(16)

publika¢ného média, najma s cie’om prisposobit’ podmienky televizii, rozhlasu

a novinam.

Na urovni Unie neexistuje Ziadne vymedzenie politickej reklamy alebo politického
reklamného oznamenia. Na stanovenie rozsahu uplatiiovania harmonizovanych povinnosti
tykajucich sa transparentnosti a pravidiel cielenia a zosilflovania vplyvu je potrebné
spolo¢né vymedzenie tychto pojmov. Toto vymedzenie by sa malo vztahovat’ na mnohoraké
podoby, ktoré politicka reklama mdze mat’, a na vSetky prostriedky a spdsoby jej
uverejiiovania alebo $irenia v ramci Unie bez ohl'adu na to, ¢i sa zdroj nachadza v Unii alebo

v tretej krajine.

Vymedzenie pojmu politicka reklama by malo zahfiiat’ reklamu pripraveni,

umiestiiovani, propagovanu, uverejiiovanu alebo Sirent priamo alebo nepriamo

politickym aktérom, pre politického aktéra alebo v jeho mene. Ked'ze reklamné oznamenia
politického aktéra, pre politického aktéra alebo v jeho mene nemozno oddelit’ od ¢innosti
danej osoby ako politického aktéra, mozno predpokladat’, Ze maja potencial ovplyvnit

politicku diskusiu, pokial’ nejde o posolstva Cisto sukromne;j alebo ¢isto obchodnej povahy.
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(17)  Propagicia, uverejnenie alebo Sirenie posolstva inymi aktérmi, ktoré moéze ovplyvnit’
vysledok volieb alebo referenda, legislativneho alebo regulacného procesu ¢i spravanie

pri hlasovani na irovni Unie, ustrednej, regiondlnej, ¢i miestnej drovni alebo na virovni

politickej strany, a ktoré je na tento ucel urcené, by sa tiez malo povazovat za politicku

reklamu. Medzi posolstvom a jeho potencialom ovplyvnit’ vysledok volieb alebo

referenda, legislativneho alebo regulaéného procesu ¢i spravanie pri hlasovani by mala

existovat’ jednoznacna a podstatna savislost’. S cielom uréit’ existenciu takejto

suvislosti, [...] by sa mali zohl'adnit’ vSetky relevantné faktory, ako je zaddavatel’ posolstva,

obsah posolstva, jazyk pouzity na odovzdanie daného posolstva, kontext, v ktorom sa

posolstvo prenésa, vratane obdobia Sirenia, ako je volebné obdobie, ciel’ posolstva, |...]

prostriedky, ktorymi sa posolstvo propaguje, uverejiiuje alebo $iri, a ciePova skupina.

Posolstva venované pripadnym spoloc¢enskym alebo kontroverznym otdzkam mézu
ovplyvnit’ vysledok volieb alebo referenda, legislativneho alebo regulaéného procesu

¢i spravanie pri hlasovani a mézu byt’ na tento Gcel urcené.

(18)  Praktické informacie z oficidlnych zdrojov tykajice sa vyluéne organizacie a modalit Gcasti

na vol'bach alebo referendach by nemali predstavovat politickt reklamu.

(19) Toto nariadenie by sa nemalo vzt'ahovat’ na politické nazory vyjadrené v ramci redakénej

zodpovednosti poskytovatela sluZieb]...] v akomkol’vek médiu vratane programov

audiovizualnych medidlnych sluZieb v zmysle ¢lanku 1 ods. 1 pism. a) smernice

2010/13/EU3, [...] linearneho alebo nelinearneho rozhlasového |[...] vysielania,

uverejnené v tlacenych alebo online médiach, |...] okrem pripadov, ked’ sa

poskytovatelovi sluZieb poskytla odmena za vyjadreny politicky nazor [...].

3 U.v.EUL95,15.4.2010, s. 1.
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(20)

1)

(22)

(23)

(24)

(25)

Na tcely tohto nariadenia by sa vol'by mali chépat’ ako vol'by do Eurépskeho parlamentu,
ako aj vSetky vol'by alebo referenda organizované na vniitrostatnej, regiondlnej a miestne;j
urovni v ¢lenskych Statoch a vol'by na vedtce pozicie v ramci politickych stran.

Tento pojem by nemal zahfiiat’ iné formy volieb, ako su profesijné alebo sukromne

organizované hlasovania.

Je potrebné vymedzit’ pojem politické reklamné oznamenie ako pripad politickej reklamy.
Stcast’ou reklamy su prostriedky, ktorymi sa dané reklamné oznamenie sprostredkiiva,

¢o zahfna tlac, vysielacie média alebo sluzby online platforiem.

Politicki aktéri v zmysle tohto nariadenia by sa mali vymedzovat’ s odkazom na pojmy
vymedzené v prave Unie, ako aj vo vnutro§tatnych pravnych predpisoch v stlade
s medzinarodnymi pravnymi nastrojmi, ako st nastroje Rady Eurdpy. Pojem politicki aktéri

[...] by mal zahfnat’ [...] pridruzené a dcérske subjekty politickej strany, ktoré su zriadené

s pravnou subjektivitou alebo bez nej s cielom podporovat’ [...] ju alebo plnit’ [...]jej ciele,
napriklad prostrednictvom ¢innosti zameranych na konkrétnu skupinu voli¢ov alebo

na konkrétny volebny tcel.

Pojem politicki aktéri by mal zahfniat’ aj kandidatov na akiikol'vek volenu funkciu alebo

osoby zastavajuce akiikol’'vek volenu funkciu, [...] [...] a Clenov organov verejnej moci

¢lenskvch $tatov na [...] ustrednej, regionalnej alebo miestnej urovni, alebo ¢lenov

instittcii Unie s vinimkou Stidneho dvora Eurépskej iinie, Europskej centralnej banky

a Dvora auditorov. Do vymedzenia tohto pojmu by mali byt zahrnuté aj iné politické

organizacie zriadené na dosiahnutie konkrétneho vysledku vo vol’bach alebo

v referende.

Pojem politickd reklamné kampan by sa mal vztahovat’ na pripravu, umiestiiovanie,

propagiciu, uverejiiovanie a Sirenie radu prepojenych reklamnych ozndmeni v zmysle

zmluvy o politickej reklame na zéklade spolo¢nej pripravy, sponzorstva a financovania. [...]

Vymedzenim pojmu politicka reklama by nemali byt dotknuté vnutrosStatne vymedzenia

pojmu politicka strana, politické ciele ani [...] obdobia volieb na vnutrostatnej urovni.
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(26)

(26a)

S cielom pokryt’ Siroku Skalu prislusnych poskytovatel'ov sluzieb spojenych so sluzbami
politickej reklamy by sa malo urcit,, ze poskytovatel'mi sluzieb politickej reklamy sa myslia
poskytovatelia zapojeni do pripravy, umiestiiovania, propagacie, uverejinovania [...] alebo

Sirenia politickej reklamy. Poskytovatelia, ktori poskytuju vylu¢ne vedlajSie sluzby

k sluzbam politickej reklamy. by sa nemali povaZzovat’ za poskytovatel’ov sluzieb

politickej reklamy v zmysle tohto nariadenia.

Vydavatelia politickej reklamy by sa mali chapat’ ako poskytovatelia sluzieb politickej

(26b)

reklamy, ktori si zvyéajne na konci ret’azca poskytovatel’ov sluzieb a ktori uverejnuju

a Siria politicka reklamu vysielanim, spristupfiovanim prostrednictvom rozhrania

alebo ju inak prinaSaji do verejnej sféry.

Za zadavatel’a by sa mala povazZovat’ osoba, v ktorej mene sa politicka reklama

27

(28)

pripravuje, umiestiiuje, propaguje, uverejiiuje alebo $iri, napriklad individualny

kandidat vo voP’bach, registrovana tretia strana alebo politicka strana.

Pojem sluzby politickej reklamy by nemal zahinat’ posolstva, ktoré sprostredkuvaju fyzické
osoby vylu¢ne v rdmci svojej osobnej sposobilosti. Fyzické osoby by sa nemali povazovat’
za osoby konajice v rdmci svojej osobnej spdsobilosti, ak uverejiiuji posolstva, za ktorych

Sirenie alebo uverejiiovanie plati [...] tretia strana.

Ked zadavatel vyhlasi, Ze [...] reklama je[...] politicka [...], mali by o tom byt’

jednoznacne informovani ostatni poskytovatelia sluzieb zapojeni do prislusnych sluzieb

politickej reklamy. Zadavatel’ by mal urobit’ toto vyhlisenie dobromysel’'ne

Okrem toho, ked’ sa reklama identifikuje ako politické reklama [...], jeho d’alSie Sirenie
by malo nad’alej spifiat’ poziadavky na transparentnost’. Ked’ sa napriklad [...] politicka

reklama, ako je vymedzena v tomto nariadeni, $iri organicky, dana reklama by sa mala

nad’alej oznacovat ako politicka reklama.
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(28a)

Vzhl’adom na to. Ze je dolezité zarucit’ najma ucéinnost’ poziadaviek

(28b)

na transparentnost’, mali by zadavatelia a poskytovatelia sluZieb reklamy., ktori konaja

v mene zadavatel’ov, dobromysel’ne zasielat’ relevantné informacie véas, uplné

a spravne, aby umoznili d’al§im poskytovatelom sluzieb politickej reklamy v ret’azci

dodrzZat’ sulad s tymto nariadenim. AK je vvdavatel’ politickej reklamy jedinym

poskvtovatelom sluzieb politickej reklamy. zadavatel’ by mal oznamit’ takéto

informacie vydavatel’ovi politickej reklamy. Ak s vyhlasenie alebo informacia ziavne

chybné, poskytovatelia reklamnvch sluzieb by mali poziadat’ zadavatel’ov

a poskytovatelov reklamnvch sluzieb, ktori konaju v mene zadavatel’ov, o opravu ich

vyhlasenia.

Vyhlasenie alebo informacia by sa mali povazovat’ za zjavne chybné, ak je to zrejmé

(29)

(30)

z obsahu reklamy., povahy zadavatel’a alebo okolnosti, za akvch sa dana sluzba

poskvtuje, a to bez d’alSieho overovania alebo zist’ovania skuto¢nosti.

Pravidla transparentnosti stanovené v tomto nariadeni by sa mali uplatiiovat’ len na sluzby
politickej reklamy, t. j. na politicka reklamu, ktora sa bezne poskytuje za odplatu, co mdze
zahfiat’ vecnll odmenu. Poziadavky na transparentnost’ by sa nemali vzt'ahovat’ na obsah,
ktory nahra pouzivatel’ online sprostredkovatel’'skej sluzby, napriklad pouzivatel’ online
platformy, a ktory je Sireny touto online sprostredkovatel'skou sluzbou, a to bez ohl'adu

na umiestnenie, uverejnenie alebo Sirenie konkrétneho posolstva, pokial pouZzivatel’ neziskal

za dané politické reklamné oznamenie odplatu od tretej strany.

PoZiadavky na transparentnost’ by sa nemali vzt'ahovat’ ani na vymenu informécii
prostrednictvom elektronickych komunikacnych sluzieb, ako st sluzby elektronickych sprav
alebo telefonické hovory, pokial’ sa na danej vymene informécii nepodiel'aji Ziadne sluzby

politickej reklamy.
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(31) Sloboda prejavu a pravo na informacie, ako st chranené ¢lankom 11 Charty zdkladnych

préav, zahfa pravo fyzickej osoby zastavat’ politické nazory, prijimat’ a rozsirovat’ politické

informacie a Sirit’ politické myslienky. Kazdé obmedzenie tejto slobody alebo prava [...]

musi byt’ v stilade s ¢lankom 52 Charty zakladnych prav. [...] [...] Tate sloboda a pravo
moze podliehat’ ipravam a obmedzeniam, ak st odovodnené sledovanim legitimneho
verejného zaujmu a su v sulade so vieobecnymi zasadami prava EU, ako je zasada
proporcionality a pravnej istoty. To je okrem iného pripad, ked’ sa politické myslienky

komunikuju prostrednictvom poskytovatel'ov reklamnych sluzieb.

(32)  Pokial ide o online sprostredkovatel'ov, nariadenie (EU) 202[...]12/XX [akt o digitalnych
sluzbéch] sa vzt'ahuje na politické reklamné oznamenia zverejiiované alebo Siren¢ online
sprostredkovatel'mi prostrednictvom horizontalnych pravidiel platnych pre vSetky typy
reklamy online vratane komer¢nych a politickych reklamnych oznameni. Na zéklade
vymedzenia pojmu politickd reklama stanoveného v tomto nariadeni je vhodné poskytnat
dodato¢né podrobné informacie o poziadavkach na transparentnost’ stanovenych pre
vydavatel'ov reklamy, ktori patria do rozsahu pdsobnosti nariadenia (EU) 2022]...]/XX
[akt o digitalnych sluzbach], najmi pre vel'mi vel'ké online platformy. Ide najma
o informacie suvisiace s financovanim politickych reklamnych ozndmeni. [Poziadavkami
tohto nariadenia nie su dotknuté ustanovenia aktu o digitalnych sluzbach, a to ani pokial’ ide
0 povinnosti tykajice sa posudenia a zmiernovania rizika v pripade velkych online

platforiem v stvislosti s ich reklamnymi systémami.]

(33) Priprava, umiestiiovanie, propagacia, uverejiiovanie a Sirenie politickej reklamy mozu
zahtnat zloZity retazec poskytovatel'ov sluzieb. Ide najma o pripady, ked’ vyber reklamného

obsahu, vyber kritérii cielenia a zosiliiovanie vplyvu, poskytovanie udajov pouzitych

na cielenie a zosililovanie vplyvu reklamného oznamenia, poskytovanie technik cielenia

a zosililovania vplyvu, dod4vanie reklamného ozndmenia a jeho Sirenie mézu byt’ pod

kontrolou réznych poskytovatel'ov sluzieb. Automatizované sluzby mo6zu napriklad
podporovat’ prirad’ovanie profilu pouzivatel'a rozhrania k poskytovanému reklamnému
obsahu pomocou osobnych udajov zhromazdenych priamo od pouzivatela sluzby a z online

spravania pouzivatel'ov, ako aj z odvodenych udajov.
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(34) Vzhladom na to, Ze je d6lezité zarucit’ najmi ucinnost’ poziadaviek na transparentnost’
vratane ulah¢enia dohl'adu nad tymito poziadavkami by poskytovatelia sluzieb politickej
reklamy mali zabezpecit', aby boli relevantné informacie, ktoré zbieraju pri poskytovani
svojich sluzieb, vratane uvedenia informacie o tom, ze ide o politické reklamné oznamenie,

uplné a spravne a aby sa poskytovali vydavatel'ovi politickej reklamy, ktory spristupiiuje

politické reklamné ozndmenie verejnosti. S cielom podporit’ Gi¢innti implementaciu tejto
poziadavky a vCasné a presné poskytovanie tychto informdcii by poskytovatelia sluzieb

politickej reklamy mali zaslat’ tieto informacie sticasne s poskytnutim dotknutej sluzby

a zvazit’ a podporit’ automatizaciu prenosu informacii medzi poskytovatel'mi sluzieb

politickej reklamy. Ak poskytovatelia sluZieb politickej reklamy zistia, Ze informacie,

ktoré zaslali, boli aktualizované, mali by zaistit’, aby sa tieto aktualizované informacie

oznamili prisluSnému vvdavatelPovi politickej reklamy.

(34a) Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy zistia, Ze informacie by sa mali aktualizovat’,

ked’ zadavatel’ alebo poskvtovatel’ sluzieb konajuci v jeho mene informuje

poskytovatela sluzieb politickej reklamy o prislu$nej zmene. Vvdavatel’ politickej

reklamy moze zistit’, Ze je takato aktualizacie potrebna, aj prostrednictvom

mechanizmu zasielania upozorneni stanoveného v tomto nariadeni.

(34]...]b) AKk sa poskytovatelia sluZieb politickej reklamy]...] zistia zjavna chybu,

nepresnost’ alebo neaplnost’ [...] v oznamenvych informaciach, mali by vynalozit’

primerané usilie, aby sa zaistilo, Ze takato zjavna chyba., |[...] nepresnost’ alebo

neuplnost’ sa opravi, najmi potvrdenim informacie poskytovatel’om sluzZieb politickej

reklamy |...] alebo v relevantnom pripade samotnvm zadavatel’om. Od poskytovatela

sluzieb politickej reklamy by sa nemalo vyZadovat’, aby sa zapajal do rozsiahlych alebo

nakladnvch zistovani skutoénosti |...]. Primerané usilie sa moze zohlPadnit’ aj

v zmluvnvych dojednaniach medzi poskytovatel’mi sluzieb navzajom a v relevantnych

pripadoch so zadavatel’om.
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(34]...]c) Primerané usilie by malo zahrinat’ starostlivé a objektivne opatrenia, ako

(35)

[...]

(37)

je kontaktovanie dotknutého zadavatel’a alebo poskvtovatela sluzieb politickej

reklamy |...] s ciePom doplnit’ alebo opravit’ informacie. Mala by sa zohl’adnit’ povaha

a vvznam chybnvch alebo chybajucich informacii v suvislosti s poziadavkami

stanovenvmi v tomto nariadeni.

Ak v dosledku umelej obchodnej alebo zmluvnej Struktiry vznika riziko obchadzania
ucinného uplatiiovania povinnosti tykajticich sa transparentnosti stanovenych v nariadeni,
tieto povinnosti by sa mali vztahovat’ na subjekt alebo subjekty, ktoré v podstate poskytuju

reklamnu sluzbu.

Pokial’ ide o stanovenie osobitnych poziadaviek, ziadna z povinnosti stanovenych v tomto
nariadeni by sa nemala chapat’ tak, Ze uklada poskytovatelom sprostredkovatel'skych sluzieb
vSeobecnu povinnost’ monitorovania v suvislosti s politickym obsahom Sirenym fyzickymi
alebo pravnickymi osobami, ani by sa nemala chéapat’ tak, ze uklada poskytovatelom
sprostredkovatel'skych sluzieb v§eobecnti povinnost’ prijat’ proaktivne opatrenia v suvislosti
s nezdkonnym obsahom alebo obsahom suvisiacim s nezdkonnymi ¢innostami, ktoré tito

poskytovatelia Siria alebo uchovavaju.
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(38)  Transparentnost’ politickej reklamy by mala umoZznit’ obanom pochopit’, Ze su vystaveni
politickému reklamnému oznameniu. Vydavatelia politickej reklamy by mali [...] [...]spolu
s kazdym politickym reklamnym oznamenim zabezpecit’ uverejnenie jasného vyhlasenia
o tom, Ze ide o politické reklamné oznamenie, a o totoznosti jeho zadavatel'a. V pripade
potreby moze meno/ndzov zadavatel'a obsahovat’ politické logo. Vydavatelia politickej
reklamy by mali vyuzivat’ ozna¢ovanie, ktoré je u¢inné, pri zohl'adneni vyvoja v prisluSnom
vedeckom vyskume a najlepSich postupov pri zabezpecovani transparentnosti

prostrednictvom oznacovania reklamy. Prezenticia vyhldsenia a meno zadavatel’a sa

mozu liSit’ v zavislosti od pouzitvch prostriedkov. Pokial’ ide o sluzby rozhlasového

vysielania, vyhldsenie by sa mohlo uviest’ pred reklamou alebo po nej. Takisto by mali

[...] spolu_s kazdym politickym reklamnym ozndmenim zabezpecit’ uverejnenie informacii,
ktoré umoziuji porozumiet’ SirSiemu kontextu politického reklamného ozndmenia a jeho

cielom, ktoré mozu byt zahrnuté bud’ v samotnom reklamnom oznamenti, alebo ich mdze

vydavatel poskytnit’ na svojom webovom sidle prostrednictvom odkazu, kédu QR (Quick

Response code) alebo ekvivalentného jasného a pouzivatel'sky tstretového usmernenia

uvedeného v reklamnom oznament.
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(39) Tieto informéacie by sa mali poskytnit’ v ozndmeni o transparentnosti, ktoré by malo

obsahovat’ aj totoznost’ zadavatela a v relevantnych pripadoch subjektu, ktory

zadavatel’a v koneCnom dosledku riadi, s ciel'om podporit’ zodpovednost’ v politickom

procese. Malo by sa jasne uviest’ miesto usadenia zadavatel'a a informacia, ¢i je zadavatel’
fyzicka alebo pravnicka osoba. V ozndmeni o transparentnosti by sa nemali uvadzat’ osobné
udaje tykajuce sa fyzickych o0sdb zapojenych do politickej reklamy, ktore¢ nesuvisia

so zadavatel'om alebo inym zapojenym politickym aktérom. Oznamenie o transparentnosti
by malo obsahovat’ aj informécie o obdobi Sirenia, akychkol'vek suvisiacich vol'bach,
vynalozenej sume a hodnote inych vyhod ziskanych ¢iastocne alebo uplne vymenou

za konkrétne reklamné oznamenie, ako aj za celtl reklamnt kampan, informacie o zdroji
pouzitych prostriedkov a d’alSie informdcie na zabezpecenie spravodlivosti Sirenia
politického reklamného ozndmenia. Informacie o zdroji pouzitych prostriedkov sa tykaji
napriklad ich verejného alebo suikromného povodu, skuto¢nosti, ze pochadzaju z Eurdpskej
unie alebo oblasti mimo nej. Informacie tykajice sa suvisiacich volieb alebo referend by
mali podl'a moZnosti zahiiiat’ odkaz na informadcie z oficidlnych zdrojov tykajuce sa
organizécie a modalit ucasti alebo podpory tcasti na tychto vol'bach alebo referendéach.
Oznamenie o transparentnosti by sa malo spristupnit’ ihned’, ako sa reklama uverejni
alebo rozsiri, a informacie, ktoré sa v iom uvadzaju, by sa mali v relevantnych
pripadoch aktualizovat’. Ozndmenie o transparentnosti by malo d’alej obsahovat’
informécie o tom, ako oznacit’ politické reklamné ozndmenia v stilade s postupom
ustanovenym v tomto nariadeni. Touto poziadavkou by nemali byt’ dotknuté ustanovenia

o0 oznamovani podla ¢lankov 14, 15 a 19 nariadenia (EU) 2022[...]XXX [akt o digitalnych

sluzbéach]. Poskytovatelia sluZzieb politickej reklamy by mali vynalozZit’ primerané usilie,

aby zaistili uplnost’ a spravnost’ informacii.
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(40)

(41)

Informaécie, ktoré sa maju zahrnit’ do ozndmenia o transparentnosti, by mali byt uvedené
v samotnom reklamnom ozndmeni alebo by sa mali dat’ jednoducho ziskat’ na zaklade

oznacenia uvedeného v reklamnom oznameni. Prezentacia informacii sa méze lisit’

v zavislosti od pouzitvch prostriedkov. S ciePom uPahdit’ vvhl’adanie informacii

uvedenvch v oznameni o transparentnosti pri reklamnom oznameni offline by sa mohol

pouzit’ napriklad odkaz na webovu stranku, ktora je na to urcena. kod OR (Quick

Response code) alebo rovnocenne pouzivatel’sky ustretové technické opatrenia.

Poziadavka, aby boli informécie obsiahnuté v oznameni o transparentnosti okrem iného
jasne viditeI'né, by mala znamenat’, ze sa zrete'ne uvadzaji v reklamnom oznameni alebo
spolu s nim. Poziadavka, aby informécie uverejnené v ozndmeni o transparentnosti boli
Pahko pristupné, strojovo Citatel'né, ak je to technicky mozné, a pouzivatel'sky ustretoveé,
by mala znamenat’, Zze vyhovuju potrebam 0s6b so zdravotnym postihnutim. Priloha I

k smernici 2019/882 (Europsky akt o pristupnosti) obsahuje poziadavky na pristupnost’
informaécii vratane digitalnych informacii, ktoré by sa mali pouzivat’ na spristupnenie

politickych informécii osobam so zdravotnym postihnutim.

Oznamenia o transparentnosti by mali byt’ vytvorené tak, aby zvySovali informovanost’
pouzivatel'ov a pomohli jasne identifikovat’ politické reklamné ozndmenie. Mali by byt

navrhnuté tak, aby zostali na mieste, ak je to technicky mozné, alebo zostali pristupné

v pripade, Ze sa politické reklamné ozndmenie d’alej §iri, napriklad sa uverejni na inej
platforme alebo sa postipi medzi fyzickymi osobami. Informacie uvedené v oznameni
o transparentnosti by sa mali uverejiiovat’ od zaciatku uverejiiovania politickych reklamnych

oznameni [...] a aZ do konca ich [...Juverejiiovania.[...]. Vydavatelia politickej reklamy

by mali svoje oznamenia o transparentnosti spolu so v§etkymi upravami uchovavat’

pocas obdobia piatich rokov od posledného uverejnenia a na poziadanie ich

spristupnit’. Uchovavané informdacie by mali zahffat’ aj informacie o politickej reklame,

ktora bola ukoncena alebo ktort vydavatel’ stiahol. Poskytovatelia sluZieb politickej

reklamy, ktori nie si vel’mi vel’kvmi online platformami v zmysle nariadenia (Eﬁ)

2022/XXX [akt o digitalnych sluzbach], by mali mat’ moZnost’ rozhodnut’ o formate

na uchovavanie tychto informacii.
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(42) KedZe vydavatelia politickej reklamy spristupniuju politické reklamné ozndmenia verejnosti,
mali by tieto informdcie uverejiiovat alebo §irit’ na verejnosti spolu s uverejnenim alebo

Sirenim politického reklamného ozndmenia. Ak vydavatelia politickej reklamy zistia,

7e politické reklamné oznamenie nespiiia poziadavky na transparentnost’ podl’a tohto

nariadenia, napriklad na zaklade individualneho upozornenia, mali by vynalozit’

primerané usilie na splnenie poZiadaviek podlPa tohto nariadenia. Ked’ sa informacie

nedaju dopl]...|nit’ ani opravit’ bez zbyto¢ného odkladu, vydavatelia politickej reklamy

by nemali spristupniovat’ verejnosti politické reklamné oznamenia, ktoré nespliaja

poziadavky na transparentnost’ podl'a tohto nariadenia alebo by mali ukondit’ ich

uverejinovanie alebo Sirenie na verejnosti. V takom pripade by vvdavatelia politickej

reklamy mali dotknutych poskytovatelov sluzieb politickej reklamy a v relevantnvch

pripadoch aj zadavatel’a informovat’ o primeranvch krokoch prijatvch na splnenie

poziadaviek podPa tohto nariadenia. Vydavatel’ politickej reklamy by sa mal nabadat’,

aby informoval poskytovatel’a sluZieb politickej reklamy o moZnostiach napravy.

(42a) Ked’ zadavatel’ alebo poskytovatelia sluzieb politickej reklamy zistia, Ze informacie

prenasSané alebo zverejnené vydavatelom politickej reklamy su neuplné alebo

nepresné, mali by bez zbytoéného odkladu kontaktovat’ dotknutého vydavatel’a

politickej reklamy a mali by mu zaslat’ aplné alebo opravené informacie.

(42b) Zmluvné dojednania méZu obsahovat’ doloZku umoziujicu uctovat’ primerany

poplatok za opatrenia prijaté na opravu alebo doplnenie informacii.

(42]...]1c) Pri plneni tvchto povinnosti by poskytovatelia sluzieb politickej reklamy mali

konat’ nestranne a s nalezitym ohPadom na zakladné prava a iné prava a opravnené

zaujmy. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy by napriklad mali predovsetkvim

venovat’ naleziti pozornost’ slobode prejavu a pravu na informacie vratane slobody

a plurality médii.
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(42]...1d) Vydavatelia politickej reklamy, ktori stt ve'mi vel'kymi online platformami v zmysle

(43)

nariadenia (EU) 202[...]2/XXX [akt o digitdlnych sluzb4ch], by okrem toho mali v realnom
¢ase spristupnit’ informacie uvedené v oznameni o transparentnosti prostrednictvom

archivov reklam uverejnenych v sulade s ¢lankom 30 nariadenia [akt o digitalnych

sluzbach]. Pre archivy uvedené v &lanku 30 nariadenia (EU) 2021/XX [akt o digitilnych

sluzbach] je potrebné stanovit’ podrobnejsie poziadavky na transparentnost’. Tvka sa

to najmai informacii o odstranenom politickom reklamnom oznameni a dovodoch jeho

odstranenia. Okrem toho mézu vel’mi vel’ké online platformy uverejnit’ iné informacie

tykajuce sa vplyvu na reklamné oznamenie vratane informacii 0 miere prekliku. Iny

poskvtovatel’ sluzby politickej reklamy by sa mal nabadat’ k tomu, aby zriadil podobné

archivy politickvch reklam. Tym sa ul'ah¢i praca zainteresovanych aktérov vratane

vyskumnych pracovnikov v ich konkrétnej tilohe podporovat’ slobodné a spravodlivé vol'by
alebo referenda a spravodlivé volebné kampane, a to aj kontrolou zadavatel'ov politickych

reklamnych ozndmeni a analyzou prostredia daného politického reklamného oznamenia.

Ak je poskytovatel’ sluzby politickej reklamy, ktory host'uje alebo inak uchovéava

a poskytuje obsah politického reklamného ozndmenie, oddeleny od poskytovatela sluzby
politickej reklamy, ktory riadi webové sidlo alebo iné rozhranie, na ktorom sa politické
reklamné oznamenie v kone¢nom dosledku [...] prezentuje, mali by sa posudzovat’
spolo¢ne ako vydavatelia reklamy s prislusnou zodpovednostou v stvislosti s konkrétnou
sluzbou, ktort poskytuju, aby sa zabezpecilo ozna¢ovanie a aby bolo k dispozicii ozndmenie
o transparentnosti a prislusné informacie. Ich zmluvné dojednania by mali odraZat’ sposob,

akym organizuju stlad s tymto nariadenim.

8647/2/22 REV 2 ts/ESH/eb 19
PRILOHA GIP.INST LIMITE SK



(44)

(45)

Informécie o vynaloZzenych suméch a hodnote inych vyhod ziskanych ¢iasto¢ne alebo uplne
vymenou za sluzby politickej reklamy mozu uZzitocne prispiet’ k politickej diskusii.
Je potrebné zabezpecit, aby z vyro¢nych sprav vypracovanych prislusnymi [...]

poskytovatel’mi sluzieb politickej reklamy bolo mozné ziskat’ primerany prehl’ad o ¢innosti

politickej reklamy. Na podporu dohl'adu a zodpovednosti by takéto podavanie sprav malo

obsahovat’ informacie o vydavkoch na cielenie alebo o zosilitovani vplyvu politickej

reklamy v prislusSnom obdobi agregovanych podl'a kampane alebo kandidata. Aby sa
predislo neumernej zat'azi, tieto povinnosti tykajice sa podavania sprav o transparentnosti
by sa nemali vzt'ahovat’ na podniky, ktoré spiiaju podmienky podla &lanku 3 ods. 1

az [...]3[...] smernice 2013/34/EU.

Vydavatelia politickej reklamy, ktori poskytuju sluzby politickej reklamy, by mali zaviest’
mechanizmy, ktoré umoZznia fyzickym osobam nahlésit’, ze konkrétne politické reklamné
ozndmenie, ktoré uverejnili, nie je v sulade s tymto nariadenim. Mechanizmy na nahlasenie
takéhoto reklamného oznamenia by mali byt’ I'ahko pristupné a pouziteI'né a mali by byt
prispdsobené forme reklamy distribuovanej vydavatelom reklamy. Pokial’ je to mozné, tieto
mechanizmy by mali byt dostupné zo samotného reklamného ozndmenia, napriklad

na webovom sidle vydavatel'a reklamy. V_pripade potreby by vydavatelia politickej

reklamy mali zaviest’ technické opatrenia na zabezpecéenie minimalnych

bezpeénostnvch noriem informaénych technologii vratane opatreni na ochranu pred

automatickym upozorfiovanim. Vydavatelia politickej reklamy by mali mat’ v pripade

potreby moznost’ vyuzit’ existujiice mechanizmy. Napriklad, ked’ [...] st vydavatelia
politickej reklamy poskytovatel'mi online hostingovych sluzieb v zmysle aktu o digitalnych
sluzbach, pokial’ ide o politické reklamné oznamenia hostované na Ziadost’ prijemcov ich

sluzieb, mézu vvdavatelia politickej reklamy na oznamenia o nesulade takvchto reklam

s tymto nariadenim vvuzit’ mechanizmus oznamovania., ktorv vypracovali podla

¢lanku 14 aktu o digitalnych sluzbach [...]
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(452) Vydavatelia politickej reklamy |[...]by mali [...]vynaloZit’ primerané

[...]asilie na |[...] starostlivé a objektivne vybavenie upozorneni prijatych podla

odseku]...]tohto nariadenial...] bez zbytoéného odkiadu. Ak upozornenie obsahuje

dostatocné informacie na to, aby obozretny vvdavatel’ politickej reklamy mohol bez

podrobného preskiimania zistit’, ¢i informacia chvba alebo je nepresna. vvdavatel’

politickej reklamy by sa mal povaZovat’ za osobu, ktora si je vedoma nepresnosti alebo

neuplnosti, a mal by bez zbyto¢ného odkladu kontaktovat’ prislusnvch poskytovatel’ov

sluzieb a pripadne zadavatela. Vydavatel’ politickej reklamy [...}] by mal informovat’

autora upozornenia [...] o krokoch prijatych v nadviznosti na upozoyrneniel...]J.

[..]u...]

(45b) V zaujme zaistenia ucinnosti poZiadaviek na transparentnost’ pocas volieb alebo

referenda by vydavatelia politickej reklamy pocas posledného mesiaca pred vol’bami

alebo referendom mali vybavit’ kazdé upozornenie na reklamné oznamenie suvisiace

s tymito vol’bami alebo referendom, ktoré sa im doruci, do 48 hodin, a to

kontaktovanim dotknutych poskytovatelov sluzieb politickej reklamy a pripadne

zadavatel’a.
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(45¢) Kazdé opatrenie, ktoré prijme vydavatel’ politickej reklamy, by malo byt’ prisne

cielené v tom zmysle, Ze by malo slhiZit’ na opravu, dopinenie alebo odstranenie

konkrétnych informacii, ktoré nie su v sulade s tymto nariadenim, s nalezitym

ohl’adom na slobodu prejavu a pravo na informacie a d’aisie zakladné prava.

(46) S cielom umoznit’ konkrétnym subjektom zohravat’ svoju Glohu v demokraciach je vhodné
stanovit’ pravidla prenosu informacii uverejnenych s politickym reklamnym ozndmenim
alebo uvedenych v ozndmeni o transparentnosti zainteresovanym aktérom, ako st prevereni
vyskumni pracovnici, novindri, organizacie obCianskej spolo¢nosti a [...] uznani
pozorovatelia volieb, aby sa podporilo plnenie ich prislusnych uloh v demokratickom
procese. Od poskytovatel'ov sluzieb politickej reklamy by sa nemalo vyzadovat, aby
odpovedali na ziadosti, ktoré su zjavne neopodstatnené, nejasné alebo neprimerané. Okrem
toho by prislusny poskytovatel’ sluzieb mal mat’ moznost’ uctovat’ si primerany poplatok
v pripade [...] nakladnych Ziadosti, a to pri zohl'adneni administrativnych nakladov

na poskytovanie informacii.
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(47)

Osobné udaje ziskané priamo od fyzickych osob alebo nepriamo, ako su napriklad odvodené
udaje, pri zoskupovani fyzickych osob podl'a ich predpokladanych zaujmov alebo ziskané
na zaklade ich aktivity online, profilovania spravania a inych analytickych technik, sa ¢oraz
CastejSie pouzivaju na cielenie politickych posolstiev skupinam alebo individualnym
voli¢om ¢i fyzickym osobdm a na zosilnenie ich vplyvu. Na zaklade spractivania osobnych

udajov, najmé osobitnych kategérii osobnych [...] idajov povazovanych za citlivé podl'a

nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2016/6794 a nariadenia Eurdpskeho
parlamentu a Rady (EU) 2018/1725%, mozno voliov alebo fyzické osoby rozdelit

do r6znych skupin a vyuzit ich vlastnosti alebo zranite'né miesta, naprikiad Sirenim reklam
v konkrétnych momentoch a na konkrétnych miestach tak, aby sa vyuzili situécie,

ked’ st citlivi na urc¢ity druh informécii/sprav. To ma konkrétne a nepriaznivé vplyvy

na zékladné prava a slobody obcanov, pokial’ ide o spractvanie ich osobnych udajov a ich
slobodu prijimat’ objektivne informécie, vytvarat’ si nazor, prijimat politické rozhodnutia

a uplatnovat’ svoje pravo volit'. To nepriaznivo ovplyviuje demokraticky proces. Mali

by sa stanovit’ d’alie obmedzenia a podmienky v porovnani s nariadenim (EU) 2016/679

a nariadenim (EU) 2018/1725.

Podmienky stanovené v tomto nariadeni o pouzivani technik cielenia a zosililovania vplyvu,
ktoré zahfnaju spracuvanie osobnych udajov v suvislosti s politickou reklamou, by mali

vychadzat’ z ¢lanku 16 ZFEU.

Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2016/679 z 27. aprila 2016 o ochrane
fyzickych 0sob pri spractivani osobnych tidajov a o voI'nom pohybe takychto udajov,
ktorym sa zruSuje smernica 95/46/ES (vSeobecné nariadenie o ochrane udajov)
(U.v.EUL119,4.5.2016,s. 1).

Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2018/1725 z 23. oktébra 2018 o ochrane
fyzickych 0s6b pri spractivani osobnych udajov institiciami, orgdnmi, Uradmi a agentirami
Unie a 0 vol'nom pohybe takychto idajov, ktorym sa zrusuje nariadenie (ES) &. 45/2001

a rozhodnutie ¢. 1247/2002/ES (U. v. EU L 295, 21.11.2018, s. 39).
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(48) [Techniky cielenia a zosililovania vplyvu v stvislosti s politickou reklamou, ktoré zahtiaja
spractvanie udajov uvedenych v ¢lanku 9 ods. 1 nariadenia (EU) 2016/679 a &lanku 10
ods. 1 nariadenia (EU) 2018/1725, by sa preto mali zakazat’. Tieto techniky by mali byt
povolené iba v pripade, ak ich pouziva prevadzkovatel’ alebo niekto konajtci v jeho mene
na zaklade vyslovného suhlasu dotknutej osoby, alebo ak ich v ramci svojej zdkonnej
¢innosti s primeranymi zarukami pouZziva nadécia, zdruzenie alebo akykol'vek iny neziskovy
subjekt s politickym, filozofickym, nabozenskym alebo odborarskym zameranim a pod
podmienkou, zZe spracuvanie sa tyka vylucne ¢lenov alebo byvalych clenov subjektu alebo
0s0b, ktoré maju pravidelny kontakt s nim v suvislosti s jeho ciel'mi, a ze bez sthlasu
dotknutej osoby sa osobné udaje neposkytnii mimo tohto subjektu. Toto pouzivanie by malo
byt sprevadzané osobitnymi zarukami. Stihlas je potrebné chéapat’ ako sthlas v zmysle
nariadenia (EU) 2016/679 a nariadenia (EU) 2018/1725. Preto by nemalo byt mozné
odvoléavat’ sa na vynimky stanovené v ¢lanku 9 ods. 2 pism. b), ¢), ¢), 1), g), h), 1) aj)
nariadenia (EU) 2016/679 a v ¢lanku 10 ods. 2 pism. b), ¢), ¢), f), g), h), i) a j) nariadenia
(EU) 2018/1725 pri pouzivani technik cielenia a zosiltiovania vplyvu na uverejiiovanie,
propagdciu alebo Sirenie politickej reklamy, ktoré zahfnaju spractivanie osobnych tdajov
uvedenych v &lanku 9 ods. 1 nariadenia (EU) 2016/679 a ¢lanku 10 ods. 1 nariadenia (EU)
2018/1725.]
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(49)

(50)

50a

S0b

S cielom zabezpecCit’ zvysenu transparentnost’ a zodpovednost’ pri vyuzivani technik cielenia
a zosilnovania vplyvu v stvislosti s politickou reklamou, ktor¢ zahfiaju spractivanie

osobnych udajov, by prevadzkovatelia mali zaviest’ dodatocné zaruky. Tieto dodato¢né

zaruky by mali dopiiiat’ existujiice zaruky vratane zaruk tykajicich sa

automatizovaného rozhodovania podl’a &lanku 24 nariadenia (EU) 2016/679

a &lanku 26 nariadenia (EU) 2018/1725. Mali by prijat’ a implementovat’ politiku

opisujucu pouzivanie takychto technik na cielenie na fyzické osoby alebo na zosilnovanie
vplyvu prislusného obsahu a viest’ zdznamy o svojich relevantnych ¢innostiach.

Pri uverejiiovani, propagécii alebo Sireni politickej reklamy s vyuzitim technik cielenia

a zosilovania vplyvu by mali prevadzkovatelia poskytnat’ spolu s politickym reklamnym
ozndmenim zmysluplné informacie, ktoré dotknutej fyzickej osobe umoznia pochopit’
pouzity postup a hlavné parametre pouzitého cielenia, ako aj vyuZzivanie tdajov tretich stran
a d’alsich analytickych technik vratane toho, ¢i bolo cielenie reklamy pocas zobrazovania

d’alej optimalizované.

Vydavatelia politickej reklamy, ktori vyuzivaju techniky cielenia alebo zosilfiovania vplyvu,
by mali do svojho ozndmenia o transparentnosti zahrnat’ informdcie potrebné na to, aby
dotknuta fyzicka osoba mohla pochopit’ pouzity postup a hlavné parametre pouzitej
techniky, ako aj vyuzivanie udajov tretich stran a d’al§ich pouzitych analytickych technik,

a jednoznacnu informaciu. napriklad odkaz na webové sidlo, o tom, kde mozno 'ahko

najst’ [...] prisluSnu politiku prevadzkovatela.

Ak prevadzkovatel nie je vydavatel'om reklamy, mal by vydavatel'ovi politickej reklamy

zaslat’ vnatorna politiku [...] a zaistit’, aby sa potrebné informéacie oznamili vydavatelovi

politickej reklamy. Informacie by sa mali zaslat’ véas a spravne.

Poskytovatelia reklamnych sluZieb by mali [...] zaslat’ vydavatel'ovi politickej reklamy
informécie potrebné na splnenie svojich povinnosti podla tohto nariadenia. Poskytovanie
takychto informacii by sa mohlo automatizovat a integrovat’ do beznych obchodnych

procesov na zaklade noriem.
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(51) 'V zaujme d’alSieho posilnenia postavenia fyzickych osdb pri vykone ich prav na ochranu
udajov by vydavatelia politickej reklamy mali dotknutym osobam poskytnut’ d’alSie
informacie a G¢inné néstroje na podporu vykonu ich prav podl'a pravneho ramca EU
na ochranu tidajov vratane prava namietat’ alebo odvolat’ svoj stihlas, ak st ciel'om
politického reklamného ozndmenia. Tieto informécie by mali byt’ aj 'ahko pristupné priamo
z oznamenia o transparentnosti. Nastroje, ktoré maju fyzicke osoby k dispozicii na podporu
uplatnovania svojich prav, by mali G¢inne zabranit cieleniu politickych reklamnych
oznameni na fyzicka osobu, ako aj zabranit’ cieleniu na zéklade konkrétnych kritérii
a zo strany jedného konkrétneho prevadzkovatel’a alebo viacerych konkrétnych

prevadzkovatel'ov.

(52) Komisia by mala nabéadat’ k vypracovaniu kodexov spravania uvedenych v ¢lanku 40
nariadenia (EU) 2016/679 s cielom podporit’ uplatiiovanie prav dotknutych osdb v tejto

suvislosti.

(53) Informacie, ktoré sa maju poskytovat’ v sulade so vSetkymi poziadavkami platnymi pre
pouzivanie technik cielenia a zosililovania vplyvu podla tohto nariadenia, by sa mali
predkladat’ vo formate, ktory je l'ahko dostupny, jasne viditeI'ny a pouzivatel'sky tstretovy,

a to aj vd’aka pouzitiu zrozumitel'ného jazyka.

(54) Je vhodné stanovit pravidla zasielania informacii o cieleni inym zainteresovanym
subjektom. Uplatnite'ny rezim by mal byt v stlade s rezimom zasielania informacii

spojenym s poziadavkami na transparentnost’.

(55) Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy usadeni v tretej krajine, ktori ponukaja sluzby
v Unii, by mali uréit’ splnomocneného pravneho zastupcu v Unii, aby sa umoznil u¢inny
dohl'ad nad tymto nariadenim vo vzt'ahu k tymto poskytovatel'om. Pravnym zastupcom by
mohol byt zastupca uréeny na zéklade ¢lanku 27 nariadenia (EU) 2016/679 alebo zastupca
uréeny na zéklade ¢lanku 11 nariadenia (EU) 2022[...]/xxx [akt o digitalnych sluZbach].
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(56) 'V zaujme Gc¢inného dohl'adu nad tymto nariadenim je potrebné zverit’ orgdnom dohl'adu
pravomoc monitorovat’ prislusné pravidla a presadzovat’ ich dodrziavanie. V zavislosti
od pravneho systému kazdého ¢lenského $tatu a v siilade s existujucim pravom Unie vratane
nariadenia (EU) 2016/679 a nariadenia (EU) 2021/xxx [akt o digitalnych sluzbach] mozu

byt’ na tento ucel urcené rozne vnutrostatne sudne alebo spravne organy.

(57) Pokial ide o dohl'ad nad online sprostredkovatel’skymi sluzbami podl'a tohto nariadenia,
Clenské Staty by mali urcit’ prislusné organy a zabezpecit', aby bol takyto dohl'ad v stilade
s dohl'adom vykonavanym prislusnymi organmi uréenymi podl'a ¢lanku 38 nariadenia (EU)
[akt o digitalnych sluZbach]. Koordinatori digitdlnych sluZieb by v stlade s nariadenim (EU)
[akt o digitalnych sluzbach] mali byt v kazdom ¢lenskom State v kazdom pripade
zodpovedni za zabezpecenie koordinacie na vnutroStatnej trovni v stvislosti s tymito
zalezitostami a v pripade potreby nadviazat’ cezhrani¢nll spolupracu s inymi koordinatormi
digitalnych sluZieb v stilade s mechanizmami stanovenymi v nariadeni (EU) [akt
o digitalnych sluzbach]. V ramci uplatiiovania tohto nariadenia by sa tento mechanizmus
mal obmedzit’ na vnutroStatnu spolupracu medzi koordinatormi digitalnych sluzieb a nemal
by zahfiiat eskalciu na urovei Unie, ako sa stanovuje v nariadeni (EU) [akt o digitalnych

sluzbéch].

(58) Na dohl'ad nad tymi aspektmi tohto nariadenia, ktoré nepatria do pésobnosti dozornych
organov podla nariadenia (EU) 2016/679 a nariadenia (EU) 2018/1725, by mali lenské
Staty urcit’ prislusné organy. Na podporu dodrZiavania zakladnych prav a slobod, pravneho
Statu, demokratickych zasad a dovery verejnosti v dohl'ad nad politickou reklamou je
potrebné, aby tieto organy boli Strukturalne nezavislé od vonkajsich zasahov alebo
politickych tlakov a mali primerané pravomoci €inne monitorovat’ a prijimat’ opatrenia
potrebné na zabezpecenie dodrZiavania tohto nariadenia, najmi povinnosti stanovenych
v &lanku 7. Clenské $taty mozu uréit’ najmi vnttrodtatne regulaéné organy alebo subjekty

podra &lanku 30 smernice Eurdpskeho parlamentu a Rady 2010/13/EUS.

Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2010/13/EU z 10. marca 2010 o koordinécii
niektorych ustanoveni upravenych zakonom, inym pravnym predpisom alebo spravnym
opatrenim v ¢lenskych Statoch tykajacich sa poskytovania audiovizualnych medialnych
sluzieb (smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach) (U. v. EU L 95, 15.4.2010, s. 1).
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(59) Ak uz v ramci prava Unie existuju pravidla tykajuce sa poskytovania informécii prislunym
organom a spoluprace s tymito organmi a medzi nimi, ako je ¢lanok 9 nariadenia (EU)
2021/xxx [akt o digitalnych sluzbach] alebo pravidl4 uvedené v nariadeni (EU) 2016/679,
tieto pravidla by sa mali uplatnovat’ mutatis mutandis na prislusn¢ ustanovenia tohto

nariadenia.

(60) Organy zodpovedné za dohl'ad nad tymto nariadenim by mali navzajom spolupracovat’
na vnatro§tatnej urovni aj na Grovni EU a &o najlepsie vyuzivat’ existujice §truktiry vratane
vnutrostatnych sieti spoluprace, Europskej siete pre spolupracu v oblasti volieb,
ako sa uvadza v odporucani C(2018) 5949 final, a skupiny eurdpskych regulaénych tradov
pre audiovizualne medialne sluZby zriadenej podl'a smernice 2010/13/EU. Takéto
spolupraca by mala ul'ah¢it’ rychlu a zabezpecent vymenu informécii o otdzkach spojenych
s vykonavanim uloh v oblasti dohl'adu a presadzovania podl'a tohto nariadenia,
a to aj prostrednictvom spolo¢ného zistovania poruseni, informovania o zisteniach, vymeny

odbornych znalosti a spoluprace pri uplatiiovani a presadzovani prislusnych pravidiel.
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(61)

(62)

S cielom ul'ah¢it’ uc¢inné uplatiiovanie povinnosti stanovenych v nariadeni je potrebné
splnomocnit’ vnutrostatne organy, aby si od poskytovatel'ov siuzieb mohli vyziadat
prislusné informacie o transparentnosti politického reklamn¢ho ozndmenia. Informacie
poskytované prislusnym organom sa mézu tykat’ reklamnej kampane, mozu byt zoskupené
podla rokov alebo sa mozu tykat’ konkrétnych reklamnych ozndmeni. Na zabezpecenie
ucinného a efektivneho vyhovenia ziadostiam o takéto informacie a zaroveii aby
poskytovatelia sluzieb politickej reklamy neboli neprimerane zatazovani, je potrebné
stanovit’ ur¢ité podmienky, ktoré by tieto Ziadosti mali spiiiat. Najmi v zaujme véasného
dohl'adu nad priebehom volieb by poskytovatelia sluzieb politickej reklamy mali na ziadosti
prislusnych organov reagovat rychlo, a to vzdy do [...] 10 pracovnych dni od prijatia

ziadosti. Poc¢as posledného mesiaca predvolebnej kampane by sa porusenie tychto

ustanoveni malo povazovat’ za porusSenie, ktoré negativne a zavazne zasahuje do prava

obcéana, a preto by poskytovatelia sluZieb politickej reklamy mali vyZiadané informacie

poskytnut’ do 48 hodin. V zdujme pravnej istoty a v stilade s prdvom na obhajobu by

ziadosti o poskytnutie informacii od prislusného organu mali obsahovat’ primerané
odovodnenie a informdacie o dostupnych opravnych prostriedkoch. Poskytovatelia sluzieb
politickej reklamy by mali urcit’ kontaktné miesta na komunikdaciu s prislusSnymi orgdnmi.

Takéto kontaktné miesta mézu byt elektronické.

Clenské $taty by mali uréit’ kontaktné miesto na trovni Unie na t&ely tohto nariadenia.

Ak je to mozné, kontaktné miesto by malo byt’ ¢lenom Eurdpske;j siete pre spolupracu

v oblasti volieb. Kontaktné miesto by malo ul'ahfovat’ spolupracu prislusnych orgénov
medzi ¢lenskymi Statmi pri ich tlohach dohl'adu a presadzovania, najma sprostredktivanim
komunikacie s kontaktnymi miestami v inych ¢lenskych Statoch a s vlastnymi prislusnymi

organmi.
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(63)

(64)

(65)

Organy Clenskych Statov by mali zabezpecit, aby poruSenia povinnosti stanovenych v tomto
nariadeni boli sankcionované spravnymi pokutami alebo tinanc¢nymi sankciami. Pritom

by mali brat’ do uvahy povahu, zdvaznost’, opakovanie a trvanie porusovania vzh'adom

na dotknuty verejny zaujem, rozsah a druh vykondvanych ¢innosti, ako aj ekonomické
moznosti porusovatel’a. V tejto suvislosti by sa mala vziat’ do tivahy kI'ai¢ova tloha, ktora
zohravaju povinnosti stanovené v ¢lanku 7 pri i¢innom dosahovani ciel'ov tohto nariadenia.
Okrem toho by mali brat’ do tivahy skuto¢nost’, ¢i prislusny poskytovatel’ sluzieb
systematicky alebo opakovane neplni svoje povinnosti vyplyvajlce z tohto nariadenia,

a to aj tym, ze odd’al’'uje poskytovanie informacii zainteresovanym subjektom, ako aj to,

¢i poskytovatel sluzieb politickej reklamy posobi vo viacerych ¢lenskych statoch. Financné
sankcie a spravne pokuty musia byt’ v kazdom jednotlivom pripade ucinné, primerané

a odradzajtce s nalezitym ohl'adom na poskytnutie dostato¢nych a dostupnych procesnych

zaruk, a najma na zabezpecenie toho, aby politicka diskusia zostala otvorena a pristupna.

Vykon pravomoci prisluSnych organov podl'a tohto nariadenia by mal podliehat’
primeranym procesnym zarukam v sulade s pravom Unie a vnutro§tatnym pravom vratane

ucinného sudneho prostriedku napravy a riadneho procesu.

Clenské $taty by mali v dostatoénom predstihu pred za¢iatkom volebného kalendara

uverejnit’ presné trvanie svojich obdobi volieb stanovené podla ich volebnych tradicii.
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(66)

(67)

(68)

Na splnenie ciel'ov tohto nariadenia by sa na Komisiu mala v sulade s ¢lankom 290 Zmluvy
o fungovani Eurdpskej tinie delegovat’ pravomoc prijimat” akty v suvislosti s ¢lankom 7 ods.
7 s ciel'om blizsie stanovit’ formu, v ktorej by sa mali stanovit’ poziadavky na poskytovanie
informacii v oznameniach o transparentnosti podl'a uvedeného ¢lanku; a v stvislosti

s ¢lankom 12 ods. 8 s cielom bliZSie stanovit’ formu, v ktorej by sa mali stanovit’ poziadavky
na poskytovanie informacii o cieleni. Je osobitne dolezité, aby Komisia uskutocnila
prislusné konzultacie vratane konzultacii s odbornikmi ur¢enymi kazdym ¢lenskym statom
a aby sa tieto konzultacie viedli v stilade so zdsadami stanovenymi v Medziinstitucionainej
dohode z 13. aprila 2016 o lepSej tvorbe prava.

Predovsetkym, v zaujme rovnakého zastiipenia pri priprave delegovanych aktov, sa vSetky
dokumenty dorucuji Eurdpskemu parlamentu a Rade v rovnakom ¢ase ako expertom

z Clenskych Statov, a experti Europskeho parlamentu a Rady maju systematicky pristup

na zasadnutia skupin expertov Komisie, ktoré sa zaoberaju pripravou delegovanych aktov.

Do dvoch rokov po kazdych vol'bach do Europskeho parlamentu by Komisia mala predlozit’
verejnu spravu o hodnoteni a preskiimani tohto nariadenia. Pri priprave tejto spravy

by Komisia mala zohl'adnit’ aj implementéciu tohto nariadenia v kontexte inych volieb

a referend, ktoré sa konaj v Unii. V sprave by sa okrem iného mala preskumat’ vhodnost’

ustanoveni priloh k tomuto nariadeniu a zvazit’ potreba ich revizie.

Doplnujuce povinnosti tykajuce sa pouZzivania politickej reklamy europskymi politickymi
stranami su stanovené v nariadeni (EU) 1141/2014 o §tatite a financovani eurépskych

politickych stran a eurdpskych politickych nadacii.

8647/2/22 REV 2 ts/ESH/eb 31
PRILOHA GIP.INST LIMITE SK



(69) KedZe ciele tohto nariadenia, a to prispiet’ k riadnemu fungovaniu vnutorného trhu
.. P P/ O
s politickou reklamou a so stvisiacimi sluzbami a stanovit’ pravidla pouzivania cielenia
v suvislosti s uverejnovanim a Sirenim politickej reklamy, nie je mozné uspokojivo
dosiahnut’ na rovni ¢lenskych statov, a teda ich mozno lepsie dosiahnut’ na trovni Unie,
mdze Unia prijat’ toto nariadenie v stilade so zasadou subsidiarity podl'a ¢lanku 5 ZEU.
V sulade so zasadou proporcionality podl'a uvedeného ¢lanku toto nariadenie neprekracuje

ramec nevyhnutny na dosiahnutie tychto ciel'ov.

(70)  Tymto nariadenim nie st dotknuté pravidla stanovené najma smernicou 2000/31/ES vratane
pravidiel zodpovednosti pre poskytovatel'ov sprostredkovatel'skych sluzieb v ¢lankoch 12
az 15 uvedenej smernice upravenej nariadenim (EU) 2021/xxx [akt o digitdlnych sluzbach],
nariadenim (EU) 2021/xxx [akt o digitalnych trhoch], smernicou 2002/58/ES a nariadenim
(EU) XXX [nariadenie o sikromi a elektronickych komunikaciach], ako aj smernicami (EU)
2010/13, 2000/31/ES, 2002/58/ES, 2005/29/ES, 2011/83/EU, 2006/114/ES a 2006/123/ES
a nariadenim (EU) 2019/1150.

(71)  V sulade s ¢lankom 42 ods. 1 nariadenia (EU) 2018/1725 sa konzultovalo s eurdpskym

dozornym tradnikom pre ochranu udajov, ktory XX. XX. 2022 vydal svoje stanovisko,

8647/2/22 REV 2 ts/ESH/eb 32
PRILOHA GIP.INST LIMITE SK



PRIJALI TOTO NARIADENIE:

KAPITOLA I - VSEOBECNE USTANOVENIA

Clanok 1
Predmet tpravy a [...] ciele

1. V tomto nariadeni sa stanovuju:

a)  harmonizované povinnosti tykajice sa transparentnosti ulozené poskytovatel'om
politickej reklamy a suvisiacich sluzieb spocivajuce v uchovavani, oznamovani

a uverejiilovani informacii stvisiacich s poskytovanim takychto sluzieb;

b)  harmonizované pravidld pouZzivania technik cielenia a zosiliiovania vplyvu
v suvislosti s uverejiiovanim, Sirenim alebo propagaciou politickej reklamy, ktoré

zahfnaju [...] spracivanie osobnych udajov.
[...]
[...]2. Cielom tohto nariadenia je:

a)  prispiet’ k riadnemu fungovaniu vnttorného trhu s politickou reklamou a so

suvisiacimi sluzbami;
b)  chranit fyzické osoby v stvislosti so spractivanim osobnych tdajov.

[...]
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Clinok 1a

Rozsah posobnosti

=

Toto nariadenie sa vzahuje na politickd reklamu pripraventi, umiestneni,

propagovanu, uverejnenu alebo Sirenu v Unii alebo zameranii na fvzické osoby

v jednom ¢lenskom State alebo vo viacervch ¢lenskvch Statoch, a to bez ohPadu

na miesto usadenia poskvtovatela sluzieb politickej reklamy [...] a bez ohl’adu

na pouzité prostriedky.

Tymto nariadenim nie je ovplyvneny obsah politickej reklamy ani pravidla Unie

[»

alebo ¢lenskvch $tatov upravujice prezentaciu politickej reklamy, obdobia volieb

a vedenie politickej kampane.
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3. Tymto nariadenim nie su dotknuté pravidla stanovené v tychto aktoch:

a)  smernica 2000/31/ES;

b) _ smernica 2002/58/ES a nariadenie (EU) XXX [nariadenie o sikromi
a elektronickych komunikéaciach];

¢)  smernica 2005/29/ES;

d)  smernica 2006/114/ES;

e) smernica 2006/123/ES;

f)  smernica (EU) 2010/13;

g)  smernica 2011/83/EU;

h) _ nariadenie (EU) 2019/1150;

i) [nariadenie (EU) 2021/xxx [akt o digitalnych sluzbach]].

Clanok 2

Vymedzenie pojmov

Na ucely tohto nariadenia [...]:

1. »sluzba“ je akakol'vek samostatne zarobkova hospodarska ¢innost’, ktord sa bezne

poskytuje za odplatu, ako sa uvadza v ¢lanku 57 ZFEU;
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2. ,politicka reklama“ je priprava, umiestnenie, propagacia, uverejnenie alebo Sirenie,

a to akymikol'vek prostriedkami, spravy:

a)  politickym aktérom, pre politického aktéra alebo v jeho mene, pokial’ nema Cisto

sukromnu alebo ¢isto komerént povahu, alebo

b)  ktora mdze ovplyvnit’ vysledok volieb alebo referenda, legislativny alebo regulacny

proces, alebo spravanie pri hlasovani, a je na to urcen4;

To nezahrna politické nazory vyjadrené v ramci redakénej zodpovednosti poskytovatela

sluzieb |...] v akomkol’vek médiu [...] okrem pripadov, ked’ sa poskytovatelovi sluzieb

poskytla odmena za vyjadrenv politicky nazor.

3. ,politické reklamné oznamenie* je pripad politickej reklamy uverejnenej alebo Sirenej

akymikol’vek prostriedkami;

4. »politicky aktér je ktorykol'vek z tychto subjektov:

a)  politicka strana v zmysle ¢lanku 2 ods. 1 nariadenia (EU, Euratom) &. 1141/2014

alebo subjekt [...] spojeny s [...] takouto politickou stranou;

b)  aliancia politickych stran v zmysle ¢lanku 2 ods. 2 nariadenia (EU, Euratom)

¢. 1141/2014;

¢)  eurdpska politicka strana v zmysle ¢lanku 2 ods. 3 nariadenia (EU, Euratom)

¢. 1141/2014;

d) kandidat na akukol'vek volenu funkciu_alebo osoba zastavajica akiukol’vek volenu

funkciu na [...] drovni Unie, Gstrednej, regiondlnej a miestnej tirovni alebo na jednu

z veducich pozicii v rdmeci politickej strany;

[...]
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f) [...] ¢len institicii Unie s vinimkou Stidneho dvora Eurépskej tinie, Eurépskej

centralnej banky a Dvora auditorov alebo [...] orgénov verejnej moci ¢lenskych

Statov na ustrednej, regiondlnej alebo miestnej arovni;

g)  organizacia, ktora vedie politicki kampan, s pravnou subjektivitou alebo bez nej,

zalozena s cielom [...] ovplyvnit’ vysledok [...] vo vol'bach alebo v referende;

h)  kazdé fyzicka alebo pravnicka osoba, ktord zastupuje ktonikol'vek z osob alebo
organizacii uvedenych v pismenach a) az g) [...] a kona v ich mene, pricom

podporuje ich politické ciele.

5. ,»sluzba politickej reklamy* je sluzba pozostavajuca z politickej reklamy s vynimkou
online sprostredkovatel'skej sluzby v zmysle ¢lanku 2 pism. f) nariadenia (EU)
202[...]12/XXX [akt o digitalnych sluzbéch], ktora sa poskytuje bez odplaty

za umiestnenie, propagaciu, uverejnenie alebo Sirenie konkrétnej spravy;

5a. .poskvtovatel’ sluzieb politickej reklamy* je fvzicka alebo pravnicka osoba

poskvtujuca sluZzby politickej reklamy s vvnimkou vvlu¢ne vedl’ajSich sluzieb.

6. ,»politicka reklamna kampan je priprava, umiestnenie, propagacia, uverejiiovanie alebo
Sirenie série prepojenych politickych reklamnych ozndmeni v rdmci zmluvy o politicke;j

reklame na zaklade spolo¢nej pripravy, sponzorstva alebo financovania;

7. »zadavatel™ je fyzickd alebo pravnicka osoba, v ktorej mene sa pripravuje, umiestiiuje,

propaguje, uverejituje alebo Siri politické reklamné oznamenie;

8. »techniky cielenia]...]* st techniky, ktoré sliizia [...] na to, aby sa pomocou
prisposobeného politického reklamného ozndmenia oslovila len ur¢ita osoba alebo skupina

0sob [...];

8a. techniky zosiliiovania vplyvu“ sa techniky, ktoré sluzia na to., aby sa zvvsil obeh,

dosah ¢i viditePnost’ politického reklamného oznamenia:
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0. ,obdobie volieb* je obdobie pred vol'bami alebo referendom v ¢lenskom State, pocas nich
alebo bezprostredne po nich, pocas ktorého ¢innosti v ramci kampane podliehaju

osobitnym pravidlam ¢lenskych Statov;

10. ,»prislusni voli¢i* st skupina fyzickych osdb opravnenych volit’ vo vol'bach alebo
referende, ktoré sa uskutociiuju v ¢lenskom S§tate, v ktorom sa politické reklamné

oznamenie [...] uverejiniuje alebo $iri, o m6zu byt’ aj vsetci voli¢i v danom ¢lenskom

State;

11. ,vydavatel politickej reklamy* je poskytovatel’ sluzby politickej reklamy [...], ktory

uverejiuje alebo Siri reklamu [...] prostrednictvom akéhokol'vek média;

12. ,.prevadzkovatel je prevadzkovatel’ podla &lanku 3 [...](ods. 8[...]) nariadenia (EU)
2016/679 alebo pripadne podl'a ¢lanku 4 ods. 8 nariadenia (EU) 2018/1725.

Na tcely prvého odseku bodu 2 spravy z oficidlnych zdrojov, ktoré [...] suvisia vylu€ne

s organizaciou a modalitami ucasti vo vol'bach alebo referendach alebo ktorych ucelom je podporit’

ucast’ vo vol'bach alebo referendach, nie su politickou reklamou.

Clinok 2a

Identifikacia politickej reklamy

Na ucely urcenia, ¢i posolstvo predstavuje politicki reklamu v zmysle ¢lanku 2 bodu 2 pism.

b), sa zohl’adnia vSetky jeho vlastnosti, a najmi relevantné faktory:

(a) obsah posolstva;

(b) zadavatel’ posolstva;

(c) jazyk pouzity na sprostredkovanie posolstva, prostriedky, ktorymi sa sprava

propaguje, uverejiuje alebo 8iri, a ciePové publikum;

(d) kontext, v ktorom sa posolstvo prenasa, vratane obdobia Sirenia, ako su volebné

obdobia alebo obdobia referenda a legislativny alebo regulaény proces:;

(e) ciel’ posolstva.
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Clanok 3

[...] Zasada vnutorného trhu

1. Clenské $taty nesmt z dovodov suvisiacich s transparentnost'ou politickej reklamy

zachovat ani zaviest’ ustanovenia alebo opatrenia, ktoré sa odchyl'uji od ustanoveni alebo

opatreni stanovenych v tomto nariadeni.

2. Ak su splnené poziadavky tohto nariadenia, poskytovanie sluzieb politickej reklamy

nesmie byt zakazané ani obmedzené z dovodov suvisiacich s transparentnost'ou.
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KAPITOLA II - POVINNOSTI TYKAJUCE SA

TRANSPARENTNOSTI V PRiIPADE SLUZIEB POLITICKEJ

REKLAMY

Clanok 4

Transparentnost’ sluZieb politickej reklamy

Sluzby politickej reklamy sa poskytuju transparentnym sposobom v sulade s povinnostami

stanovenymi v [...] kapitole 2 tohto nariadenia.

Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy zabezpecia, aby v zmluvnvch dojednaniach

uzatvorenych na poskytovanie sluzbyv politickej reklamy bolo uvedené, ako sa

dodrziavajua prislu$né ustanovenia tohto nariadenia.

Clanok 5

Identifikacia sluZieb politickej reklamy

Poskytovatelia reklamnych sluzieb poZiadaji zadavatel'ov a poskytovatel'ov reklamnych
sluzieb konajucich v mene zadavatel'ov, aby vyhlasili, ¢i reklamna sluZba, ktore;j
vykonanie od nich Ziadajua, predstavuje sluzbu politickej reklamy v zmysle ¢lanku 2 ods. 5.
Zadavatelia a poskytovatelia reklamnych sluzieb konajuci v mene zadavatel'ov urobia

takéto vyhlasenie dobromysel’ne.

Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy zabezpecia, aby sa v zmluvnych dojednaniach

uzatvorenych na poskytovanie sluzby politickej reklamy [...] od zadavatela alebo

poskytovatel’ov reklamnvych sluzieb, ktori konaji v [...] mene zadavatelov,

vyzadovalo poskytovanie relevantnvch informacii, ktoré si potrebné na dodrziavanie

suladu s ¢lankom 6 ods. 1. Tieto informacie sa zasielaja [...] uplne, presne a bez

zbvtoéného odkladu.
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AK je vyvhlasenie alebo informacia zjavne chybna, poskytovatelia reklamnvych sluzieb

poziadaju zadavatelov alebo poskvtovatelov reklamnvch sluzieb, ktori konaju

v mene zadavatel’ov, o0 opravu ich vyhlasenia. Zadavatelia alebo poskytovatelia

reklamnvch sluzieb, ktori konaju v mene zadavatelov, vykonaju takito opravu

uplne, presne a bez zbytoéného odkladu.

Clanok 6

Vedenie zaznamov [...]

1. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy uchovavaju informacie, ktoré ziskaja pri

poskytovani svojich sluzieb, o:

a)

b)

d)

politickom reklamnom oznameni alebo politickej reklamnej kampani, s ktorou je

sluzba spojena alebo s ktorou su sluzby spojené;

konkrétnej sluzbe alebo konkrétnych sluzbach, ktoré poskytli v suvislosti

s politickou reklamou;

sumach vyfakturovanych za poskytnutt sluzbu alebo poskytnuté sluzby a hodnote

inych vyhod ziskanych ¢iasto¢ne alebo Gplne vymenou za poskytnuta sluzbu alebo

poskytnuté sluzby [...] a ich zdroje;

[...] totoZnosti zadavatela politického reklamného oznamenia a v relevantnych

pripadoch subjektu, ktory zadavatel’a v kone€nom désledku riadi, [...] ich

kontaktnych udajoch_a v pripade pravnickych osob o ich mieste usadenia; a

v relevantnych pripadoch informacie o relevantnych vol’bach alebo

referendach, s ktorvmi je politické reklamné oznamenie spojené.

2. Informacie uvedené v odseku 1 sa vyhotovuju v [...]pisomnej alebo [...] elektronickej

forme. Tieto informdcie sa uchovavaju pat rokov od datumu poslednej pripravy,

umiestnenia, propagacie, uverejnenia alebo Sirenia v zavislosti od konkrétnych okolnosti.

8647/2/22 REV 2 ts/ESH/eb 41

PRILOHA

GIP.INST LIMITE SK



[..

[=

B

Bd

]

Clinok 6a

Zasielanie informacii vvdavatelPovi politickej reklamy

Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy zabezpecia, aby sa informacie uvedené

v ¢lanku 6 ods. 1 poskytli vvdavatelovi politickej reklamy, ktorv bude uverejriovat’

alebo Sirit’ politické reklamné oznamenie, spravne, uplne a véas, aby vvdavatelia

politickej reklamy mohli splnit’ svoje povinnosti podl’a tohto nariadenia.

Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy vvnalozZia primerané usilie, aby zaistili

uplnost’ a spravnost’ informacii uchovavanvch podl’a ¢lanku 6 ods. 1.

AK je vydavatel’ politickej reklamy jedinym poskytovatel’om sluzieb politickej

reklamy, zadavatel’ oznami relevantné informacie vvdavatelovi politickej reklamy.

Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy zaslu tieto informacie sucasne s poskytnutim

dotknutej sluzby v sulade s najlepSimi postupmi a odvetvovymi normami pomocou

normalizovaného automatizovaného postupu, ak je to technicky mozné.

AKk poskytovatelia sluzieb politickej reklamy zistia, Ze informacie, ktoré zaslali, boli

aktualizované, zaistia, aby sa tieto aktualizované informacie oznamili prisluSnému

vydavatelovi politickej reklamy.
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Clanok 7

Poziadavky na transparentnost’ pre kazdé politické reklamné oznamenie

1. [...]Spolu s [...] kazdym politickym reklamnym oznamenim spristupni poskytovatel’

sluzieb politickej reklamy jasne, zreteI'ne a jednoznacne tieto informacie:

a)  vyhlasenie, ze ide o politické reklamné oznamenie;

b)  totoznost zadédvatel'a politického reklamného oznamenia a v relevantnych

pripadoch subjektu, ktory zadévatel'a v kone¢nom dosledku riadi;

c) oznamenie o transparentnosti, ktoré umozni porozumiet’ SirSiemu kontextu
politického reklamného ozndmenia a jeho ciel'om, alebo jasné uvedenie informacie

o tom, kde ho mozno l'ahko ziskat'.

V tejto suvislosti vydavatelia politickej reklamy pouzivaju G¢inné a vyrazné techniky
oznacovania, ktoré umoznuju 'ahku identifikéciu politického reklamného oznamenia,
ako aj to, aby oznacenie zostalo na svojom mieste v pripade d’alSieho $irenia politického

reklamného oznamenia.
2. Oznamenie o transparentnosti [...] obsahuje tieto informacie:

a) totoznost’ a miesto usadenia zadavatela a v relevantnych pripadoch subjektu,

ktory zadavatela v kone¢nom dosledku riadi, a ich kontaktné udaje;

b)  obdobie, pocas ktorého ma byt politické reklamné oznamenie uverejnené a Sirené

[---];
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c) [...] informécie o sthrnnych vynaloZenych sumdch alebo inych vyhodach, ktoré

ziskali poskytovatelia sluZieb politickej reklamy, ako aj o suhrnnych

vynaloZenych sumach alebo inych vyhodach, ktoré ziskal vydavatel’, CiastoCne

alebo uplne vymenou za [...] sluzby politickef reklamy [...] za prisluSné reklamné

oznamenie a pripadne o politickej reklamnej kampani a ich zdrojoch;

d)  pripadne informacie o voI'bach alebo referendach, s ktorymi je reklamné ozndmenie

spojeng;

e) pripadne odkazy na online archivy reklamnych oznameni uvedenych v odseku 6;

f)  informéacie o sposobe pouzivania mechanizmov uvedenych v ¢lanku 9 ods. 13

fa) vrelevantnych pripadoch informacie uvedené v ¢lanku 12 ods. 4;

[...] Informécie, ktoré sa maju zahrnut’ do ozndmenia o transparentnosti, sa poskytuji

pomocou osobitnych datovych poli uvedenych v prilohe 1.

2a. Oznamenie o transparentnosti musi byt’ suc¢ast’ou kazdého politického reklamného

oznamenia alebo sa musi dat’ Pahko ziskat’, a to od jeho prvého uverejnenia

az do konca jeho |...] uverejinovania. Udrzuje sa v aktualizovanej podobe. Oznamenia

o transparentnosti sa predkladaju vo formate, ktory je 'ahko dostupny a strojovo

Citatel’ny, ak je to technicky mozZné, jasne viditel’ny a pouZivatel’sky tdstretovy,

a to aj vd’aka pouzitiu zrozumitePného jazyka.
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3. Vydavatelia politickej reklamy vynalozia primerané Usilie, aby zabezpecili, Ze informacie

uvedené v odseku [...] 2 st Uplné a spravne. Ak vydavatel’ politickej reklamy zisti,

Ze informacie uvedené v odseku [...] ]...] 2 st neiiplné alebo nespravne, mal by

vynalozit’ primerané usilie primerané usilie na doplnenie alebo opravu informacii,

a to v relevantnvch pripadoch vratane kontaktovania zadavatel’a alebo dotknutého

poskytovatela sluZieb. [...]Ak [...] tieto informacie nemoZno doplnit’ alebo opravit’

bez zbytocného odkladu, vydavatel’ |...] politické reklamné oznamenie nespristupni

alebo ukon¢i jeho uverejinovanie alebo Sirenie a |[...] informuje dotknutého

poskytovatela sluzieb a v relevantnom pripade zadavatel’a.

Ked’ zadavatel’ alebo poskytovatelia sluzieb politickej reklamy zistia, Ze informacie

prenasané alebo uverejnené vvdavatePom politickej reklamy si neuplné alebo

nespravne, bez zbyto¢ného odkladu kontaktuju dotknutého vydavatel’a politickej

reklamy a v relevantnom pripade zasli doplnené alebo opravené informacie

vydavatelovi politickej reklamy.

[...]

5. Vydavatelia politickej reklamy uchovavaji svoje oznamenia o transparentnosti spolu

so vSetkymi Gpravami pocas obdobia piatich rokov od posledného uverejnenia [...][...].

6. Vydavatelia politickej reklamy, ktori si vel'mi velkymi online platformami v zmysle
¢lanku 25 nariadenia (EU) 2021/xxx [akt o digitalnych sluzbach], zabezpeéia, aby boli
v archivoch, ktoré v realnom ¢&ase spristupiiuji podl'a ¢lanku 30 uvedeného nariadenia [akt
o digitalnych sluzbéach], ku kazdému politickému reklamnému ozndmeniu v danom archive

dostupné aj aktualizované informacie uvedené v odseku 2.
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Clenské $taty vratane prislusnych organov a Komisia podporia vypracovanie kodexov
spravania ur¢enych na to, aby prispeli k spravnemu uplatiovaniu tohto ¢lanku, pricom
vezmu do uvahy osobitné vlastnosti prislusnych zapojenych poskytovatel'ov sluzieb

a osobitné potreby mikropodnikov a malych a strednych podnikov v zmysle ¢lanku 3

smernice 2013/34/EU.

Komisia je splnomocnena prijimat’ delegované akty v stilade s ¢lankom 19 s ciel'om
zmenit’ prilohu I pridanim [...] alebo upravou [...] prvkov zoznamu informacii, ktor¢
sa maju poskytovat’ podl'a odseku 2, ak je takato zmena [...] vzh'adom na technologicky

vyvoj, prislusny vedecky vyskum, vyvoj v oblasti dohl’adu zo strany prislusnvch

organov a prisluSnych usmerneni vydanych prislu§nymi organmi potrebna

na pochopenie $irSicho kontextu politického reklamného ozndmenia a jeho ciel'ov.

Clanok 8

Pravidelné podavanie sprav o sluzbach politickej reklamy

[...]Vydavatelia politickej reklamy zahrnt do svojej spravy o hospodareni v zmysle
¢lanku 19 smernice 2013/34/EU, ktora je su¢astou ich Giétovnej zavierky, informacie

o sumach alebo hodnote inych vyhod, ktoré ziskali Ciasto¢ne alebo plne vymenou za tieto
sluzby, a to vratane pouZitia technik cielenia a zosilfiovania vplyvu, agregovanych podl'a

kampane.

Odsek 1 sa nevztahuje na podniky, ktoré spiiiajii podmienky podla ¢lanku 3 ods. 1 a7 3
smernice 2013/34/EU.

Clanok 9

Upozornenie na potencialne nezakonné politické reklamné oznamenia

Ak vydavatelia reklamy poskytuju sluzby politickej reklamy, zavedi mechanizmy, ktoré

fyzickym alebo pravnickym osobam umoznia bezplatne ich upozornit’, Ze konkrétne

reklamné ozndmenie, ktoré uverejnili, nie je v sulade s tymto nariadenim.
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Informécie o spdsobe upozorniovania na politické reklamné ozndmenia podl'a odseku 1
musia byt’ pouzivatel'sky tstretové a I'ahko dostupné, a to aj z oznamenia

0 transparentnosti.

Vydavatelia politickej reklamy umoznia predkladanie [...] upozornenia uvedeného

v odseku 1 elektronickymi prostriedkami.

Vvdavatelia politickej reklamy vyvinu primerané usilie na starostlivé a objektivne

vybavenie upozorneni prijatvch podl’a odseku 1 bez zbvto¢ného odkladu tak,

7Ze kontaktuju prisluSného |...] poskytovatel’a sluZieb politickej rekiamy |...]

a v relevantnvch pripadoch zadavatel’a.

Vydavatel politickej reklamy informuje_bez zbyto¢ného odkladu [...] osoby. ktoré |...]
zaslali upozornenie |...], 0 krokoch prijatych v nadvdznosti na upozornenie uvedené

v odseku 1 [...].

Pocas posledného mesiaca pred vol’bami alebo referendom vybavia vydavatelia

5[...

politickej reklamy, ktori si vel’mi ve’kymi online platformami v zmysle nariadenia

(EU) 2022/XXX [akt o digitalnych sluzbich], kazdé upozornenie na reklamné

oznamenie suvisiace s danvm hlasovanim, ktoré sa im doruci, do 48 hodin. |...]

Na opakované upozornenia podl'a odseku 1 tykajice sa toho istého reklamného oznamenia
alebo tej istej reklamnej kampane mozno odpovedat’ hromadne, a to aj odkazom

na vyhlasenie na webovom sidle dotknutého vydavatel’a politickej reklamy.
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Clanok 10
Zasielanie informacii prisluSnym orgianom

Prislusné vnutrostatne organy maju pravomoc pozadovat, aby poskytovatelia sluzieb

politickej reklamy zaslali informécie, ktoré si povinni mat’ podi’a ¢lankov 6, 7 a 8.

Zasielané informécie musia byt Gplné, presné a doveryhodné a poskytnuté v jasnom,
koherentnom, konsolidovanom a zrozumitel'nom formate. Ak je to technicky mozné,

informacie sa zasielaji v strojovo Citate'nom formate.
Ziadost’ obsahuje tieto prvky:

a)  odovodnenie vysvetl'ujuce ucel, na ktory sa informacie pozaduju, a preco je ziadost’
potrebna a primerand, pokial’ cielom Ziadosti nie je predchadzanie trestnym ¢inom,
ich odhal’ovanie, vySetrovanie [...] a stihanie a pokial’ by tento ciel’ nebol uvedenim

odovodnenia ohrozeny;

b) informacie o opravnom prostriedku, ktory ma prislusny poskytovatel’ sluzieb

a zadavatel sluzby politickej reklamy k dispozicii.

Po prijati ziadosti podl'a odseku 1 poskytovatelia sluzieb politickej reklamy do dvoch
pracovnych dni potvrdia prijatie tejto Ziadosti a informuji organ o krokoch, ktoré podnikli
na jej vybavenie. Prislusny poskytovatel’ sluzieb poskytne poZadované informécie

do desiatich pracovnych dni. Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy, ktori spiiiaju

podmienky podl’a &lanku 3 ods. 1 a7 3 smernice 2013/34/EU, vynaloZia primerané

usilie na to, aby vvziadané informacie poskvtli do piatnastich pracovnyvch dni. Poc¢as

posledného mesiaca pred vol’bami alebo referendom poskytni poskytovatelia sluzieb

politickej reklamy vyziadané informacie do 48 hodin. Poskytovatelia sluZieb politickej

reklamy, Kktori spifiaji podmienky podPa &lanku 3 ods. 1 a7 3 smernice 2013/34/EU,

vynalozia primerané usilie na to, aby vyziadané informacie poskvtli bez zbyto¢ného

odkladu.
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3. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy urcia kontaktné miesto na komunikaciu

s prislusnymi vnuatrostatnymi organmi. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy, ktori [...]

spitiaji podmienky podPa &lanku 3 ods. 1 a7 3 smernice 2013/34/EU, mozu ako

kontaktné miesto urcit’ externu fyzick osobu.

Clanok 11

Zasielanie informacii inym zainteresovanym subjektom

1. [... Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy na Ziadost’ zainteresovanych subjektov

bezodplatne zaslu informacie, ktoré si povinni mat’ podla [...] ¢lankov 6 a 7 tymto

[...]subjektom][...][...]. Zainteresované subjekty pozadujlice zaslanie informacii podla

odseku 1 musia byt’ nezavislé od obchodnych zdujmov a musia patrit’ do jednej alebo

viacerych z tychto kategorii:

a)  prevereni vyskumni pracovnici v stlade s &lankom 31 nariadenia (EU) 2021/xxx [akt
o digitalnych sluzbach];
b) c¢lenovia organizécie obCianskej spolo¢nosti, ktorej Statutdrnym cielom je chranit’
a presadzovat’ verejny zdujem, opravnenej podl'a vnutrostatneho prava alebo prava
Unie:
c)  politicki aktéri [...]; [...]
d)  narodni alebo medzinarodni pozorovatelia volieb [...] uznani v ¢lenskom State [...];
alebo
€)  novinari.
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[...]

3. Na zaklade ziadosti zainteresovaného subjektu poskytovatel’ sluzieb vynalozi maximalne
usilie, aby poskytol pozadované informacie alebo svoju odévodnent odpoved’ podla

odseku 5 do jedného mesiaca.

4. Pri priprave informdcii, ktoré sa maja poskytnut’ podl'a odseku 1, mdze poskytovatel
sluzieb agregovat prislusné sumy alebo ich uviest’ v rdmci rozpétia v rozsahu potrebnom

na ochranu svojich opravnenych obchodnych zaujmov.

5. Ak su ziadosti podl'a odseku 1 zjavne neopodstatnené, nejasné alebo neprimerané, najma
z dovodu nedostatocnej jasnosti, poskytovatel’ sluzieb moze odmietnut’ odpovedat’.
V tomto pripade prislusny poskytovatel’ sluzieb zasle zainteresovanému subjektu, ktory

ziadost’ podal, odovodnenti odpoved’ a informéacie 0 mozZnostiach napravy.

6. Ak [...] si vybavovanie ziadosti podla odseku 1 vyZaduje zna¢né naklady, poskytovatel
sluzieb mdze Gctovat’ primerany a imerny poplatok, ktory v Ziadnom pripade nepresiahne

administrativne néklady na poskytnutie pozadovanych informacii.

7. Poskytovatelia sluzieb zndSaju bremeno preukéazania, Ze ziadost’ je zjavne neopodstatnena,

nejasna alebo neprimerand, alebo ze vybavenie ziadosti [...] si vyZaduje znacné nédklady.
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KAPITOLA III - CIELENIE A ZOSILNOVANIE VPLYVU
POLITICKEJ REKLAMY

Clanok 12

Osobitné poziadavky tykajuce sa cielenia a zosiliiovania vplyvu

1. [Techniky cielenia alebo zosiliiovania vplyvu, ktoré zahfiiaju spractivanie udajov
uvedenych v &lanku 9 ods. 1 nariadenia (EU) 2016/679 a v ¢lanku 10 ods. 1 nariadenia

(EU) 2018/1725, st v stavislosti s politickou reklamou zakazané.

2. Zakaz stanoveny v odseku 1 [...] sa nevztahuje na situdcie uvedené v ¢lanku 9 ods. 2
pism. a) a d) nariadenia (EU) 2016/679 a ¢lanku 10 ods. 2 pism. a) a d) nariadenia (EU)
2018/1725.]

3. Pri pouzivani technik cielenia alebo zosilfiovania vplyvu v suvislosti s politickou

reklamou, ktoré zahfiiaji spracivanie osobnych udajov, musia prevadzkovatelia okrem
poziadaviek stanovenych v nariadeni (EU) 2016/679 a pripadne v nariadeni (EU)
2018/1725 dodrziavat’ tieto poziadavky:

a)  prijat, [...]Jimplementovat’ a spristupnit’ verejnosti vntitornt politiku, ktora jasne

a zrozumitelnym jazykom opisuje najmé pouZivanie takychto technik na cielenie
na fyzické osoby alebo zosiliiovanie vplyvu obsahu, a uchovavat’ takato politiku

pat’ rokov;

b)  viest zdznamy o pouzivani cielenia alebo zosiliiovania vplyvu, prisluSnych
mechanizmoch, technikach a parametroch a zdroji (zdrojoch) pouzitych osobnych

udajov;
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C) poskytnut’ spolu s upezornenim, Ze ide o politick reklamu, dodato¢né informéacie

potrebné na to, aby dotknuta fyzicka osoba mohla pochopit’ pouzity postup a hlavné
parametre pouzitej techniky, ako aj to, i boli pouzité udaje tretich stran a d’alSie analytické

techniky. Informacie, ktoré sa maji zahrnut’, sa poskytuju pomocou osobitnych

datovych poli uvedenych v prilohe I1. [...]4. _ Tieto dodatocné informacie

predovsetkvm zahfnaja:

i) konkrétnu skupinu prijemcov, ktorvm je reklama uréena, vratane

parametrov pouzitvch na urcenie prijemcov, medzi ktorvch sa reklama

SIrl;

ii) kategorie a zdroje osobnvch idajov pouzivané na cielenie a zosiliiovanie

vplyvu;

iii) obdobie Sirenia;

iv) odkaz na webovu stranku alebo jednoznacni informaciu o tom, kde

mozno Pahko najst’ politiku uvedena v odseku 3 pism. a).

4a. Ak prevadzkovatelia nie su vydavatel'mi reklamy, prevadzkovatelia zasla vnltorna

politiku [...] vydavatelovi politickej reklamy a zaistia, aby sa mu oznamili informécie

uvedené v [...] odseku 4, s cie’om umoznit® mu splnit’ si povinnosti podPa tohto

nariadenia. Informacie sa zasielaju vcas a presne v sulade s najlepSimi postupmi

a odvetvovymi normami prostrednictvom Standardizovaného automatizovaného

procesu, ak je to technicky mozné.

4b. Poskytovatelia reklamnvch sluzieb v pripade potreby zaslu prevadzkovate’om

informacie potrebné na splnenie povinnosti podl’a odsekov 3 a 4.
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5. Vydavatelia politickej reklamy, ktori pouzivaju techniky cielenia alebo zosiliiovania

vplyvu [...] zahfriajice spracivanie osobnych idajov, uvedu v reklamnom oznameni

alebo spolu s nim [...] alebo v oznameni o transparentnosti pozadovanom podl’a ¢lanku 7
odkaz na uc¢inné prostriedky na podporu fyzickych osob pri uplatiovani ich prav podl'a

nariadenia (EU) 2016/679, pripadne nariadenia (EU) 2018/1725.

6. Informacie, ktoré sa maju poskytovat’ v stilade s [...] odsekmi 3 az 5, sa predkladaju

vo formate, ktory je 'ahko dostupny a strojovo Citatel'ny, ak je to technicky mozné, jasne

viditeI'ny a pouzivatel'sky ustretovy, a to aj vd’aka pouzitiu zrozumitel'ného jazyka.

[...]

8. Komisia je splnomocnena prijimat’ delegované akty v stilade s clankom 19 s ciel'om

zmenit’ prilohu II doplnenim alebo upravou [...] prvkov zoznamu informacii, ktoré sa

maju poskytovat’ podl'a odseku |...]3 pism. ]...]c) tohto ¢lanku, vzhl'adom
na technologicky vyvoj, [...] prislusny vedecky vyskum a na vyvoj v oblasti dohl'adu zo

strany prislusnych orgénov a prisluSnych usmerneni vydanych prislusnymi organmi.
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Clanok 13
Zasielanie informacii tykajicich sa cielenia alebo zosiliiovania vplyvu inym zainteresovanym
subjektom

I. Prevadzkovatelia [...] prijma primerané opatrenia, aby na ziadost’ zainteresovanych

subjektov a bezodplatne v sulade s ¢lankom 11 ods. 1 zaslali informacie uveden¢ v ¢lanku

12.
2. Clanok 11 ods. 2 az 7 sa uplatiiuje mutatis mutandis.
KAPITOLA IV — DOHLCAD A PRESADZOVANIE
Clanok 14
Pravny zastupca
1. Poskytovatelia sluzieb, ktori poskytuju sluzby politickej reklamy v Unii, ale nie st usadeni

v Unii, pisomne uréia fyzicku alebo pravnicki osobu ako svojho pravneho zastupcu
v jednom z ¢lenskych Statov, v ktorych poskytovatel’ pontika svoje sluzby.

2. Pravny zastupca je zodpovedny za zabezpecenie dodrziavania povinnosti zastupovaného
poskytovatel’a sluzieb, ktoré mu vyplyvaju z tohto nariadenia, a je adresdtom vSetkej
komunikacie s prisluSnym poskytovatel'om sluzieb stanovenej v tomto nariadeni. Vsetka
komunikacia s tymto pravnym zastupcom sa povazuje za komunikaciu so zastupovanym

poskytovatel'om sluzieb.
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Clanok 15

Prislus$né organy a kontaktné miesta

1. Dozorné organy uvedené v &lanku 51 nariadenia (EU) 2016/679 alebo &lanku 52
nariadenia (EU) 2018/1725 st prislu§né monitorovat’ uplatiiovanie &lanku 12 tohto
nariadenia v prislu$nej oblasti svojej posobnosti. Clanok 58 nariadenia (EU) 2016/679
a ¢lanok 58 nariadenia (EU) 2018/1725 sa uplatiiuji mutatis mutandis. Na &innosti,
na ktoré sa vzt'ahuje ¢lanok 12 tohto nariadenia, sa uplatiiuje kapitola VII nariadenia (EU)

2016/679.

2. Clenské §taty uréia prislugné organy, aby monitorovali, ¢ poskytovatelia
sprostredkovatel'skych sluzieb v zmysle nariadenia (EU) 2021/xxx [akt o digitdlnych
sluzbéach] dodrziavaji povinnosti stanovené v ¢lankoch 5 az 11 a pripadne v ¢lanku 14
tohto nariadenia. Prisluiné organy uréené podl'a nariadenia (EU) 2021/xxx [akt
o digitalnych sluzbach] mézu byt’ aj jednym z prislusnych organov uréenych
na monitorovanie dodrziavania povinnosti stanovenych v ¢lankoch 5 az 11 a v ¢lanku 14
tohto nariadenia online sprostredkovatel'mi. Koordinator digitalnych sluzieb uvedeny
v &lanku 38 nariadenia (EU) 2021/xxx v kazdom ¢lenskom $téte je zodpovedny
za zabezpecenie koordinacie na vnutrostatnej rovni, pokial’ ide o poskytovatel'ov
sprostredkovatel'skych sluzieb, ako st vymedzené v nariadeni (EU) 2021/xxx [akt
o digitalnych sluzbach]. Na zélezitosti suvisiace s uplatiiovanim tohto nariadenia, pokial
ide o poskytovatel'ov sprostredkovatel'skych sluzieb, sa uplatituje clanok 45 ods. 1 az 4

a ¢lanok 46 ods. 1 nariadenia (EU) 2021/xxx [akt o digitalnych sluzbach].

3. Kazdy ¢lensky $tat urci jeden prislusny organ alebo viacero prislusnych organov, ktoré
budu zodpovedné za uplatiiovanie a presadzovanie aspektov tohto nariadenia, ktoré nie st
uvedené v odsekoch 1 a 2. Kazdy prisluSny orgén uréeny podl'a tohto odseku musi byt
Strukturalne uplne nezavisly tak od sektora, ako aj od akéhokol'vek vonkajSieho zasahu
alebo politického tlaku. Uplne nezavisle Gi¢inne monitoruje a prijima opatrenia potrebné

a primerané na zabezpecenie stladu s tymto nariadenim.
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4. Prislusné organy uvedené v odseku 3 majua pri vykone svojich tloh dohl'adu v stvislosti
s tymto nariadenim pravomoc poziadat’ poskytovatel'ov sluzieb politickej reklamy
o pristup k udajom, dokumentom alebo akymkol'vek informaciam, ktoré st potrebné

na plnenie ich uloh dohl'adu.

5. Prislusné organy uvedené v odseku 3 majua pri uplatiiovani svojich pravomoci

na presadzovanie prava v suvislosti s tymto nariadenim pravomoc:

a)  vydavat varovania urCené poskytovatel'om sluzieb politickej reklamy tykajuce

sa nedodrziavania povinnosti podl'a tohto nariadenia;

b)  uverejnit’ vyhlasenie, v ktorom sa uvedie pravnicka a fyzicka osoba alebo osoby
zodpovedné za porusenie povinnosti stanovenej v tomto nariadeni a povaha tohto

porusenia;
c) ukladat’ spravne pokuty a finan¢né sankcie.

6. Clenské §taty zabezpedia spolupracu medzi prislusnymi organmi, a to najmé v ramci
vnutrostatnych sieti pre vol'by, na ul'ah¢enie rychlej a zabezpecenej vymeny informacii
o otazkach spojenych s vykondvanim tloh v oblasti dohl'adu a presadzovania podl’a tohto
nariadenia, a to aj prostrednictvom spolo¢ného zistovania poruseni, informovania
o zisteniach, vymeny odbornych znalosti a spoluprace pri uplatiiovani a presadzovani

prisluSnych pravidiel.

7. Kazdy ¢lensky $tat uréi jeden prislu$ny organ ako kontaktné miesto na trovni Unie

na ucely tohto nariadenia.
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8. Ak poskytovatel’ sluzieb politickej reklamy poskytuje sluzby vo viac ako jednom ¢lenskom
State alebo sa jeho hlavné miesto podnikatel'skej ¢innosti alebo zastupca nachadzaju
v jednom ¢lenskom State, ale svoje hlavné Cinnosti vykonava v inom ¢lenskom State,
prislusny organ ¢lenského Statu, v ktorom sa nachadza hlavne alebo iné miesto
podnikatel'skej ¢innosti alebo zastupca, a prislusné organy tychto inych ¢lenskych Statov
spolupracuju a v pripade potreby si navzajom pomahaju. Pokial’ uz nie je tato spolupraca

upravené pravom Unie, zahfiia asponi tieto aspekty:

a)  prislusné organy, ktoré uplatiiuji opatrenia dohl'adu alebo presadzovania v ¢lenskom
State, informuju prostrednictvom kontaktného miesta uvedeného v odseku 7 prislusné
organy v ostatnych dotknutych ¢lenskych Statoch a konzultuju s nimi prijaté

opatrenia v oblasti dohl'adu a presadzovania a nasledné opatrenia;

b)  prislusny organ mdze prostrednictvom kontaktného miesta uvedeného v odseku 7
oddvodnenym a primeranym sposobom poziadat’ iny prislusny organ, aby prijal
opatrenia dohl'adu alebo presadzovania uvedené v odsekoch 4 a 5, ak ma na to lepSie

postavenie, a

c)  prislusny orgén po prijati odovodnenej Ziadosti od iné¢ho prislusného organu
poskytne tomuto inému prislusnému organu pomoc, aby sa opatrenia dohl'adu alebo
presadzovania uvedené v odsekoch 4 a 5 mohli vykonavat’ u¢innym, efektivnym
a konzistentnym sposobom. Takto doziadany prislusny organ prostrednictvom
kontaktnych miest uvedenych v odseku 7 a v lehote primeranej naliehavosti Ziadosti
poskytne odpoved’, v ktorej oznami pozadované informécie alebo informuje, ze sa
nedomnieva, ze su splnené podmienky na vyziadanie pomoci podla tohto nariadenia.
Akékol'vek informacie, ktoré su predmetom vymeny v suvislosti s pozadovanou
a poskytnutou pomocou podl'a tohto ¢lanku, sa pouZiju len v suvislosti so

zalezitostou, pre ktora boli vyziadané.

9. Kontaktné miesta sa pravidelne stretavaji na trovni Unie v ramci Eurépskej siete pre
spolupracu v oblasti volieb, aby sa ul'ah¢ila rychla a zabezpecena vymena informacii
o otazkach stvisiacich s vykonom ich tloh v oblasti dohl'adu a presadzovania podl'a tohto

nariadenia.
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Clanok 16

Sankcie

1. V suvislosti s ¢lankami 5 az 11, ¢lankom 13 a ¢lankom 14 ¢lenské Staty stanovia pravidla

o sankciach vratane spravnych pokut a finan¢nych sankcii uplatnite'nych

na poskytovatel'ov sluzieb politickej reklamy, ktoré podlichaju ich pravomoci, za porusenia

tohto nariadenia, ktoré musia byt v kazdom jednotlivom pripade uc¢inné, primerané

a odradzajuce.

2. Clenské $taty oznamia Komisii tieto pravidla do dvanastich mesiacov od nadobudnutia

ucinnosti tohto nariadenia a bezodkladne ju informuju o akejkol'vek ich naslednej zmene.

3. Pri rozhodovani o druhu sankcii a ich vyske sa v kazdom jednotlivom pripade okrem iné¢ho

nalezite zohl'adni:

a)  povaha, zavaznost a trvanie porusenia;
b)  umyselny alebo nedbanlivostny charakter porusenia;
c)  akékol'vek opatrenia prijaté na zmiernenie akychkol'vek §kod;
d) akékol'vek prislusné predchadzajice porusenia a akékol'vek iné pritazujuce alebo
polahéujtice okolnosti vzt'ahujice sa na okolnosti daného pripadu a
e)  stupeni spoluprace s prisluSnym organom.
4. PorusSenia ¢lanku 7 sa povazuju za obzvlast’ zdvazné, ak sa tykaju politickej reklamy

uverejnenej alebo Sirenej pocas obdobia volieb a zameranej na ob¢anov v ¢lenskom $tate,

v ktorom sa prislusné vol'by organizuju.
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5. Ak poskytovatel sluzby umyselne alebo z nedbanlivosti porusi ustanovenia tohto
nariadenia pri rovnakej alebo suvisiacej politickej reklame, musi byt mozné celkovu vysku
spravnej pokuty dostatocne upravit tak, aby sa zohl'adnili vSetky prislusné faktory;
skuto¢nost’, Zze nariadenie bolo porusené vo viacerych ohl'adoch, sa premietne do vysky

celkovej pokuty v sulade so zdsadou proporcionality.

6. Za porusSenie povinnosti stanovenych v ¢lanku 12 mézu dozorné organy uvedené v ¢lanku
51 nariadenia (EU) 2016/679 v ramci svojich pravomoci ukladat’ spravne pokuty v stlade
s ¢lankom 83 nariadenia (EU) 2016/679, a to do sumy uvedenej v ¢lanku 83 ods. 5

uvedeného nariadenia.

7. Za porusenie povinnosti stanovenych v ¢lanku 12 méze dozorny organ uvedeny v ¢lanku
52 nariadenia (EU) 2018/1725 v ramci svojich pravomoci ukladat’ spravne pokuty v sulade
s ¢lankom 66 nariadenia (EU) 2018/1725, a to do sumy uvedenej v &lanku 66 ods. 3

uvedeného nariadenia.

Cléanok 17

Uverejnenie obdobi volieb

Clenské $taty uverejnia terminy svojich vnutrotatnych obdobi volieb na 'ahko dostupnom mieste

spolu s vhodnym odkazom na toto nariadenie.
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KAPITOLA V — ZAVERECNE USTANOVENIA

Clanok 18

Hodnotenie a preskumanie

Komisia do dvoch rokov po kazdych vol'bach do Eurépskeho parlamentu a prvykrat najneskor
do 31. decembra 2026 predlozi spravu o hodnoteni a preskimani tohto nariadenia. V uvedene;j

sprave sa posudi potreba zmeny tohto nariadenia. Tato sprava sa zverejni.

Clanok 19

Vykonavanie delegovania pravomoci

1. Komisii sa udel'uje pravomoc prijimat’ delegované akty za podmienok stanovenych

v tomto ¢lanku.

2. Pravomoc prijimat’ delegované akty uvedené v ¢lanku 7 ods. 8 a ¢lanku 12 ods. 8 sa
Komisii udel'uje na obdobie [do vyhodnotenia uplatiiovania tohto nariadenia, dva roky

po nasledujucich vol'bach do Eurdépskeho parlamentu].

3. Delegovanie pravomoci uvedené v ¢lanku 7 ods. 8 a v ¢lanku 12 ods. 8 m6ze Europsky
parlament alebo Rada kedykol'vek odvolat’. Rozhodnutim o odvolani sa ukoncuje
delegovanie pravomoci, ktoré sa v iom uvadza. Rozhodnutie nadobtida u¢innost’ dilom
nasledujucim po jeho uverejneni v Uradnom vestniku Eurdpskej unie alebo k neskorsiemu
datumu, ktory je v iom urceny. Nie je nim dotknuta platnost’ delegovanych aktov, ktoré

uz nadobudli ucinnost’.
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Komisia oznamuje delegovany akt hned’ po jeho prijati suc¢asne Eurdpskemu parlamentu

a Rade.

Delegovany akt prijaty podl'a clanku 7 ods. 8 a ¢ldnku 12 ods. 8 nadobudne tc¢innost,
len ak Eurdpsky parlament alebo Rada vo¢i nemu nevzniesli namietku v lehote dvoch
mesiacov odo dia ozndmenia uvedeného aktu Eurépskemu parlamentu a Rade alebo

ak pred uplynutim uvedenej lehoty Eurdpsky parlament a Rada informovali Komisiu

o svojom rozhodnuti nevzniest namietku. Na podnet Eurdpskeho parlamentu alebo Rady

sa tato lehota prediZi o dva mesiace.
Cldanok 20

Nadobudnutie u¢innosti a uplatiiovanie

Toto nariadenie nadobtida u¢innost’ dvadsiatym dilom po jeho uverejneni v Uradnom

vestniku Eurdpskej unie.
Uplatnuje sa od 1. aprila 2023.

Toto nariadenie je zavdzné v celom rozsahu a priamo uplatnitel'né vo vSetkych ¢lenskych

Statoch.
V Bruseli
Za Europsky parlament Za Radu
predseda/predsednicka predseda/predsednicka
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