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I. UVOD
1.V navaznosti na rozpravu v Radé pro hospodarské a finanéni véci dne 4. prosince 20181

a za UCelem dosaZeni politické dohody na zasedani Rady ECOFIN dne 12. bfezna 2019
piedsednictvi ptipravilo tuto pozndmku, ktera shrnuje praci odvedenou od posledniho jednani

ministril a stanovuje dalsi postup.

Dne 19. fijna 2017 zdtraznila Evropska rada ve svych zavérech,? Ze je zapotiebi ,, icinny

a spravedlivy systém zdaneni vhodny pro digitalni vek*.

Dne 5. prosince 2017 Rada ECOFIN pfijala zavéry na téma ,,Redeni vyzev v oblasti zdanéni

ziski digitalni ekonomiky*.3
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Dokument 14885/18.
EUCO 14/17.
Dokument 15445/17.

6873/19 isp/EL/rk 1

ECOMP.2.B LIMITE CS



II.

Dne 21. biezna 2018 Komise piedlozila ,,bali¢ek pfedpisti v oblasti zdanéni digitalni

ekonomiky*:

sdéleni ,,Cas zavést moderni, spravedlivou a i€innou normu v oblasti zdanéni digitalni

ekonomiky*;

. navrh smérnice Rady, ktera stanovi pravidla tykajici se zdanéni pravnickych osob

v ptipadé vyznamné digitalni pfitomnosti,

. navrh smérnice Rady o spolecném systému dané z digitalnich sluzeb jako dané z piijmu

z poskytovani urcitych digitalnich sluzeb (déle jen ,,smérnice o dani z digitalnich

sluzeb®);

J doporuceni Komise tykajici se zdanéni pravnickych osob v pfipadé vyznamné digitalni

pritomnosti.

Po prvotnich jednanich v Pracovni skupiné pro dafové otazky (zdanéni digitalni ekonomiky)?
a v Pracovni skupiné na vysoké irovni pro dafiové otazky,’ jakoZ i po pocateéni vyméné
nazorl na neformalnim zasedani ministri zasedajicich v Radé¢ ECOFIN dne 28. dubna 2018

bylo dohodnuto, Ze se jednani v prvni f4zi zaméfi na smérnici o dani z digitalnich sluzeb.¢

SOUCASNY STAV

V navaznosti na rozpravy v Radé ECOFIN dne 4. prosince 2018 ohledné navrhu smérnice
Rady o spole¢ném systému dang z digitalnich sluzeb jako dané€ z pfijmu z poskytovani
urcitych digitalnich sluZeb bylo dohodnuto projednat potencidlni nastroj s uzsi oblasti

pusobnosti, ktery by se zaméfil vyhradné na digitalni reklamu.

Bylo proto vypracovani nové znéni, které se zaméfuje na piijmy plynouci pouze

z poskytovani sluzeb digitalni reklamy — spolecny systém dané z digitalni reklamy (DAT).

Ve dnech 11. dubna, 2. a 14. kvétna, 4., 5. a 13. Cervna 2018.
Ve dnech 18. dubna a 16. kvétna 2018.
Dokument ST 9052/18.
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I11.

10.

11.

12.

13.

Probéhlo pét kol jednani: atasé pro fiskalni véci dne 11. prosince 2018, Pracovni skupiny pro
danové otazky (zdanéni digitalni ekonomiky) ve dnech 15. ledna a 20. tinora 2019 a Pracovni

skupiny na vysoké urovni pro dailové otazky ve dnech 31. ledna a 28. tnora 2019.

Ptedsednictvi ma za to, ze vysledkem téchto diskusi je projednani vSech aspekti navrhu
smérnice a provefeni veskerych moznosti pokrocit na technické trovni. Podle nazoru

vvvvv

Nadale je vSak vznédSena fada namitek, jak se vysvétluje v ¢asti III této poznamky.

KLICOVE OTAZKY

Rada delegaci ma i nadale zasadni vyhrady k dani z digitalni reklamy jako celku, a to bez
ohledu na technické upravy znéni. V debatach o dani z digitalnich sluzeb (DST) i dani

z digitalni reklamy (DAT) ma n¢kolik delegaci nadale vyhrady k dosazeni dohody o dani

z digitalni reklamy s tim, Ze je tfeba digitalni zdanéni vnimat v Sir§im kontextu probihajicich
jednani v OECD/G20. Politicka poznamka schvalend inkluzivnim rdamcem pro feSeni
problému eroze zékladu dan¢ a ptesouvani zisku (BEPS) dne 23. ledna 2019 pocita s tim, ze
OECD/G20 jiz zahajuje ambiciozni projekt s cilem vyftesit do roku 2020 jak vyzvy

digitalizované ekonomiky, tak i zbyvajici otazky eroze zédkladu dan¢ a presouvani zisku.

Mimoto nékolik delegaci nadale vznaselo namitky ohledné toho, Ze je z oblasti plisobnosti
zdanitelnych piijml vymezenych v €lanku 3 navrhu o dani z digitalni reklamy vynat prode;j

uzivatelskych dat.

Nékteré delegace uvadéji, ze prahové hodnoty stanovené pro osoby povinné k dani v ¢lanku 4
by mély byt s ohledem na uzkou oblast plisobnosti dané€ z digitalni reklamy revidovany nebo

sniZeny.

¢1 naopak pozd¢jsi datum, nez jaké navrhlo predsednictvi.
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14. Podle ndzoru predsednictvi vSak vSechny delegace nadale souhlasi, Ze by mély spole¢né
pokracovat v usili o dosazeni dohody na globalnim feseni na irovni OECD do roku 2020
s cilem vypotadat se s danovymi vyzvami digitalizace ekonomiky. Pfedsednictvi by bylo

ochotné usnadnit jednani a koordinaci tohoto procesu na Grovni EU.

IV. DALSIi POSTUP

15. 'V této souvislosti se Vybor stalych zastupct vyzyva, aby doporucil Rad¢, aby se pokusila

dosahnout politické dohody na kompromisnim znéni uvedeném v piiloze této poznamky.
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PRILOHA

2018/0073 (CNS)

Navrh
SMERNICE RADY
o spole¢ném systému dané z digitalni reklamy jako dané z prijmu z poskytovani sluzeb

digitalni reklamy

RADA EVROPSKE UNIE,

s ohledem na Smlouvu o fungovéani Evropskeé unie, a zejména na ¢lanek 113 této smlouvy,
s ohledem na navrh Evropské komise,

po postoupeni navrhu legislativniho aktu vnitrostatnim parlamentim,

s ohledem na stanovisko Evropského parlamentu,’

s ohledem na stanovisko Evropského hospodaiského a socialniho vyboru,?

v souladu se zvlastnim legislativnim postupem,

I:Jf. vest. C,, s. .
8 Ut. vést. C 367, 10.10.2018, s. 73-77.
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vzhledem k témto divodum:

(1) Svétova ekonomika se rychle digitalizuje a v diisledku toho se objevuji nové zptisoby podnikani.
Digitalni podniky se vyznacuji tim, ze je jejich Cinnost tzce spojena s internetem. Digitalni
obchodni modely ve velké mife zavisi zejména na schopnosti vykonavat ¢innosti na dalku

a s omezenou fyzickou ptfitomnosti nebo bez fyzické ptitomnosti, na pfispéni konec¢nych uzivateli

pfi vytvafeni hodnoty a na vyznamu nehmotnych aktiv.

(2) Stavajici pravidla pro zdanéni pravnickych osob byla z velké Casti vytvoiena béhem 20. stoleti
pro tradi¢ni podniky. Vychazi z ptedstavy, ze ke zdanéni by mélo dochazet tam, kde je vytvarena
hodnota. Uplatiiovani stavajicich pravidel na digitalni ekonomiku vsak vedlo k tomu, Ze misto, kde
jsou zisky zdanovany, neodpovidd mistu, kde je hodnota vytvarena, a to zejména v piipadé
obchodnich modeld, které do velké miry zavisi na zapojeni uzivatell. Ukézalo se, Ze stavajici
pravidla pro dail z piijmi pravnickych osob jsou pro ucely zdanéni ziski digitalni ekonomiky

nedostacujici a ze je nezbytné je prezkoumat.

(3) Tento piezkum je diilezitou soucasti jednotného digitalniho trhu® vzhledem k tomu, Ze jednotny
digitalni trh vyZaduje moderni a stabilni daflovy rdmec pro digitalni ekonomiku, ktery bude
stimulovat inovace, vytesi fragmentaci trhu a umozni v§em aktériim vyuzit nové dynamiky trhu

za spravedlivych a vyrovnanych podminek.

? Sdéleni Komise Evropskému parlamentu, Rad¢, Evropskému hospodaiskému a socidlnimu

vyboru a Vyboru regionti ,,Strategie pro jednotny digitalni trh v Evropé* (COM(2015) 192
final ze dne 6.5.2015).
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(4) Ve svém sdéleni ,,Spravedlivy a efektivni dafovy systém v Evropské unii pro jednotny digitalni
trh*,10 prijatém dne 21. zafi 2017, Komise identifikovala vyzvy, které digitalni ekonomika p¥inasi
v oblasti stavajicich danovych pravidel, a zavazala se rovnéz analyzovat dostupné moznosti
politiky. V zévérech Rady ve slozeni pro hospodaiské a finan¢ni zalezitosti (ECOFIN) ze dne

5. prosince 2017 byla Komise vyzvana k piijeti navrhi reagujicich na vyzvy v oblasti zdanéni
zisku digitalni ekonomiky a zaznamenan byl také velky zdjem mnoha ¢lenskych statti o doasna
opatfeni zamétend na piijmy z digitalnich ¢innosti v Unii, ktera by ziistala mimo oblast piisobnosti

umluv o zamezeni dvojiho zdanéni.

(5) Vzhledem k tomu, Ze problematika zdanéni digitalni ekonomiky je globalni povahy, bylo by
idedlni najit v této oblasti multilateralni, mezinarodni feSeni. Komise se z tohoto divodu aktivné
zapojuje do diskuse na mezinarodni Grovni. Prace na tirovni OECD v soucasnosti probiha.
Dosahnout pokroku na mezinarodni trovni je vSak velmi naro¢né. Jsou proto podnikany kroky

s cilem pfizpuisobit pravidla pro dafi z pi{jmu pravnickych osob na urovni Unie!? a podpofit
uzavirani smluv s jurisdikcemi mimo Unii'? tak, aby ramec dané z pfijmu pravnickych osob byl

vhodny pro nové¢ digitalni obchodni modely.

(6) Nez bude projednano takové feseni, jehoz pfijeti a zavedeni mize urcitou dobu trvat, jsou
Clenské staty vystaveny tlaku v této otdzce jednat, nebot’ je zde riziko, Ze postupem ¢asu dojde

k vyrazné erozi jejich zakladu dan¢ z ptijmu pravnickych osob. Nekoordinovana opatieni pfijata
jednotlivymi ¢lenskymi staty mohou vést k fragmentaci jednotného trhu, narusit hospodarskou
soutéZ a byt piekaZzkou branici vyvoji novych digitalnich feSeni a konkurenceschopnosti Unie jako
celku. Z tohoto diivodu je nezbytné pfijmout v piipadé sluzeb digitalni reklamy harmonizovany

ptistup k do¢asnému feSeni, dokud nebude zavedeno komplexni feSeni.

10 Sdéleni Komise Evropskému parlamentu a Radé ,,Spravedlivy a efektivni dailovy systém

v Evropské unii pro jednotny digitalni trh* (COM(2017) 547 final ze dne 21. zaii 2017).
Reseni vyzev v oblasti zdanéni ziski digitalni ekonomiky — zavéry Rady (ze dne 5. prosince
2017) (FISC 346 ECOFIN 1092).

Navrh smérnice Rady, ktera stanovi pravidla tykajici se zdanéni pravnickych osob v ptipadé
vyznamné digitalni pfitomnosti (COM(2018) 147 final).

Doporuceni Komise ohledné zdanéni pravnickych osob v ptipad€ vyznamné digitalni
ptitomnosti (C(2018) 1650 final).

11

12

13
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(7) Toto docasné feSeni by mélo stanovit spolecny systém dan¢ z digitalni reklamy (DAT) jako
dan¢ z pfijmu z poskytovani sluzeb digitalni reklamy nékterymi subjekty. M¢lo by to byt snadno
proveditelné opatieni, které se zaméiuje na ptijmy pochazejici z poskytovani sluzeb digitalni

reklamy, u kterych uzivatelé vyznamné¢ piispivaji k vytvareni hodnoty.

(7a) Tato smérnice by neméla branit tomu, aby si ¢lensky stat zachoval nebo zavedl dan¢, davky
nebo poplatky, které nemaji povahu podobnou dani z digitalni reklamy, zejména s ohledem na jeji
rozsah piisobnosti, funkci a dalsi zvlastni vlastnosti, pokud se tyto dan¢€, davky nebo poplatky
netykaji vyhradné digitalnich podniki, ale vybiraji se od vSech poplatniki dané, at’ jiz ptsobi

v digitalni oblasti, nebo nikoli.

(8) Mély by byt definovany tyto prvky dané z digitalni reklamy: zdanitelné ptijmy (co se zdanuje),
osoba povinna k dani (kdo mé povinnost odvést dan), misto zdanéni (jaka ¢ast zdanitelnych piijmt
se ma odvést v ¢lenském staté a kdy), vznik dafiové povinnosti, vypocet dané, sazba a souvisejici

povinnosti tykajici se vybéru dan€ a spravni spoluprace.

(9) Dan z digitalni reklamy by se méla pouzit na pfijmy plynouci z poskytovani sluzeb digitalni

reklamy, nebot’ tyto sluzby vyraznym zptsobem zavisi na vytvareni hodnoty uzivateli.

(10) Zdanitelnymi ptijmy by proto mély byt ptijmy plynouci z umistovani reklamy na digitalni
rozhrani. Pfedmétna reklama je zaméfena na uzZivatele tohoto rozhrani. Nejsou-li z poskytovani
sluzeb ziskany Zadné pfijmy, neméla by vznikat povinnost k dani z digitalni reklamy. Jiné ptijmy,
které subjekt poskytujici takové sluzby ziska a které nepochazeji ptimo z poskytovani takovych

sluZeb, by také nemély spadat do plisobnosti této dané.
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(11) Sluzby spocivajici v umistovani reklamy klientli na digitalni rozhrani, kterd je zamétena

na uzivatele tohoto rozhrani, by nemély byt definovany odkazem na subjekt vlastnici digitalni
rozhrani, prostfednictvim kterého se reklama na zafizeni uzivatel zobrazuje, ale spiSe odkazem

na subjekt, ktery je odpovédny za umoznéni toho, aby se reklama na rozhrani zobrazila. A to proto,
ze hodnota pro podnik umist’ujici reklamu klienta na digitalni rozhrani zavisi na uzivatelském
provozu a datech o uzivatelich, ktera jsou obvykle pro ucely umistovani reklamy zohledilovana,
bez ohledu na to, zda rozhrani vlastni samotny podnik, nebo tfeti strana, ktera pronajima digitalni
prostor, v némz se reklama objevuje. Mélo by vSak byt objasnéno, ze pokud dodavatel reklamnich
sluzeb a vlastnik digitdlniho rozhrani jsou rizné subjekty, nemél by byt vlastnik digitalniho rozhrani
povazovan pro ucely dan¢ z digitalni reklamy za poskytovatele zdanitelné sluzby. Cilem je zamezit

moznému dominovému efektu a dvojimu zdanéni.

(11a) Ustanoveni o zamezeni vyhybani se dailovym povinnostem by mélo zajistit, aby danovi
poplatnici neobchazeli danovou povinnost zvlastnimi obchodnimi ujednanimi, jako je prodej
uzivatelskych dat. Tato ujednani by se neméla zohlediiovat vzhledem k tomu, Ze pro jejich zavedeni

nejsou platné hospodarské diivody odrazejici ekonomickou realitu.
(12) vypousti se
(13) vypousti se
(14) vypousti se
(15) vypousti se
(16) vypousti se
(17) vypousti se
(18) vypousti se
(19) vypousti se
(20) vypousti se

(21) vypousti se
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(22) Osobami povinnymi k dani z digitalni reklamy by mély byt pouze urcité subjekty, a to bez
ohledu na to, zda jsou usazeny v ¢lenském staté€ nebo v jurisdikci mimo Unii. Subjekt by m¢l byt
povazovan za osobu povinnou k dani, pouze pokud spliiuje obé tyto podminky: 1) celkova vyse
celosvétovych piijmu vykazanych subjektem za posledni tipIné cetni obdobi, pro né€z je k dispozici
ucetni zavérka, prekracuje [750 000 000] EUR; a ii) celkova vyse zdanitelnych piijmi dosazenych
subjektem v ramci Unie béhem uvedeného ucetniho obdobi prekracuje [50 000 000] EUR.

(23) Prvni prahova hodnota (celkovy ro¢ni celosvétovy piijem) by méla omezit uplatiiovani dané
z digitalni reklamy na podniky urcité velikosti, coZ jsou podniky, jez jsou schopny poskytovat
sluzby digitalni reklamy, u nichz ptispéni uzivatelii hraje vyznamnou ulohu a které do velké miry
zavisi na rozséhlych uzivatelskych sitich, znaéném uzivatelském provozu a vyuzivani silného
postaveni na trhu. Takovy obchodni model, ktery pfi ziskdvani ptijml zavisi na vytvaieni hodnoty
uzivateli, je Zivotaschopny pouze tehdy, pokud jej provadéji podniky urcité velikosti. PfileZitosti
zapojit se do agresivniho danového planovani se kromé toho skytaji velkym podnikdm. Proto byla
navrzena stejna prahova hodnota i v jinych iniciativach Unie.!* Tato prahova hodnota by méla
rovnéz ptinést pravni jistotu, nebot’ by pomohla podnikiim a dailovym organtim sndze a levné;ji
urcit, zda ma urcity subjekt povinnost odvadét dai z digitalni reklamy. Vyluc€uje také malé

a zacinajici podniky, u kterych by zatéz spojena s dodrzovanim ptedpist tykajicich se nové dané

m¢éla pravdépodobné neptiméiené dopady.

(24) Druha prahova hodnota (celkovy ro¢ni zdanitelny ptijem v Unii) by méla omezovat oblast
plsobnosti dané na piipady, kde existuje vyznamna digitalni stopa na Grovni Unie v souvislosti

s druhem pi{jmi, které jsou predmétem dané z digitalni reklamy. Pro EU je zejména dtlezité
zajisStovat ptiznivé prostiedi pro ¢innosti vyzkumu a vyvoje a inovace, zvlasté pak pro zacinajici
podniky v rychle rostoucim digitalnim odvétvi. Mélo by proto byt zamezeno ukladani dalSich dani
témto podniklim. Tato prahovéa hodnota by méla chranit podniky piisobici v tradi¢ni ekonomice,
které prochézeji procesem zvySovani digitalizace. Méla by byt stanovena na Grovni Unie, aby se

neprojevovaly piipadné rozdily ve velikosti trhti v rdmci Unie.

14 Viz ¢lanek 2 navrh smérnice Rady o spolecném (konsolidovaném) zékladu dan€ z piijmu

pravnickych osob (C(C)CTB) (COM(2016) 683 final, COM(2016) 685 final).
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(25) Pro zajisténi souladu se stavajicim pravnim ramcem by jakykoliv subjekt, jenz je osobou
povinnou k dani a dosahuje zdanitelnych pfijmu v ¢lenském staté, mel podléhat dani z digitalni
reklamy v tomto ¢lenském staté bez ohledu na to, zda je usazen v uvedeném c¢lenském staté¢, jiném

Clenském staté nebo v jurisdikci mimo Unii.

(26) M¢la by byt stanovena zvlastni pravidla pro subjekty nalezejici ke skupiné. Z ptisobnosti této
nové dané by mély byt vynaty piijmy dosahované subjektem z plnéni poskytovaného jinym
subjektim nalezejicim k téZe skupin€. Pro Gcely stanoveni, zda subjekt piekracuje platné prahové
hodnoty, a je tudiz osobou povinnou k dani, by se prahové hodnoty mély vztahovat na celkové
ptijmy skupiny. To, ze prahové hodnoty v ¢lanku 4 jsou posuzovany pro skupinu jako celek,
neméni nic na skutecnosti, Ze kazdy subjekt poskytujici zdanitelné sluzby ve skupiné je
samostatnou osobou povinnou k dani. Pokud jedna nebo vice osob povinnych k dani usazenych

v Evropské unii nalezi k urcité skuping, smi skupina urcit jeden subjekt usazeny v Unii pro ucely
odvadéni dané z digitalni reklamy a plnéni povinnosti jménem kazdé osoby povinné k dani v ramci
dané skupiny. Tato moznost by méla usnadnit plnéni uvedenych povinnosti a ulevit podnikiim

od administrativni zatéze.

(27) Tato smérnice by ¢lenskému statu neméla brénit v tom, aby podnikiim umoznil odecist
odvadénou dan z digitalni reklamy ze zdkladu dané z piijma pravnickych osob na jejich zemi bez

ohledu na to, zda byly obé dan¢ odvedeny v tomtéz ¢lenském statu ¢i v riiznych Clenskych statech.

(28) Zdanitelné ptijmy subjektu by mély byt povazovany za dosazené v ¢lenském staté ve
zdanovacim obdobi, pokud se uZivatelé zdanitelné sluzby poskytované timto subjektem nachéazeji

v tomto ¢lenském staté. UZivatel by mél byt povazovan za uZivatele nachazejiciho se v ¢lenském
stat¢ ve zdanovacim obdobi na zaklad¢ urcitych specifickych pravidel podle mista, kde bylo pouZzito

zafizeni uZivatele.

(29) Pokud se uzivatelé zdanitelné sluzby nachéazeji v riznych ¢lenskych statech nebo jurisdikcich
mimo Unii, pfislusné zdanitelné ptijmy dosaZené z téchto sluzeb by za kazdou transakci mély byt
piidéleny kazdému c¢lenskému statu pomérnym zpusobem na zéklad¢ toho, kolikrat se reklama ve

zdanovacim obdobi objevila na zatfizenich uzivatelli v daném clenském staté. (30) vypousti se
(31) vypousti se

(32) vypousti se
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(33) Urceni mista, kde bylo zafizeni uZivatele pouzivano, a tudiz i mista zdanéni by mélo byt mozné

podle adresy internetového protokolu (IP) zatizeni uzivatele. Nejsou-li takové informace

k dispozici, muze se subjekt pokusit zjistit polohu uZivatele na zakladé alternativnich dikazi,

pokud tyto dikazy poskytuji rozumnv odhad polohy uzivatele, jako napriklad geolokaéni

nastroje. Pii ur€ovani mista zdanéni by se nemélo pfihlizet k tomu, zda uzivatelé finan¢né ptispéli
ke generovani pfijmu, nebo k mistu, odkud je provedena platba za plnéni, v disledku kterého

vznikd povinnost k dani z digitalni reklamy.

(34) Zpracovani osobnich udajt provadéné v souvislosti s dani z digitalni reklamy by mélo probihat
v souladu s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679,'5 a to v&etné zpracovani,
které muaze byt s ohledem na adresy internetového protokolu (IP) nezbytné. Zejména by se mélo
ptihliZet k potieb¢ zajistit vhodna technickd a organizacni opatieni ke splnéni pravidel tykajicich se
zakonnosti a bezpecnosti ¢innosti souvisejicich se zpracovanim, poskytovanim informaci a pravy

subjektt udaji. Je-1i to mozné, mélo by dojit k anonymizaci osobnich tdajt.

(35) Zdanitelné piijmy by se mély rovnat celkové vysi hrubych piijma dosazenych osobou
povinnou k dani, o¢iSténych o dan z ptidané hodnoty a dalsi podobné dan¢. Zdanitelné ptijmy by
mély byt uznany jako ptijmy dosazené osobou povinnou k dani v okamziku jejich splatnosti bez
ohledu na to, zda byly do té doby skute¢n¢ uhrazeny. Dan z digitalni reklamy by se méla odvadét
v Clenském staté podle podilu zdanitelnych piijml dosazenych osobou povinnou k dani ve
zdanovacim obdobi, ktery je povaZzovan za dosazeny v ¢lenském staté, a méla by byt vypocitdna
uplatnénim sazby dané z digitalni reklamy na tento podil. Na irovni Unie by méla existovat
jednotna sazba dané z digitalni reklamy, aby se zamezilo naruseni jednotného trhu. Sazba dané

z digitalni reklamy by se méla stanovit ve vysi 3 %.

15 Natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 o ochrané
fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich tdajii a o volném pohybu téchto
udajii a o zruSeni smérnice 95/46/ES (obecné natfizeni o ochrané osobnich udajit)

(Ut. vést. L 119, 4.5.2016, s. 1).
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(36) Osoby povinné k dani poskytujici zdanitelné sluzby nesou odpovédnost za odvedeni dan¢

z digitalni reklamy a vztahuje se na n¢ fada administrativnich povinnosti. Identifikace, ptiznani

k dani z digitalni reklamy a odvadéni této dan€ by se mély provadét zvlast pro kazdy ¢lensky stat,
ve kterém ma osoba povinnd k dani povinnost odvadét dan z digitalni reklamy. V zajmu
minimalizace zatéze pro podniky je navrhovano, aby identifikac¢ni postup a pfiznani k dani

z digitalni reklamy mély harmonizovany format. Pfesné podrobnosti téchto harmonizovanych
formatt by mély byt dohodnuty prostfednictvim provadécich pravnich ptedpist. Pfiznani k dani

z digitalni reklamy by mélo ve vSech ¢lenskych statech obsahovat stejné informace a mit tyz format.
Z tohoto diivodu by stejné ptiznani k dani z digitalni reklamy mélo byt zasilano kazdému
¢lenskému statu, v némz je dan splatna. Osoba povinna k dani by v pfiznani k dani z digitalni
reklamy méla uvést veskera ptisluSna identifikacni Cisla, jez ji byla v souvislosti s dani z digitalni
reklamy ptidélena. To, Ze vSechny ¢lenské staty, v nichz je dan z digitalni reklamy splatna,
disponuji informacemi ohledné povinnosti téhoz poplatnika odvést dan z digitalni reklamy v jinych
¢lenskych statech, predstavuje okamzitou ,,vyménu informaci®, jez kazdému ¢lenskému statu

poskytuje uplny prehled o kazdém poplatnikovi v celé Unii.

(36a) Osoba povinna k dani odvadi dan z digitalni reklamy piimo kazdému clenskému statu, v némz
je tato dan splatna. Stejné tak kazdy ¢lensky stat, v némz je dan z digitalni reklamy splatna, by mél
byt opravnén vymahat platby dan¢ z digitalni reklamy pifimo na osob& povinné k dani a rovnéz
provadét danové audity a kontrolni opatfeni zaméfena na prezkoumani zdvazkl osoby povinné

k dot€ené dani. Tato opatfeni v oblasti vymahani dani a kontroly by se m¢la fidit pravidly a postupy

platnymi v jednotlivych €lenskych statech, kde je uvedend dan splatna.

(36b) Osoba povinna k dani, kterd neni usazena v Evropské unii, by méla urcit subjekt usazeny

v nékterém Clenském statu, ktery nalezi k téze skupiné jako osoba povinna k dani, nebo danového
zastupce usazeného v nékterém clenském statu pro ucely odvadéni dané z digitalni reklamy a plnéni
administrativnich povinnosti jménem platce dané. Timto poZadavkem by méla byt zarucena kvalita
spravy dané z digitalni reklamy. Ur€eny subjekt skupiny ¢i datiovy zastupce by mél byt odpovédny
za to, Ze fadnym zplsobem zajisti dodrZeni danovych povinnosti podniku ze tfeti zemé, vcetné
podani pfiznani k dani z digitalni reklamy. Za G¢elem zajisténi odvodu dané splatné vnitrostatnim
daflovym spravam by mél byt rovnéZ povinen k dani z digitalni reklamy podniku. Pokud osoba
povinna k dani, kterd neni usazena v Evropské unii, nesplni svou povinnost k dani z digitalni
reklamy, ¢lenské staty mohou pozadovat, aby subjekt se sidlem v Evropské unii nalezejici k téze
skupin¢ jako osoba povinnd k dani dan z digitalni reklamy uhradil a jejim jménem jeji povinnost

splnil.
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(37) Clenské staty by mély byt schopny stanovit téetni, evidenéni &i jiné povinnosti s cilem zajistit,
aby splatna dan z digitalni reklamy byla skutecné uhrazena, i jina opatieni s cilem zabranit

danovym tuniktim, vyhybani se danovym povinnostem a zneuziti danového rezimu.

(38) Za ucelem zajisténi jednotnych podminek provadéni této smérnice, pokud jde o spravni
zavazky, jez maji byt splnény, by Komisi mély byt svéfeny provadéci pravomoci. Tyto pravomoci

by mély byt vykonavany v souladu s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 182/2011.16

(39) Jelikoz danové spravy vsech ¢lenskych statti v zasad¢€ spoléhaji na tytéz udaje, stanovi
smérnice vymeénu informaci tykajicich se jakychkoli zmén pifiznanych piijmu plynoucich

z danovych auditd a kontrolnich opatieni. Zmény ¢iselnych tidaji obsazenych v pfiznani k dani

z digitalni reklamy z podnétu osoby povinné k dani by se mély provést pouze formou zmén tohoto
ptiznéni k dani a osoba povinna k dani by je méla odevzdat v elektronické podobé kazdému
¢lenskému statu, v némz je dan z digitalni reklamy splatna, nejpozdé&ji tfi roky po datu, k némuz
mélo byt piivodni pfiznani odevzdano. Ustanoveni o ufednim utajeni informaci jsou sladény se
smérnici 2011/16/EU."7 Clenské staty by v piipadé potieby mély pouzit ustanoveni ptijata Unii
ohledné spravni spoluprace v dattovych zaleZitostech, jako jsou smérnice Rady 2011/16/EU

a 2010/24/EU,'8 nebo jina opatieni dostupna mezinarodné, jako je mnohostrannd Umluva

o vzajemné spravni pomoci v danovych zélezitostech, ¢lanek 26 vzorové imluvy OECD o danich

a vzorové dohody OECD o vyméné informaci v danovych zalezitostech.

16 Naftizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 182/2011 ze dne 16. inora 2011, kterym se

stanovi pravidla a obecné zasady zplisobu, jakym clenské staty kontroluji Komisi pii vykonu
provadécich pravomoci (Ut. vést. L 55, 28.2.2011, s. 13).

Smérnice Rady 2011/16/EU ze dne 15. tnora 2011 o spravni spolupraci v oblasti dani

a o zruSeni smérnice 77/799/EHS (Uf. vest. L 64, 11.3.2011, s. 1).

Smérnice Rady 2010/24/EU ze dne 16. biezna 2010 o vzdjemné pomoci pii vymahani
pohledavek vyplyvajicich z dani, poplatkd, cel a jinych opatieni (Ut. vést. L 84, 31.3.2010,
s. 1.

17

18
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(40) Clenské staty se v souladu se spoleénym politickym prohlasenim &lenskych statt a Komise ze
dne 28. zaii 2011 o informativnich dokumentech!® zavazaly, Zze v odvodnénych piipadech doplni
oznameni o opatfenich pfijatych za ucelem provedeni smérnice ve vnitrostatnim pravu o jeden ¢i
vice dokumentl s informacemi o vztahu mezi jednotlivymi slozkami smérnice a pfisluSnymi ¢astmi
vnitrostatnich néstrojii pfijatych za ucelem provedeni smérnice ve vnitrostatnim pravu. Ve vztahu

k této smérnici povazuje normotvirce predlozeni téchto dokumentt za odiivodnéné.

(41) Cilem této smérnice je chranit integritu jednotného trhu, zajistit jeho fadné fungovani

a zabranit naruseni hospodaiské soutéze. Jelikoz téchto cilii vzhledem k jejich podstaté nemuze byt
uspokojivé dosazeno na urovni ¢lenskych statii, nybrz miize jich byt 1épe dosazeno na Grovni Unie,
muze Unie pfijmout opatfeni v souladu se zadsadou subsidiarity stanovenou v ¢lanku 5 Smlouvy

o Evropské unii. V souladu se zdsadou proporcionality stanovenou v uvedeném ¢lanku neptekracuje

tato smérnice rdmec toho, co je nezbytné pro dosazeni téchto cila.

(42) Dan z digitalni reklamy ma slouzit pouze jako docasné feseni, dokud nebude zavedeno
komplexni feseni (viz bod odiivodnéni €. 6). Tuto do¢asnou povahu by proto mélo zajistit pevné
stanovené datum skonceni platnosti ve spojeni s ustanovenim o ptfezkumu a propojeni s vyvojem

na celosvétové arovni.
PRIJALA TUTO SMERNICI:
Kapitola 1
PREDMET A DEFINICE

Clanek 1

Predmet

Tato smérnice stanovi spole¢ny systém dané z digitalni reklamy jako dané z ptijmu z poskytovani

sluzeb digitalni reklamy.

19 Ut. vést. C 369, 17.12.2011, s. 14.
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Clanek 2
Definice

Pro ucely této smérnice se rozumi:

(1) ,,subjektem* jakakoliv pravnicka osoba nebo pravni uspotadani vykondvajici podnikatelskou
¢innost prostfednictvim podniku nebo struktury, ktera je pro ucely dan€ z piijmu
transparentni;

la) ,,usazenym v Unii“ majici sidlo nebo stalou provozovnu v Unii;

1b) ,,neusazenym v Unii“ nemajici sidlo ani stalou provozovnu v Unii;

(2) ,,skupinou vSechny subjekty v¢etné matetského podniku a v§ech jeho dcefinych podnikt
podle ¢l. 2 bodu 11 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2013/34/EU;?°

(3) ,.digitdlnim rozhranim* jakykoliv software, véetn¢€ internetové stranky nebo jeji Casti
a aplikaci, v€etn€ mobilnich aplikaci, dostupnych pro uZzivatele;

(4) ,uzivatelem™ jakakoli fyzicka ¢i pravnickd osoba nebo pravni usporadani jakékoli povahy,
kteti ptistupuji k digitdlnimu rozhrani prostiednictvim zatizeni;

(5) wvypusten

5a) ,cilenou reklamou* jakékoli forma digitalniho obchodniho sdéleni zaméteného
na propagovani vyrobku, sluzby nebo znacky, které je zacileno na uZivatele digitalniho
rozhrani na zékladé 0dajl, které o nich byly shromazdény;

20 Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2013/34/EU ze dne 26. Cervna 2013 o ro¢nich
ucetnich zaverkach, konsolidovanych tucetnich zavérkach a souvisejicich zpravach nékterych
forem podniki, o zméné smérnice Evropského parlamentu a Rady 2006/43/ES a o zruSeni
smérnic Rady 78/660/EHS a 83/349/EHS (Ut. vést. L 182, 29.6.2013, s. 19).
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5b) [...]

(6) ,,adresou internetového protokolu (IP)* série alfanumerickych znaki pfifazend zatizenim

piipojenym k siti za u¢elem usnadnéni jejich komunikace ptes internet;

(7) ,,zdanovacim obdobim‘ kalendaini rok.

Clanek 3
Zdanitelné prijmy

1.  Pfijmy plynouci z umisténi cilené reklamy subjektem na digitalni rozhrani [...] jsou pro ucely

této smérnice povazovany za zdanitelné piijmy.

la. Pfijmy plynouci z ujednani, jejichz hlavnim ti¢elem nebo jednim z hlavnich ucelt je vyhnout

se zdanéni podle této smérnice, jsou povazovany za zdanitelné piijmy podle této smérnice.

2. Odkaz na ptfijmy v odstavci 1 zahrnuje celkové hrubé ptijmy bez dané z pfidané hodnoty

a dal$ich podobnych dani.

3. Ustanoveni odstavce 1 se uplatiiuje bez ohledu na to, zda digitalni rozhrani je ¢i neni ve
vlastnictvi subjektu odpovédného za umisténi reklamy na tomto rozhrani. Pokud subjekt
umist'ujici reklamu nevlastni digitalni rozhrani, je za subjekt poskytujici sluzby, na které se

vztahuje ustanoveni odstavce 1, povaZovan tento subjekt, a nikoli vlastnik rozhrani.

4.  vypusten
5. vypustén
6.  vypusten
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7. Ptijmy plynouci z poskytovani sluzby, na kterou se vztahuje odstavec 1, subjektem patficim
do skupiny jinému subjektu patficimu do téze skupiny se nepovazuji za zdanitelné piijmy pro

ucely této smeérnice.

8.  Pokud subjekt pattici do skupiny poskytuje sluzbu, na kterou se vztahuje odstavec 1, a pfijmy
plynouci z poskytovani této sluzby ziskava jiny subjekt této skupiny, jsou tyto piijmy

povazovany pro ucely této smérnice za ptijmy, které obdrzel subjekt poskytujici tuto sluzbu.

9.  Sluzby, na které se vztahuje odstavec 1, jsou uvedeny v kapitolach 2 a 3 jako ,,zdanitelné

sluzby*.
Clanek 4
Osoba povinna k dani
1. ,,Osobou povinnou k dani* za urcité zdanovaci obdobi se rozumi subjekt poskytujici

zdanitelné sluzby popsané v €l. 3 odst. 1, ktery splituje ob¢€ nasledujici podminky:

a)  celkova vyse celosvétovych piijml vykazanych subjektem za piislusné ucetni obdobi

prekracuje [750 000 000] EUR;

b)  celkova vyse zdanitelnych piijmi dosaZenych subjektem v ramci Unie béhem

pfislusného ucetniho obdobi piekracuje [5S0 000 000] EUR.

2. Jestlize subjekt vykazuje nebo ziskd piijmy v jiné méné€ nez v eurech, ptijmy se pro ucely
odstavce 1 pfevedou na eura s pouZzitim sménného kurzu vyhlaseného v Urednim véstniku
Evropské unie k poslednimu dni piislusného u¢etniho obdobi nebo v ptipade, Ze v uvedeny

den k Zadnému vyhlaSeni nedojde, s pouzitim sménného kurzu vyhlaSeného piedchozi den.

3. V odstavcich 1 a 2 ,pfisluSné ucetni obdobi* znamené ucetni obdobi, za které je subjektem

zpracovana posledni dostupnd Gcetni zavérka pred koncem dotceného zdaniovaciho obdobi.
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4.  PfiurCovani, zda jsou zdanitelné ptijmy podle odst. 1 pism. b) dosahovany v ramci Unie, se

pouzije pravidlo v ¢l. 5 odst. 1.

5. Proucely této smérnice se rozumi, Ze zdanitelné piijmy byly dosazeny v okamziku, kdy se

stanou splatnymi, bez ohledu na to, zda byly pfislusné ¢astky skutecn¢ uhrazeny.

6.  Pokud je subjekt uvedeny v odstavci 1 soucasti skupiny, pouziji se prahové hodnoty uvedené
v dot¢eném odstavci naopak na celou dotéenou skupinou vykazané celosvétové a v celé Unii
dosazené zdanitelné piijmy. Nicméné za osobu povinnou k dani se v pfipadé splnéni
podminek uvedenych v odstavci 1 povazuje kazdy ze subjektti v ramci skupiny poskytujici

zdanitelné sluzby popsané v €l. 3 odst. 1, nikoli skupina jako celek.

Kapitola 2

MISTO ZDANENI, VZNIK DANOVE POVINNOSTI A VYPOCET DANE

Clanek 5

Misto zdanéni

1.  Zdanitelné piijmy dosaZené subjektem ve zdafiovacim obdobi se pro tcely této smérnice
povazuji za dosazené v ¢lenském staté v uvedeném zdanovacim obdobi, pokud se uZivatelé

zdanitelné sluzby nachdzeji v tomto zdanovacim obdobi v dotCeném ¢lenském state.

Prvni pododstavec se uplatni bez ohledu na to, zda uZivatelé finan¢né ptispé€li ke generovani

téchto prijmi.

2. Pokud jde o zdanitelnou sluZzbu, ma se za to, Ze uZivatel se ve zdanovacim obdobi nachéazi
v Clenském staté, jestlize se dotéend reklama zobrazi na zatizeni uzivatele v okamziku, kdy je
zatizeni ve zdanovacim obdobi pouzivano v tomto ¢lenském staté k pristupu k digitalnimu

rozhrani.
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3.  Zakazdé zdanovaci obdobi se ptislusna ¢ast celkovych zdanitelnych piijma subjektu
povazovanych podle odstavce 1 za dosazené v urc¢itém clenském staté urci pro kazdou
transakci v poméru k tomu, kolikrat se reklama v daném zdanovacim obdobi objevila

na uzivatelskych zatizenich.

4.  Pro Gcely stanovovani mista zdanéni zdanitelnych piijma podléhajicich dani z digitalni

reklamy se nepiihlizi k mistu, z n¢hoz se platba za zdanitelnou sluzbu provadi.

5. Proucely tohoto ¢lanku se ¢lensky stat, kde se zatizeni uzivatele pouzije, ur¢i podle adresy

internetového protokolu (IP) zatizeni. Nejsou-li takové informace k dispozici, miiZe se

subjekt pokusit zjistit polohu uzivatele na zakladé alternativnich dikazu, pokud tvto

diikazy poskytuji rozumny odhad polohy uzivatele [...], jako napriklad geolokacni

nastroje.
[...]

6.  Data uzivateltl, kterd je mozné shromazd'ovat pro ucely pouziti této smérnice, jsou omezena
na data urcujici ¢lensky stat, v némz se nachézeji uzivatelé, bez moznosti identifikace téchto

uzivateld.

Clanek 6

Vznik danové povinnosti

Dan z digitalni reklamy se v ¢lenském stat¢ odvadi z prislusné ¢asti zdanitelnych piijmu ziskané
osobou povinnou k dani za zdafiovaci obdobi a povazované podle ¢lanku 5 za dosaZenou v tomto
¢lenském staté. Povinnost odvést dan z digitalni reklamy vznika v tomto ¢lenském staté nasledujici

den po poslednim dni tohoto zdafiovaciho obdobi.
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Clanek 7
Vypocet danée

Dan z digitalni reklamy se za Clensky stat a zdanovaci obdobi vypocita z ptislusné ¢asti
zdanitelnych pfijmt uvedené v clanku 6 s pouzitim sazby dan¢ z digitalni reklamy. Procento pro

vypocet ptislusné ¢asti zdanitelnych pfijmi se pro tento ucel zaokrouhli na dvé desetinnd mista.

Pokud mé dané c¢islo alespon tfi desetinnd mista a hodnota tfetiho desetinného mista je Sest nebo
vyssi, druhé desetinné misto se zvysi o jednu. Pokud je hodnota tietiho desetinného mista ¢tyii nebo
nizs§i, druhé desetinné misto zlstane stejné. Pokud je hodnota tfetiho desetinného mista pét, druhé
desetinné misto zlstane stejné, je-li sudé¢, a zvysi se o jednu, je-li liché. Jedna-li se o ¢islici 9 a ma-li
byt podle vyse uvedenych pravidel zvySena o jednu, pak se ptedchazejici Cislice zvysi o jednu

a zaokrouhlenou ¢islovkou bude nula.

Clinek 8

Sazba dané

Sazba dané z digitalni reklamy c¢ini 3 %.

Kapitola 3

POVINNOSTI

Clanek 9

Osoby povinné odvadet dan a plnit povinnosti

1. Dai z digitalni reklamy odvadi a povinnosti v této kapitole plni osoba povinna k dani

poskytujici zdanitelné sluzby.
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2. Aniz je dotcen odstavec 1 a ¢l. 4 odst. 1, nélezi-li k urc¢ité skupiné jedna nebo vice osob
povinnych k dani usazenych v Unii, dana skupina muize pro ucely odvadéni dan¢ z digitalni
reklamy a plnéni povinnosti uvedenych v této kapitole jménem kazdé osoby povinné k dani
v ramci skupiny urcit jediny subjekt usazeny v Unii a naleZejici k dané skuping, ktery ma

povinnost odvadét dan z digitalni reklamy.

3. Nalezi-li osoba povinna k dani neusazena v Unii ke skupiné, k niz patii jeden nebo vice
subjektii usazenych v Unii, dana osoba povinna k dani urci jeden z téchto subjekta pro ucely
toho, aby jménem dané osoby povinné k dani odvadél dan z digitalni reklamy a plnil

povinnosti uvedené v této kapitole.

4.  Nalezi-li osoba povinna k dani neusazend v Unii ke skupiné, ktera zahrnuje jeden nebo vice
subjektl usazenych v Unii, a nesplnila-li dané osoba povinna k dani své povinnosti podle
odstavce 3, ¢lenské staity mohou pozéadat jeden z uvedenych subjektli, aby jménem dané osoby

povinné k dani odvadél dan z digitalni reklamy a plnil povinnosti uvedené v této kapitole.

5. Osoba povinna k dani neusazena v Unii, ktera neni soucasti skupiny, uréi danového zastupce
usazené¢ho v nékterém clenském state pro ucely toho, aby jménem dané osoby povinné k dani

odvade¢l dai z digitalni reklamy a plnil povinnosti uvedené v této kapitole.

6.  Neni-li osoba povinna k dani usazena v Unii a naleZi-1i ke skupiné, kterd nezahrnuje Zadné
subjekty usazené v Unii, dand osoba povinna k dani urci danového zastupce usazeného
v nékterém clenském staté pro Ucely toho, aby odvadél dan z digitalni reklamy a plnil
povinnosti uvedené v této kapitole jménem kazdé osoby povinné k dani v ramci dané skupiny,

kterd ma povinnost dan z digitalni reklamy odvadét.

7. Je-li subjekt nebo danovy zastupce urcen v souladu s timto ¢lankem odst. 2 az 6, pak odkaz
na osobu povinnou k dani v této kapitole zahrnuje odkaz na danového zastupce ¢i urceny

subjekt pro tcely této kapitoly.
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I.  Osoba povinna k dani se identifikuje v kazdém c¢lenském stat€, v némz ma povinnost dan

Clanek 10
Identifikace

z digitalni reklamy odvadét.

Identifikace se provede elektronicky nejpozdé€ji do 30 dnti od konce prvniho zdaniovaciho

obdobi, za které ma osoba povinna k dani odvést dan z digitalni reklamy podle této smérnice

(,,prvni obdobi vzniku danové povinnosti‘).

3. vypustén

0 0sobé¢ povinné k dani:

a) jméno;

b) obchodni nazev, pokud se lisi od nazvu;
¢) postovni adresu;

d) elektronickou adresu;

e) vnitrostatni danové ¢islo, pokud existuje;
f) jméno kontaktni osoby;

g) telefonni Cislo;

h) vypusténo

1) ¢islo IBAN nebo OBAN.

Identifikace vyzadovana podle odstavce 1 musi zahrnovat pfinejmensim nasledujici informace

5. Osoba povinnd k dani oznami kazdému ¢lenskému statu, v némz mé povinnost odvadét dan

z digitalni reklamy, veskeré zmény informaci podle odstavce 4 do 30 dntli ode dne, kdy ke

zméné doslo.
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6.  Je-li uréen subjekt nebo danovy zastupce podle €l. 9 odst. 2 az 6, pak informace, které dany
ur¢eny subjekt ¢i danovy zastupce poskytuje podle tohoto ¢lanku ohledné jednotlivych osob
povinnych k dani ve skupin¢ nebo jednotlivych zastupovanych osob povinnych k dani,
zahrnuji rovné€Zz informace uvedené v odstavci 4 o daném uréeném subjektu ¢i danovém

zastupci.

7. Komise mize pfijmout provadéci akty s cilem stanovit spolecny format pro oznamovani
vyzadované podle tohoto ¢lanku. Uvedené provadéci akty se piijimaji v souladu s postupem

stanovenym v ¢l. 24 odst. 2.

Clanek 11

Identifikacni cislo

1. Clensky stat, v némz se mé dan z digitalni reklamy odvést, ptidéli osob& povinné k dani pro
ucely dané z digitalni reklamy osobni identifika¢ni ¢islo a toto ¢islo ozndmi osobé povinné

k dani elektronicky do 30 dnti od obdrzeni oznameni podle ¢lanku 10.

Je-li uréen danovy zastupce podle ¢l. 9 odst. 5 nebo 6, ¢lensky stat, v némz se ma dan
z digitalni reklamy odvést, ptidéli danovému zastupci pro tcely dané z digitalni reklamy
osobni identifikac¢ni ¢islo a toto ¢islo oznami danovému zéstupci elektronicky do 30 dni

od obdrzeni ozndmeni podle ¢lanku 10.

2. Osobni identifikacni ¢islo obsahuje ptedponu podle kodu ISO 3166 alfa 2, kterda odkazuje
na ¢lensky stat, v némz se da z digitalni reklamy ma odvést. Nicméné Recko pouziva

ptedponu ,,EL* a Spojené kréalovstvi ,,UK".

3. Clenské staty u¢ini opatieni nezbytna k zajiténi toho, aby jejich identifikacni systémy
umoznovaly identifikaci osob povinnych k dani, a povedou identifika¢ni registr se vSemi

pfidélenymi osobnimi identifikaénimi Cisly.
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Clanek 12

vypusten

Clanek 13

vypustéen

Clanek 14

Priznani k dani z digitalni reklamy

1.  Osoba povinnd k dani podavé kazdému ¢lenskému statu, v némz ma povinnost odvést dan
z digitalni reklamy, pfiznani k dani z digitalni reklamy za kazdé zdanovaci obdobi. Pfiznani
se podava elektronicky do 90 dnli od konce zdanovaciho obdobi, k némuz se pfiznani

vztahuje.

2. Pokud osoba povinna k dani vyuzila moznosti v ¢l. 9 odst. 2 nebo je podle ¢l. 9 odst. 3 ¢i
odst. 6 povinna urcit subjekt nebo danového zastupce, pak prislusny subjekt ¢i danovy
zastupce ma moznost podat konsolidované pfiznani k dani z digitalni reklamy jménem vSech

osob povinnych k dani ve skuping.

Clanek 15
Udaje v prizndni k dani z digitalni reklamy

1. V pfiznani k dani z digitalni reklamy se uvadi tyto informace:

a)  vSechna identifika¢ni ¢isla pro ucely dané z digitalni reklamy ptidélena ¢lenskymi
staty podle ¢lanku 11; je-li ur€en danovy zastupce podle €l. 9 odst. 5 nebo 6,

identifikacni Cisla pro ucely dané€ z digitalni reklamy daného zastupce;

b)  za vSechny Clenské staty, kde ma byt za ptislusné zdanovaci obdobi odvedena dan
z digitalni reklamy, celkova vySe zdanitelnych piijmi povaZzovanych za dosazené
v danych ¢lenskych statech osobou povinnou k dani, spolu s vysi dané z digitalni

reklamy, ktera ma byt z této ¢astky v danych clenskych statech odvedena.
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2.V pfiznani k dani z digitalni reklamy se za zdanovaci obdobi rovnéz uvadi celkova vyse
celosvétovych piijmi a celkova vySe zdanitelnych pfijmt v ramci Unie pouzitelna pro ucely

¢l. 4 odst. 1.

3. Clenské staty mohou pozadovat, aby dafiové piiznani bylo vyhotoveno v jejich narodni méné.

M¢énovy piepocet se provede podle ¢l. 4 odst. 2.
4.  vypusten
5.  vypustén

6. Komise mlze pfijmout provadéci akty s cilem stanovit spolecny format pro pfiznani k dani
z digitalni reklamy. Uvedené provadéci akty se ptijimaji v souladu s postupem stanovenym

v ¢l. 24 odst. 2.

Clinek 16
Platebni podminky

1. Osoba povinna k dani uhradi dan z digitalni reklamy, kterou mé odvést v kazdém c¢lenském
staté za urcité zdanovaci obdobi, nejpozdéji do 90 dni po skonceni dané¢ho zdanovaciho

obdobi.
2. vypusten
3. Platba se provadi na bankovni tcet ur¢eny kazdym clenskym statem.
4.  vypusten
5. Clenské staty mohou pozadovat, aby platba byla uskute¢néna v jejich narodni méné.
6.  vypustén

7.  vypustén
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Clanek 17

Zmény v priznani k dani z digitalni reklamy

1.  Zmény ¢iselnych udajii obsazenych v ptiznani k dani z digitalni reklamy z podnétu osoby
povinné k dani se provedou pouze formou zmén tohoto pfiznani k dani, a nikoli opravami

n¢které¢ho nésledného priznani k dani.

2. Zmény uvedené v odstavci 1 se podavaji elektronicky vSem ¢lenskym statlim, v nichz se méla
dan z digitalni reklamy odvést, nejpozd¢ji do tid let ode dne, kdy mélo byt podano pivodni

piiznani.

3.  Pfipadné doplatky odvadéné dané z digitalni reklamy provadéné osobou povinnou k dani
na zaklad¢ zmén v odstavci 1 se hradi zaroven s podanim pozménéného ptiznani k dani

z digitalni reklamy.

Clanek 18
Opatreni tykajict se ucetnictvi, vedeni zaznami, opatieni proti podvodiim, vymahani a kontrolni

opatieni

1. Clenské staty stanovi povinnosti v oblasti uéetnictvi a vedeni zaznamti a dalii povinnosti,
jejichz Gicelem je zajistit, aby dan z digitalni reklamy, kterd ma byt odvedena danovym

organiim, byla skute¢n¢ uhrazena.

2. Clenské staty stanovi, Ze osoba povinna k dani musi byt schopna prokazat, Ze nepfiznané

pfijmy z online reklamy byly ziskany z necilené reklamy.
3. vypustén

4.  Kazdy clensky stat, v némz se ma dai z digitalni reklamy odvést, vymaha uhrazeni dané
z digitalni reklamy u pfislusné osoby povinné k dani. V tomto ptipadé se pouZiji pravidla
a postupy kazdého clenského statu, véetné pravidel a postupi tykajicich se pokut, urokt
a dalSich poplatkl za prodleni nebo neuhrazeni dané z digitalni reklamy a pravidel a postupti

tykajicich se vymahani pohledavek.

5. vypustén
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Kapitola 4

SPRAVNI SPOLUPRACE

Clanek 19

Jmenovani prislusnych organu

Kazdy c¢lensky stat urci ptislusny organ nesouci v ¢lenském stat¢ odpoveédnost za fizeni vSech
aspektl souvisejicich s povinnostmi uvedenymi v kapitole 3 a v této kapitole a 0ozndmi nazev
a elektronickou adresu tohoto organu Komisi. Nazvy a elektronické adresy prisluSnych organt

Komise zvetejni v Urednim vestniku Evropské unie.

Clanek 20

Vymena informacit

Ptislusny organ z kazdého clenského statu sdéli do 30 dni pfislusnym organtim vSech ostatnich
¢lenskych statil, v nichz mé osoba povinna k dani povinnost odvést dan z digitalni reklamy, jakékoli
zmeény piiznanych piijma uvedenych v €l. 15 odst. 1 pism. b) a odst. 2 vyplyvajici z daitovych
auditd a kontrolnich opatieni. Informace, které byly ¢lenskymi staty poskytnuty v jakékoli formée

na zékladé této smérnice, podléhaji sluzebnimu tajemstvi a poZzivaji stejné ochrany jako obdobné
informace podle vnitrostatniho prava ¢lenského statu, ktery je obdrzel. Tyto informace mohou byt
pouzity pro spravu a vymahani vnitrostatnich pravnich predpist vsech ¢lenskych statd tykajicich se

dani uvedenych v ¢lanku 2 smérnice 2011/16/EU.
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Clanek 21

Prostredky vymeény informaci

1. Informace a dokumentace, které maji byt predavany podle této kapitoly, se predavaji

elektronicky za vyuziti spole¢né komunikacni sit¢ (CCN).

2. Komise mlze pfijmout provadéci akty stanovujici technické nalezitosti predkladani téchto
informaci a dokumentace. Uvedené provadéci akty se pfijimaji v souladu s postupem

stanovenym v ¢l. 24 odst. 2.

Kapitola 5

ZAVERECNA USTANOVENI]

Clanek 24

Postup projednavani ve vyboru

1.  Komisi je napomocen vybor. Tento vybor je vyborem ve smyslu natizeni (EU) ¢. 182/2011.

2. Odkazuje-li se na tento odstavec, pouzije se ¢lanek 5 natizeni (EU) ¢. 182/2011.
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Clanek 25

Provedeni

1.  Clenské staty ptijmou a zvetejni pravni a spravni predpisy nezbytné pro dosazeni souladu

s touto smérnici do [31. prosince 2021]. Neprodlen€ o nich uvédomi Komisi.
Pouziji tyto pfedpisy ode dne [1. ledna 2022].

Tyto ptedpisy piijaté clenskymi staty musi obsahovat odkaz na tuto smérnici nebo musi byt

takovy odkaz ucinén pfi jejich tfednim vyhlaseni.

2. Clenské staty sdéli Komisi znéni hlavnich ustanoveni vnitrostatnich pravnich predpisd, které

pfijmou v oblasti plisobnosti této smérnice.

3. Komise do 31. prosince 2020 vypracuje zpravu, v niz vyhodnoti dosazeny pokrok, pokud jde
o revize mezinarodnich standardii dan€ z pfijmi pravnickych osob zamétené na feSeni vyzev
vyplyvajicich z digitalizace, jez byly dohodnuty na urovni OECD, a tuto zpravu piipadné

doplni navrhem na odlozeni pouziti této smérnice nebo zruseni této smérnice.

4.  Tato smérnice piestane platit, jakmile nabudou ucinnosti revize mezindrodnich standardu
dané z ptijmi pravnickych osob zamétené na feSeni vyzev vyplyvajicich z digitalizace, jez

byly dohodnuty na Grovni OECD, nebo nejpozdéji ke dni 31. prosince [2025].
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Cldnek 26
Vstup v platnost

Tato smérnice vstupuje v platnost dvacatym dnem po vyhlaseni v Urednim véstniku Evropské unie.

Cldnek 27
Urceni
Tato smérnice je urena ¢lenskym statim.
V Bruselu dne
Za Radu
predseda/predsedkyne
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