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SAMMANFATTNING

Syftet med detta dokument &r att inleda den sista rundan i diskussionen pa medlemsstatsniva
och bland marknadsaktorer om vilken betydelse bredbildsformatet (16:9) kan ha for
inforandet av digital television. Det avslutar en politisk process som startade for tio ar sedan
nédr unionen lanserade sin handlingsplan for bredbildstelevision (1993-1997). Det finns flera
skal till att dokumentet publiceras nu.

I handlingsplanens efterfoljande utvarderingsrapport rekommenderades uppfoljning for att de
goda erfarenheter som gjorts i medlemsstaterna under inforandet av bredbildsformatet skulle
kunna spridas. Trots betydande finansiering frin sdndningsforetag och programproducenter
hade fi gjort ndgon uppfoljning. Den digitala dvergangen gor politiska beslutsfattare och
marknadsaktorer intresserade av att finna sétt for att gora digital television attraktiv for
tittarna i syfte att paskynda processen. Vissa har redan mérkt att kombinationen av bredbild
och DVD paskyndar inférandet av digital video mer effektivt 4n de digitala sindningarna i
sig. Slutligen &r forsdljningen av TV-apparater med bredbildsformat mycket positiv. Den star
for 22 % av alla salda TV-apparater i EU och utgdr mer dn 40 % av vérdet. Sddana apparater
skulle kunna finnas i cirka 60 % av hushallen ar 2009 i EU:s nuvarande 15 medlemsstater.

I dokumentet utvarderas mdjligheterna for de olika tjansterna inom digital television i syfte att
kartlagga fordelarna for tittarna. En kombination av storre kanalutbud samt interaktiv och
hogkvalitativ video kommer att behdvas for att alla ska kunna hitta en tjinst som passar dem
och for att man ska uppnd méngfald inom digitala tjdnster, snarare dn enbart ett erbjudande
om fler kanaler som den rent digitala tjdnsten. Trots alla 16ften i borjan har de digitala
sandningarna inte systematiskt lett till battre bildkvalitet 4n i de analoga sdndningarna.
Orsaken till detta &r att sédndningsforetagen forsoker maximera antalet tjinster 1 det
tillgéngliga radiospektrumet. Enligt vad industrin sdger foredrar kunder fler tjanster framfor
battre bildkvalitet. Darfor betraktar inte sindningsforetagen kvaliteten som ett alternativ som
ger tittarna fler fordelar eller som en sérskiljande faktor. DVD-utgivare anvinder déremot
bredbildsformatet for att skilja det nya formatet fran de analoga VHS-videokassetterna. Inom
digital sindning skulle man kunna gdra pa samma sitt; i synnerhet behovs béttre atskillnad
mellan digital och analog TV. Erfarenheter fran medlemsstater dér bredbild utgor en del av de
digitala sdndningarna — oavsett om det ror sig om betal-TV eller okodad TV — visar att
formatet kan spela denna sirskiljande roll och bidra till inférandet av digital television.

I dokumentet finns dven en sammanfattning av marknadens planer for bredbildstelevisionen,
fran dess tidigaste dagar fram till idag och i framtiden. Unionens handlingsplan fungerade
som en katalysator och hjélpte till att komma 6ver marknadens inledande misslyckande, dér
frdnvaron av tjinster betydde att inga TV-apparater séldes nigonstans i Europa, och vice
versa. Att Gverdriva handlingsplanens betydelse for att gora formatet till ett seridst alternativ
skulle emellertid motverka syftet, eftersom det skulle avleda uppmérksamheten fran de
efterfoljande framgingarna for ménga andra marknadsaktdrer som ockséd arbetat for
bredbildsformatet.

Idag &r hemmabio en stark drivkraft for bredbild, i synnerhet genom DVD. En del
sandningsforetag uppfattar hemmabio och TV-séindningar som tva olika marknader. Men
under en Overskadlig framtid kommer bada dessa funktioner att samsas pa hushéllens TV-
apparater. Tillverkarna arbetar for att fa hushéllen att byta ut sina gamla TV-apparater mot
nya med hemmabio eller skdrm, vilket sannolikt blir TV-apparater med bredbild. Digitala och
analoga sidndningar kommer 1 allt storre utstrickning att samsas pé hushallens TV-apparater
med DVD-bilder av hogre kvalitet och i bredbildsformat. Om sidndningsforetagen inte kan
erbjuda program i bredbildsformat med lika hog kvalitet som DVD, kommer deras sdndningar



att verka allt mer underldgsna, speciellt eftersom stora, digitala platta skdrmar med
bredbildsformat blir allt vanligare.

Samordningsproblem mellan sdndningsforetagen samt mellan sidndningsforetagen och
tillverkarna gor det svart att lansera skdrmformat som bredbild. Samordning &r viktigt for att
fi sdndningsforetagen att i allt storre utstrdckning tillhandahalla séndningar 1 bredbildsformat.
Detta ger koparen en trygghet, eftersom han eller hon betalat bredbildsskdrmen med egna
pengar. Detta &r den stora skillnaden jimfort med andra tjdnster, som interaktiv television
eller storre kanalutbud, dér ingen ny skdrm behdvs och nitverksoperatdrer ofta tillhandahaller
mottagare till formanliga villkor. Det ar svarare att dra nytta av marknadspotentialen for nya
skdrmformat. Detta &r den avgoérande skillnaden. Allt eftersom efterfragan pd mer
lattillgéngliga tjédnster mattas ar det viktigt med hénsyn till marknadens mognad och den
digitala 6vergangen att mer avancerade tjinster skapas.

I det har dokumentet finns exempel pa hur marknadsaktorer spontant har samarbetat for att
infora digitala sindningar i bredbildsformat. Den offentliga politiken kan underlitta
samordningen mellan marknadsaktorerna. Forbittrad samordning pa nationell niva, oavsett
hur den uppnas, skulle sdkerstilla att bredbildsformat lever upp till sin potential som
sarskiljare mellan kvaliteten péd digital och analog television.

Slutligen innehéller dokumentet ett avsnitt om den nédrliggande fridgan om
hogupplosningstelevision (HDTV). Vissa europeiska sédndningsforetag har borjat dverviga
hogupplosningstelevision som en mdojlig digital tjanst. Hoguppldsningstelevision gor
skillnaden mellan analog och digital television pa storre skdrmar uppenbar. For tittarna
innebér det betydligt storre verklighetskénsla.

Hogupplosningstelevision medfér samma samordningsproblem som bredbild, men dessutom
betydande extra kostnader. Hogupplosningsvideo borjar emellertid sa sakta anvidndas inom
programproduktion, bade inom bio och television. Storre europeiska séndningsforetag har
borjat producera vissa program med lang kommersiell livscykel i hogupplosningsteknik. I
USA gér produktionen av dramaserier som visas pa bésta sdndningstid redan mot
hogupplosningsteknik. Digitala sdndningar i hogupplosningsteknik finns redan tillgéngliga i
USA, Japan och Australien. I Japan finns det statliga riktlinjer om att sindningsforetag med
digitala marksandningar ska sdnda mer &n hélften av sina sdndningar i hogupplosningsteknik.

En kombination av nya tekniker (som platta skdrmar, kraftfullare komprimeringssystem och
nya DVD-tekniker) och trender pd nidrliggande marknader, kan vénda europeiska
sandningsforetags uppmirksamhet fran kvantitet till kvalitet vad giller de digitala TV-
tjansterna. Detta kan leda till att tjansterna for hogupplosningstelevision blir tillgéngliga for
tittarna 1 Europa. Utifran tidigare erfarenheter borde ett statligt styrt sdtt att nirma sig
hogupplosningstelevision motverka sitt syfte. Men efter att i borjan ha dverskattat betydelsen
av hoguppldsningstelevisionen bor unionen nu inte bortse fran dess framtida potential.



1. INLEDNING
1.1. Bakgrund till dokumentet

Mellan 1993 och 1997 genomforde EU en handlingsplan' for att forbereda marknaden for
mottagare for television 1 bredbildsformat. Under fyra &r gjordes ataganden f{or
handlingsplanen pa cirka 206 miljoner euro.” Dessa medel anslogs for att hjilpa
sandningsforetag och producenter med de tillfilliga extrakostnader som de adrog sig under
inforandet av bredbildsformatet. Idén var att bana vég for den digitala televisionen genom att
etablera ett nytt format pd marknaden, som en ny sérskiljande funktion. Det nya formatet
skulle ersitta 4:3-formatet, som érvts frén biosalongerna fore 1950.°

I slutet av 2002 uppskattades utbredningen av TV-apparater med bredbild i de femton
medlemsstaterna i EU och deras grannlinder till 11 %" och marknaden for bredbildstelevision
vixte med 23 % under samma &r. For dgare till TV-apparater med bredbild innebédr en stor
andel sandningar i bredbildsformat en fordel. Filmer i bredbildsformat erbjuds av bade DVD
och betal-TV-tjanster. Det har tagit langre tid att ta fram digitala tjénster for okodad TV i1
bredbild, men utvecklingen ser lovande ut i flera medlemsstater. Utbredningen av TV-
apparater med bredbild dr emellertid ojimn 1 medlemsstaterna. Det finns en mycket liten
medvetenhet hos myndigheterna om vilken betydelse bredbildsformatet har for den digitala
marknaden idag. I handlingsplanens efterf6ljande utvirdering pédvisades att de flesta
medlemsstater inte hade gjort ndgon uppfdljning.’

Av olika skil ar tiden nu mogen for att granska vilken roll bredbildsformatet har pa dagens
marknader. Ett skil ar till exempel att Overgéngen till digital television vinner mark och far en
hogre politisk profil.

— I den oberoende utvarderingen av handlingsplanen f{6r bredbildsformat
rekommenderades en viss uppfoljning. Detta i syfte att sprida goda erfarenheter av
inforandet mellan de olika medlemsstaterna, och diarigenom ge den hér beslutslinjen
pa EU-nivé en elegant avslutning.

— Utvidgningen av unionen dr ytterligare ett skél som talar for att erfarenheterna bor
utvdrderas och spridas. Eftersom kandidatlinderna inte deltog i handlingsplanen é&r
det viktigt att en slutdiskussion om bredbildformatets roll fors pa EU-niva. Det skulle
underldtta for kandidatlinderna att delta i och ta hénsyn till diskussionen i sina
strategier for digitala sindningar.

— Medlemsstaterna forsoker hitta sitt att lyfta fram den digitala televisionen. Det
slutgiltiga malet ar att avsluta de analoga markbundna sindningarna och atervinna
spektrumet. Det finns dven intresse att lansera digital television som ett alternativt
sdtt att gora tjanster i informationssamhéllet tillgdngliga. Allt som skulle kunna bidra
till att utbredningen 6kar bor undersokas.

Rédets beslut 93/424/EEG om en handlingsplan for inforandet av avancerade televisionstjinster i
Europa, EGT L 196, 5.8.1993, s. 48.

206,8 miljoner euro, varav 11 miljoner euro 6ronmirktes for program i bredbildsformat och 90,6
miljoner euro till stod for spridande av bredbildstjanster. Se tabell 5.3.2 i IDATE:s slutliga utvirdering
av handlingsplanen for 16:9, november 2000.
http://europa.cu.int/ISPO/infosoc/telecompolicy/en/Study-en.htm

I bilaga 2, avsnitt 4, finns mer information om 4:3-formatet.

4 Killa: Flerkundsundersokning utford av OMSYC, The World Audiovisual Market, utgdva 2002.
Undersokningen diskuteras i avsnitt 3.1.
5 Se IDATE, citerad i fotnot 2, sid. 10.



Som ett led i en kontinuerlig process har kommissionen inlett viktiga atgirder for att stodja
den digitala televisionen.

— Nitverk for digitala sédndningar och tillhérande utrustning beaktas i det nya
regelverket for elektronisk kommunikation.

Regelverket kommer att komplettera konkurrenslagstiftningen och sékerstélla att det
marknadsledda inforandet av digitala tjénster sker rdttvist ur konkurrenssynpunkt,
och att atgérder sitts in dir de behovs.

— I meddelandet om allmén tillgang till informationssamhéillets nya tjdnster genom
Oppna  plattformar (i  digital television och tredje  generationens
mobilkommunikation) undersoks samverkansformagan mellan digital television och
3G-nétverk.

— I handlingsplanen for e-Europa kridvs bland annat att medlemsstaterna i september
2003 redogor for sina planer for den digitala dvergangen.

— Meddelandet om  Overgdngen fran analoga till digitala  séndningar.

Det hiar dokumentets frimsta uppgift ar att starta en sista diskussion pd EU-nivd om vilken
betydelse bredbildsformatet har for den digitala televisionen i syfte att stimulera debatten och
uppfoljningen pad medlemsstatsniva.

Foljande tas upp i dokumentet:
— Europeiska unionens roll i lanseringen av bredbildsformatet granskas.

— Betydelsen av television med bredbildsformat pd marknaden for digital television,
speciellt hur den redan bidrar till att ytterligare lansera tekniker for digital television,
savil genom sdndningar som DVD-teknik undersoks.

— Forslag 1dmnas pa hur bredbildsformatet kan anvéndas for att ytterligare snabba upp
inforandet av digital television i medlemsldnderna.

— En omprovad bild ges av hogupplosningstelevisionens (en variant av bredbild med
hog upplosning) roll pé den digitala marknaden i ett ldngre perspektiv.

1.2. Aktiva och potentiella drivkrafter inom digital videoutsiindning

Forst och framst méste bredbildsformatet placeras i ett storre sammanhang inom den digitala
televisionen. Det kan man gora genom att beskriva de olika tjanster och fordelar som digital
television kan erbjuda.

1.2.1.  Storre kanalutbud

Television med flera kanaler har varit den frdmsta drivkraften under den forsta fasen av
inforandet, som framst skottes av operatdrer inom betal-TV via satellit. For tittarna innebéar
den digitala komprimeringen fordelar som till exempel storre programutbud. Den digitala
komprimeringen gor att ett storre antal program kan dverforas samtidigt i en given bandbredd.

I valet mellan béttre bildkvalitet eller storre utbud har de flesta sindningsforetag hittills valt
att utoka utbudet snarare &n att forbéttra bildkvaliteten. Tjénsterna erbjuds i PAL-
referenskvalitet, vilket innebér att bilden liknar den i de analoga sédndningarna, eller till och
med kan vara av sdmre kvalitet. Enligt vad industrin sdger foredrar kunder fler tjénster
framfor béttre bildkvalitet. Manga beslutsfattare har ocksé arbetat utifrdn detta, i synnerhet for



de markbundna sindningarna.® Ett storre utbud av kanaler att vilja mellan gor det littare att ta
sig in pa en begrinsad markbunden marknad. Fler kanaler kan dven bana vig for andra mal
inom den offentliga politiken, speciellt vad giller att skapa mangfald inom mediabranschen.

P& ménga marknader har emellertid efterfragan pa flera kanaler méttats. Det finns tecken pé
att fler kanaler lockar unga tittare mer, men att forbattringar av bild- och ljudkvalitet tilltalar
aldersgrupper pd over 35 ar, dven pa marknader dér flera kanaler har varit en mycket
framgangsrik betal-TV-tjinst.” P4 marknader dir det analoga utbudet av flera kanaler redan ér
vil utbyggt® ger ett storre kanalutbud dessutom inte den digitala televisionen nagra unika
forsdljningsargument, som kan skilja den fran det analoga utbudet. Nationella och lokala
program har en stor betydelse for TV-publiken, vilket minskar betydelsen av ett storre
kanalutbugd som en drivkraft i mindre ldnder dér de nationella sdndningarna &r begridnsade och
oflexibla.

De flesta nationella digitala markbundna televisionstjinster erbjuder ett storre kanalutbud som
en nyckeltjanst. Antalet tjanster i det markbundna nétet begrénsas emellertid av spektrumet,
och antalet blir litet jamfort med satellit och kabel. Digitala markbundna flerkanaliga tjanster
kan inte tdvla med antalet tjinster som finns tillgéngliga via satellit eller kabel. Det &r mojligt
att mobila tjanster och mottagningsmojligheter i1 bilen skulle kunna gora de flerkanaliga
tjansterna via digital markbunden television mer attraktiva, men det maste forst undersokas.

1.2.2.  Interaktiv television

Tjénsterna som erbjuds med interaktiv television &r under utveckling och inte helt
forverkligade an. Interaktivitet gor tittarna mer delaktiga i vanliga TV-program genom att de
till exempel fér rosta eller vélja mellan olika alternativ, till exempel olika reportage eller en
annan kameravinkel. Den hér typen av interaktivitet kriver ingen returkanal och kallas for
utvidgad sdndning. Den elektroniska programguiden (EPG) ar den viktigaste funktionen,
eftersom den léter tittarna kontrollera och hantera det flerkanaliga utbudet. Om mottagarna
forses med en returkanal, kan den interaktiva televisionen ocksa erbjuda tjénster i tva
riktningar. Vissa tjinster 1 informationssamhéllet, exempelvis e-post eller mojligheten att
skota bankdrenden hemma, finns redan i hushallen. Hér finns det potential for ytterligare
tillvixt. Vilken betydelse den interaktiva televisionen har diskuteras i andra fora. Den é&r
emellertid inte ngon drivkraft vad giller inforandet av digital television 4n."°

6 BMWI  (ministerium  for  ekonomi  och  teknik),  dokumentation = nummer 481,
lagesrapport och rekommendationer for digitaliseringen av radio och television (Status report and
recommendations by the "Digital Broadcasting” Initiative on the digitisation of radio and television
taking account of the cable, satellite and terrestrial transmission paths), engelsk version, avsnitten 3.2
och 3.2.1.

http://www.bmwi.de/Homepage/English%20pages/Publications/Publications.jsp

Enligt Continental Research (Storbritannien) minskar lockelsen av flera kanaler minskar med aldern
och lockelsen av bittre bildkvalitet 6kar med &ldern. Detta antyder att marknadsforingen av digital
television kan behova ta fram olika budskap for att tilltala olika aldersgrupper, skrevs i handelspressen.
F. Thorne i Pushing ahead with a new strategy, New TV Strategies, volym 3, nummer 10, november
2001.

Typiskt i medlemsstater dér kabel-TV ar vanligt.

Enligt en belgisk kabeloperatér, Telenet Vlaanderen, har till exempel de tre flamldndska
sdandningsforetagen en tittarandel pa 85 % i ndtverket, medan 20 av de 30 kanalerna som finns
tillgéngliga i nétverket bara har en tittarandel pa 5 %.

Se BIPE Consultings studie for Europeiska kommissionen, GD Informationssamhéllet, om den digitala
overgangen for sidndningar (Digital Switchover in Broadcasting), april 2002, sidorna 27, 42-46.
Tillgdnglig under:
www.europa.eu.int/information_society/topics/telecoms/regulatory/studies/index_en.htm

Se dven ConTeSt Consultancy's rapport till CENELEC om strategier och rekommendationer for hur




Den underliggande tekniken som mdjliggér den interaktiva televisionen kallas API
(Applications Programme Interface). Den hdr programvarufunktionen dr ett granssnitt, som
erbjuder fler mojligheter forutom interaktiv television. API har till exempel stod for
harddiskar i1 datorer och kan ersdtta videobandspelaren. Det innehaller dven andra nya
funktioner som till exempel mojligheten att "pausa" direktsdndningar och snabbspola forbi
reklam. En del marknadsaktorer anser att den hir utdkade versionen av den traditionella
audiovisuella inspelningstekniken kommer att paverka marknaden mer &n den interaktiva
televisionen pa kort till mellanléng sikt.

1.2.3.  Forbdttrad kvalitet for bild och ljud

Den storsta tittarfordelen ligger i att forbéttra intrycken och verklighetskénslan i
sandningarna. Detta innebdr fler funktioner, i synnerhet flerkanaligt ljud (sa kallat
surroundljud). Program som 6verfors i storre bithastigheter har béittre bildkvalitet, vilket ger
ett battre intryck och storre verklighetskénsla pa storre TV-skdrmar jamfort med ligre
bithastigheter. I referensformatet 16:9 6kas synvinkeln sa att den passar manniskans synfélt
bittre. Dirigenom kan man se filmer i fullbildsupplosning, i ldmpligt referensformat. En
kombination av dessa tva tekniker och mer bildinformation kallas hogupplosningstelevision,
vilket d4r bilder 1 hog upplosning tinkta att visas pa stora skdrmar.
Hogupplosningstelevisionen ger en synvinkel pd 32 grader jamfort med 10 grader for
television med standardupplésning i formatet 4:3. Den storre synvinkeln dr optimal for
ménniskans synfilt. Hogupplosningstjanster finns tillgéngliga i USA, Australien och Japan,
men inte 1 Europa.

Trots forhoppningen om att den digitala televisionen skulle leda till béttre kvalitet och att den
marknadsfordes sa, har kvaliteten inte fOrbéttrats, inte ens for television med
standardupplosning. Sandningsforetag anser inte bildkvaliteten i sig vara en drivkraft eller en
sarskiljande egenskap jamfort med analog television. Den extra bandbredd som skulle
behovas for att forbéttra kvaliteten innebdr dkade sdndningskostnader. Det finns emellertid en
grupp aktorer som har valt ett annat sétt att virdera kvaliteten, nimligen DVD-utgivarna. De
har hittat ett sitt att sérskilja digital kvalitet och anvdnda den som en drivkraft, i synnerhet
genom att utnyttja bredbildsformatet. Det finns en markant skillnad mellan hur digitala
sandningsforetag och DVD-utgivare virderar kvalitet. DVD anvidnder samma
bildkomprimeringstekniker som digital television och infordes ungefdr samtidigt. Men i de
flesta medlemsstater har DVD vunnit mark snabbare &n den digitala televisionen. Framgangen
for DVD kan inte enbart bero pd innehéllet, eftersom samma material finns pd VHS-kassetter,
till lagre kostnad. I avsnitt 3 i det hdar dokumentet undersoks de olika forhéllningssétten till
kvalitet. Dér ges dven en forklaring till varfor de som arbetar med digitala siandningar och
beslutsfattare inom omradet bor fundera pé detta.

2. EUROPEISKA UNIONEN OCH BREDBILDSTELEVISIONEN

Innan bredbildens roll pa4 dagens marknader granskas, analyseras den foregdende fasen. EU:s
roll p4 marknaden for mottagare for television i bredbildsformat genom handlingsplanen for
bredbildstelevision granskas ocksd. Dessutom ges en redogorelse for resultaten av
utvérderingsrapporten frdn november 2000.

standardiserad politik kan stddja ett effektivt inforande av direktiven i ramverket och samverkan inom
den digitala televisionen (Strategy and Recommendations for a standardisation policy supporting the
effective implementation of the Framework Directive and the establishment of required interoperability
levels in digital interactive television). Rapporten finns tillgénglig under:

www.cenelec.org



2.1. Handlingsplanen for bredbildstelevision: logisk grund

1993 paborjade unionen en fyradrig handlingsplan i syfte att hjdlpa bredbildstelevisionen ut
pé marknaden."!

Tanken med handlingsplanen var att ge ett svar pa frigan som marknaden misslyckats med att
besvara, nimligen den om honan och dgget. Sdndningsforetagen ville inte infora tjénster
forrdn TV-apparater i bredbildsformat fanns tillgingliga och tillverkarna ville inte borja
tillverka TV-apparater innan det fanns tjinster tillgangliga. Om detta upprepats i hela unionen
skulle tillverkarna inte ha kunnat uppna stordriftsfordelar pa den inre marknaden.'” Ett sarskilt
hinder for inforandet av bredbildstelevisionen utgjorde de Overgangskostnader som
sandningsforetag och programproducenter stod infor. Dessa menade att kostnaderna pa kort
sikt skulle leda till att tillverkarna gynnades mer &n sandningsforetagen.

For att komma till rdtta med den hir misslyckade lanseringen och skapa en stabil marknad for
mottagare av bredbildstelevision antog unionen en fyradrig handlingsplan, for perioden 1993-
1997. Det operativa maélet var att uppnd (1) en kritisk midngd TV-tjinster f{or
bredbildsformatet och (2) en betydande och véxande andel sédndningar i bredbildsformat.
Programmet finansierades genom en kombination av gemenskapsmedel — upp till maximalt
228 miljoner ecu'’ beviljade av den budgetansvariga myndigheten — samt en lika stor
motprestation fran industrin, totalt maximalt 405 miljoner ecu. Gemenskapens bidrag var
tankt att ticka sandningsforetagens och programproducenternas extra dvergangskostnader.
Medlen delades ut efter forslagsinfordringar, enligt regler som faststilldes i1 rddets beslut.
Handlingsplanen forvaltades av kommissionen.

2.2 Handlingsplanen for bredbildstelevision: politisk bakgrund

Politiskt sett var handlingsplanen en del av Gverenskommelsen kring gemenskapens nya
politik, dir fokus nu lades pa digital television istéllet for pa analog hogupplosningstelevision.
Denna nya politik startade 1992 och slutfordes 1995 i och med att direktivet om standarder
for television (95/47) antogs."

Unionen utvecklade ett dubbelriktat angreppssétt, dir direktivet utgjorde den primira delen,
vilket gav ett neutralt regelverk for inférandet av digitala TV-tjanster, dér vikten lades
speciellt pa regleringen av den villkorade tillgangen. Beslutet om vilka digitala tekniker och
standarder som skulle anvéndas ldmnades Over till industrin, som redan hade organiserats sig i
Digital Video Broadcasting Group (DVB). Det andra angreppssittet utgjordes av
handlingsplanen, vars syfte var att etablera en marknad for TV-apparater med bredbild. Detta
var 1 marknadsforingssyfte, och endast for de marknadsaktorer som Onskade delta. Tanken
bakom det dubbelriktade angreppssittet var att skilja regelverket frdn industripolitiken,
eftersom man trodde att den tidigare MAC-strategin skulle dventyras om dessa tva blandades.

Beslutet att satsa pa bredbild foddes i nira samrdd med industrin. Sandningsforetag,
tillverkare och andra marknadsaktorer ville satsa pa mdjligheterna med ett storre
programutbud for vanlig television med standardupplosning, och inte pé
hogupplosningstelevision. Marknadsaktorerna  holl med om att en egenskap i
hogupplosningstelevisionen skulle kunna vara av mer omedelbart kommersiellt intresse,
ndmligen det biografliknande referensformatet 16:9. Bredbildstjanster skulle kunna utgdra

Enligt fotnot 1 ovan.

Marknadens misslyckande analyserades i en studie gjord for kommissionen av KPMG, The Business
Case for an Action Plan, september 1992.

Den budgetansvariga myndigheten beviljade 90 % eller 206,8 miljoner ecu.

Europaparlamentets och radets direktiv nr 95/47/EG av den 24 oktober 1995 om tillimpning av
standarder for sdndning av televisionssignaler EGT L 281, 23.11.1995, s. 51.
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digitala flerkanaliga tjinster och endast kriva stegvis okad sindningskapacitet, jamfort med
tjanster i det traditionella 4:3-formatet som drvts fran biograferna i televisionens barndom pa
trettiotalet.

Tittarna skulle kunna erbjudas fordelar som storre synvinkel och mdjligheten att visa film i
bredbildsformat dver hela skdrmen, i full TV-upplosning och slippa beskurna bilder eller
svarta kanter'® for att fo dem att passa i 4:3-formatet. Filmer &r premiuminnehall. De spelar en
nyckelroll for sévil betal-TV som pé videomarknaden. Dessutom har de en betydande roll i
sdandningar fran okodad TV. Sdndningsforetagen och programproducenterna tilltalades av de
estetiska mojligheterna med bredbildsformatet. Den 6kande anvindningen av filmliknande
tagningar med en kamera for TV-drama forstarkte detta. En del séndningsforetag sag dven
mdjligheten att sdrskilja den digitala televisionen fran den analoga genom att sinda alla
program i bredbildsformat allteftersom de gick over till digitala tjanster.

Bredbildsformatet &r tekniskt neutralt, vilket gor det lamplig att fokusera pa ur ett
beslutsfattarperspektiv. Bredbildstjanster skulle kunna erbjudas i antingen analogt eller
digitalt format. Vissa sdndningsforetag ville starta analoga sdndningar i bredbild medan andra
menade att det var bist att direkt gi over till digitala séndningar. Den gemensamma slutsatsen
blev att marknadsaktorerna sjdlva skulle fi vélja sidndningsteknik. Ur ett tittarperspektiv
skulle analoga TV-apparater i bredbildsformat kunna uppgraderas allt eftersom genom att
ansluta en extern digital avkodare. Nir den digitala marknaden vil etablerats, skulle
integrerade digitala TV-apparater folja. Det viktigaste var emellertid att etablera
bredbildsformatet p4 marknaden.

2.3. Handlingsplanens betydelse och utvirdering

Kommissionen redogjorde for handlingsplanens resultat i tre &rliga rapporter, som
publicerades under tiden handlingsplanen utfordes.'® Handlingsplanen stodde totalt nistan
3 000 projekt inom sindning eller produktion under 1993-1997, i alla medlemsstater. I
november 2000 publicerade kommissionen en utvérdering av handlingsplanen. Utvirderingen
gjordes av oberoende konsulter.!” Utvirderingens syfte var att bedéma vilken betydelse
handlingsplanens insatser hade haft.

Utvirderarnas resultat och rekommendationer redovisas i form av svar pa en serie vanliga
fragor, som man med hjdlp av utvirderingsmetodik forsoker besvara i syfte att bedoma vilken
betydelse ett program haft. I bilaga 1 finns en mer detaljerad redogdrelse for detta.

Det framsta slutsatsen var att handlingsplanens forsta mal endast delvis uppnaddes under den
tid som handlingsplanen genomfordes. Handlingsplanen lyckades Overbygga marknadens
inledande misslyckande och bryta den onda cirkeln f6r vad som borde komma forst — tjanster
eller mottagare for bredbild. Dédremot var det bara i Frankrike, Belgien och Nederldnderna
som en kritisk midngd TV-mottagare for bredbild aterfanns. Men utifrdn perspektivet fran ar
2000 gav kombinationen av handlingsplanens politiska legat och de efterfoljande dtgidrderna
frin marknadsaktorerna konkreta resultat 1 Storbritannien, Irland och Sverige.
Bredbildsformatet hade blivit ett sjdlvbiarande inslag i vissa medlemsstater. Manga
marknadsaktorer ansag att handlingsplanen paborjades och avslutades for tidigt.

Inom industrin kallas detta for "pan-scan" och brevlddeformat. En beskrivning av detta finns i bilaga 2.
Tre rapporter fran kommissionen till rddet, Europaparlamentet och Ekonomiska och sociala kommittén.
(1) Forsta &rsrapport om genomforandet av handlingsplanen for inférande av avancerade
televisionstjanster i Europa, Bryssel, 16.6.1995, KOM (95) 263 slutlig, (2) Andra arsrapport om
genomforandet av handlingsplanen for inférande av avancerade televisionstjanster i Europa, Bryssel,
26.7.1996, KOM (96) 346 slutlig, (3) Slutlig arsrapport om genomforandet av handlingsplanen for
inférande av avancerade televisionstjanster i Europa, Bryssel, 13.7.1998, KOM (1998) 441 slutlig.

17 Se IDATE, citerad i fotnot 2, ovan.
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For kommissionens del innebar den tidiga starten av handlingsplanen att det fanns en
tillrackligt stor medvetenhet om bredbilden for att sdndningsforetag skulle betrakta den som
ett alternativ under deras omfattande uppgradering av studioutrustning innan de digitala
tjdnsterna togs i bruk. Detta har varit betydelsefullt vad giller att minska eller helt eliminera
de extra kostnaderna for produktioner i bredbildsformat. Nu finns det en heltdckande
uppsittning studioutrustning som &r kompatibel med bade 4:3- och 16:9-formatet. Néar
handlingsplanen  pabodrjades bestod den enda  tillgdngliga utrustningen  for
bredbildsproduktioner av mycket dyrbar utrustning fér hogupplosningstelevision.

Tack vare handlingsplanen fanns det mottagare for bredbildstelevision i hemmen under den
digitala televisionens tidiga stadier, frimst avkodare for betal-TV och externa digitala
avkodare.'® Utan mottagare for bredbildstelevision i hemmen skulle betal-TV-operatérer inte
varit intresserade av digitala bredbildssdndningar. Marknaden behdvde inte vénta pé att
integrerade digitala TV-apparater, knutna till det senare inférandet av digital markbunden
television, skulle finnas tillgédngliga. Samma sak géller for DVD. Om det inte redan funnits en
marknad for bredbildstelevision, skulle den extra diskkapaciteten, som behovs for stodet for
bredbildsformatet, ha kunnat utnyttjas for mer programmaterial.

Det ar ocksa mojligt att man blev medveten om ett antal fordelar forst efter handlingsplanens
slutforande. Jimforbara stimuleringsatgiarder pd makroekonomisk niva visar ofta att det finns
en forskjutning mellan tillimpning och inverkan pd marknaden. Utvirderarna bedomde inte
den typen av inverkan.

I utvirderingen av handlingsplanen noterades att medlemsstaterna i allménhet inte gjorde
ndgon uppfoljning av handlingsplanen for deras egen stdodverksamhet, trots de betydande
summor som delades ut i medlemsstaterna. I tabell 2.1 listas de belopp som sédndningsforetag
och programproducenter tilldelades i varje medlemsstat, i fallande ordning.

Tabell 2.1-  Handlingsplanens totala finansiella dataganden under perioden 1993—1997,
uppdelat i medlemsstater och miljoner euro

Frankrike 64,1
Tyskland 36,5
Nederlanderna 18,9
Spanien 18,5
[Belgien 13,7
Grekland 13,7
Italien 13,4
Forenade kungariket 9,6
Sverige 4,9
Irland 3,5
Osterrike 3,3
Finland 2,7
Portugal 2,2
Danmark 1,7

(Kdlla: Diagram 6 i IDATE:s slutgiltiga utvirdering av handlingsplanen for 16:9-formatet,
huvudrapport, sid. 62)

Utviarderarna rekommenderade att de badsta metoderna for konsolideringen av
bredbildsformatet i de medlemsstater dir det &r underutvecklat, skulle spridas. Dessutom
méste kandidatlinderna goras medvetna om dess fordelar. Andra rekommendationer stodjer
den hir strategiska rekommendationen.

18 Se den slutliga arsrapporten, citerad i fotnot 16 (3), s. 7, 23-25.
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24. Sammanfattning av avsnittet

Kombinationen av legatet i handlingsplanen och de péaféljande marknadsatgirderna gav
bredbildsformatet en hallbar stdllning i unionen. Handlingsplanen fungerade som en
katalysator, som hjélpte till att 6verbrygga marknadens inledande misslyckande. Det skulle
emellertid motverka sitt syfte att dverdriva dess betydelse for att gora formatet till ett hallbart
alternativ, eftersom det skulle avleda uppmaéarksamheten fran de efterféljande framgangarna
for manga andra marknadsaktorer som ocksd arbetade med bredbildsformatet. Dessa
framgangar undersoks i1 ndsta avsnitt. Det dr viktigt att forstd dem for att de bésta sétten att
infora digital television ska kunna spridas, enligt utvirderarnas forslag.
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3. BREDBILDENS BETYDELSE FOR DIGITAL TELEVISION OCH VIDEO

Bild 3.1- Huvudsakliga drivkrafter for bredbildens utveckling 1993-2002
2002
~ X
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IDTV z skdrmar
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for bredbild
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Diagrammet i bild 3.1 visar hur de viktigaste drivkrafterna pd marknaden har drivit pa
utvecklingen av bredbild under de senaste aren. De viktigaste drivkrafterna var till en borjan
digital betal-TV, dérefter utvecklingen av hemmabio och under senaste tiden den otroligt
snabba lanseringen av DVD. Nu bdrjar dven mojligheterna for bredbild i okodad TV bli
uppenbara. Dessa faktorer kommer att diskuteras nidrmare lingre fram efter foljande avsnitt,
vilket ger en Oversikt over utbredningen i medlemsstaterna och kandidatldnderna.

Av statistiken i dokumentets inledning framgar att bredbild spelar en viktig roll pa den
europeiska marknaden. I slutet av 2002 hade 22 % av de TV-apparater som saldes i
Europeiska unionen bredbild, och de utgjorde mer &n 40 % av virdet. Marknaden for
bredbildstelevision véxte med 23 % under 2002, och den totala utbredningen i EU och
grannlinderna uppskattades till 11 %." Diremot varierade utbredningen avsevirt mellan de
olika medlemsstaterna.

19 Kallor: refereras i fotnot 3 och 4 ovan.
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3.1. Bredbildens utbredning i medlemsstaterna

Tabell 3.1 nedan visar hur utbredningen av TV-apparater med bredbild oOkar i
medlemsstaterna. Medlemsstaterna listas efter den uppskattade utbredningen for 2002, i
fallande ordning.

Tabell 3.1-  Bredbildens utbredning i vistra Europa, i procent av hushdll med TV

1996] 1997] 1998 1999] 2000] 2001{2002(E) |AAG96-01 %
Medlemsstater
Nederlanderna 14 3,11 59| 93| 14,1] 171 20,9 48,8
Forenade kungariket 0,2 0,5] 1,9 5,5] 11,2 15,2 20,6 53,2
Belgien 1.1 2,71 4,8 76| 10,5] 14,4 19,3 72,5
Luxemburg 12| 26| 4,9 8 10] 14,5 19,2 73,9
Frankrike 16] 2,3] 3,6/ 54| 8,5 11,3 15 39,2
Osterrike 0,5 1,2 2 29| 421 59 7,7 70,6
Tyskland 0,7] 14] 21 2,8 4] 55 7,3 66,3
Spanien 0,2] 05| 1.1 2] 3,6] 5,3 7,3 66,3
Portugal 0,2] 03] 06| 19| 33| 5,1 7,1 51,5
Finland 0,1 03] 06| 13| 1,9 3,1 4.8 78,7
Sverige 0,1 0,2] 0,8 15 25| 34 4,6 67
Irland 0,1 03] 06| 12 21 29 42 52,3
Italien 0,1 03] 0,6] 1,1 2] 2,8 4 114,9
Danmark 0,1 0,2] 05 11 14| 23 3,3 78,7
Grekland 0,1 0,2] 0,5 09 15 22 29 25,9

Europeiska ekonomiska samarbetsomradet

Norge 0,1 02| 0,8 15 25| 34| 4,6| 72,7
Ovriga

Schweiz 29 48] 82| 65] 10,2 11,7 135] 39,8
Viasteuropa 07 12[ 21 36] 6] 8 107] 51,9

GT/A — genomsnittlig tillvixt per dr U — uppskattad
(Kdlla: OMSYC, The World Audiovisual Market, utgava 2002, sid. 134)

Medlemsstaterna kan delas upp i tva grupper: De dér utbredningen 2002 lag pad 15-20 % och
de dir den lag pa under 10 %. Det &r inte Gverraskande att tva av de nationella marknader som
oppnades upp av handlingsplanen, Belgien och Nederlinderna, har visat en fortsatt hallbar
tillvaxt. Bada har natt upp till en utbredning pa cirka 20 %. Digitala media — DVD och betal-
TV — ar formodligen de storsta padrivande krafterna. I Belgien sidnder en del av de
sandningsforetag som deltog i handlingsplanen, till exempel RTBF och VRT, fortfarande
analog okodad TV i bredbild. Det ldngsamma inforandet av digitala tjénster via kabel kan
emellertid utgdra ett hinder for ytterligare bredbildssdndningar. Det dr mycket lattare att
erbjuda bredbild i digital teknik &n analog, eftersom den analoga tekniken ger mindre
mdjligheter att optimera tittarupplevelsen for TV-apparater i sdvél 4:3- som bredbildsformat.

Franska sindningsforetag borjade tidigt anvinda bredbildstelevisionen, och utnyttjade en
betydande andel av bidragen. Men varken sidndningsforetag eller offentliga myndigheter har
forsokt att utveckla dess roll sedan dess. Digitala media — DVD och betal-TV — utgér de
storsta padrivande krafterna. Utbredningen av bredbildstelevision véxte med 28 % mellan det
tredje kvartalet 2001 och det tredje kvartalet 2002. Under samma period dkade utbredningen
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av DVD med ungefiar 25 %. I slutet av 2002 fanns DVD i ungefiar 23 % av de franska
hushéllen.”® Bredbild finns med i specifikationerna for mottagare av digitala markbundna
mottagare, men in sd linge har de inte ndgon huvudfunktion i planeringen av digitala
markbundna TV-tjanster.

Den snabbast vixande marknaden finns i Storbritannien. Marknaden vixte fran 2 % 1998 till
27 % av alla hushall i slutet av 2002.*' Framgéngen baseras enbart pd digitala media. Det dr
emellertid troligt att Storbritannien drog nytta av det stora utbudet och priskonkurrensen for
bredbildsmottagare, som skapades av aktiviteterna pa bredbildsmarknaden samt
handlingsplanen i andra medlemsstater. Beslutet bland sdndningsforetagen for okodad TV att
leda Gvergdngen till bredbild ar unikt. Det forstirktes av den snabba genomslagningen av
DVD, som beriknas finnas i 25 % av hushéllen i slutet av 2002. Exemplet kommer att
diskuteras narmare i avsnittet om okodad TV nedan.

Tyskland &r den storsta marknaden for hemelektronik, men har fortfarande en mycket liten
andel bredbildsapparater. P4 IFA:s** hemelektronikmissa 2001 dominerades tillverkarnas
montrar av ett imponerande utbud bredbildsprodukter i alla prisklasser, med allt frdn TV-
apparater till de senaste platta skdrmarna i kombination med en massiv marknadsforing av
DVD. Men tillverkarna pekade pa att bristen pd bredbildssdandningar var ett hinder for
inforandet av formatet. I Tyskland riktar man nu uppmairksamheten pa interaktiv television
och mdgjligheterna att ta emot digital markbunden television i bilen. Utsikterna for
mottagningsmojligheter 1 bil ser lovande ut, men dven hir kan det finnas vissa
bredbildstendenser.” T slutet av 2002 hade 19 % av de tyska hushédllen med TV-apparater
ocksa en DVD-spelare. Detta ger en god grund for att utveckla bredbildsformatet i digitala
sandningar.

En férskare prognos tyder pa att TV-apparater och bildskdrmar for bredbildsformat kommer
att finnas i cirka 60 % av hushallen &r 2009 i EU:s nuvarande 15 medlemsstater.>*

20 Kailla: www.Mediametrie.fr, citerad i Screen Digest, oktober 2002, utbredningen av DVD citerad i

Screen Digest, februari 2003.

Kalla: Intellect (UK). Branschorganisationen forutspar att utbredningen kommer att ligga pa 50 % i
slutet av 2004.

Internationell radioutstillning.

Mottagning i bilen och personliga DVD-avspelningssystem stimulerar anvéndningen av
bredbildsformatet.

59,1 %, inklusive Norge och Schweiz. The European Media Market 1996-2009, www.omsyc.{t;

21

22
23

24
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3.2. Bredbildens utbredning i kandidatléinderna och utanfor EU

Tabell 3.2 visar att utbredningen av TV-apparater med bredbild ligger under 3 % 1 alla
kandidatlinder. Marknaden i flera av dessa lander kom inte igang forrdn 1997. Utifrdn den hér
forskjutningen och det faktum att det tar lingre tid att infora digitala media i dessa liander, ar
detta inte Overraskande. Det finns en uppenbar marknadspotential for bredbild i
kandidatlanderna.

Tabell 3.2—  Bredbildens utbredning i Centraleuropa, i procent av hushall med TV
Anslutningsldander 1996] 1997] 1998 1999 2000] 2001]2002(E) |AAG96-01 %

Tjeckien 0,00l 0,1 03] 05 12| 20 29 92,5
[Ungern 0,00l 0,1 03] 05 12| 20 29 92,5
Polen 0,00l 00 0,1 0,2 03] 0,6 1,9 76,3
Slovakien 0,00l 00 0,1 0,2 03] 0,6 1,9 76,3
Slovenien 0,00l 0,1 03] 05 12 20 29 92,5
Ovriga liander

[Bulgarien 0,00 0,0] 0,0 01 03] 05 1,1 94,5
Kroatien 0,00 0,0] 0,1 0,2 03] 0,6 1,9 76,3
Rumanien 0,00 0,0 0,0] 0,0 0,0 0,0 0,1 -
[Jugoslavien 0,00l 00 0,0 01 02 0,3 0,6 80,6
Centraleuropa 0,00 0,0 0,11 0,2 0,5 0,8 1,6 85,3

GT/A — genomsnittlig tillvixt per dr U — uppskattad
(Kdilla: OMSYC, The World Audiovisual Market, utgava 2002, sid. 134)

Utanfor EU har bredbildens framging varit ndra kopplad till inférandet av
hogupplosningstjénster (som granskas i avsnitt 5 nedan) och DVD (som granskas i avsnitt
3.4.3 nedan).

Branschorganisationer uppskattar att det sidldes cirka 15 miljoner TV-apparater med bredbild i
Japan mellan 1992 och 2002.%° T USA kom inte marknaden for bredbildsskirmar igang forrin
hogupplosningstjénsterna startade under 1998. De amerikanska sdndningsforetagen upptickte
emellertid snabbt bredbildsformatets strategiska skillnad, oberoende av hogupplosningen. |
oktober 2002 gav US National Academy of Television Arts & Sciences de tvd europeiska
tillverkarna Philips och Thomson var sin Emmy™ for deras tekniska bidrag till utvecklingen
och kommersialiseringen av bredbildsformatet 16:9.%°

3.3. Drivkrafter pa bredbildsmarknaden
3.3.1.  Betal-TV och bredbild

Filmer ar premiuminnehéll och har en nyckelfunktion i betal-TV-tjdnsterna. Redan under
handlingsplanen fanns det en Gverlappning mellan betal-TV-kundernas profil och de forsta
anviandarna av bredbildstelevision. Operatorer inom betal-TV fortsitter att sinda filmer i
bredbild, men filmer dr oftast det enda som sénds i bredbild. Filmtjanster i bredbild har
emellertid spelat en stor roll for att bredda anvdndningsomradet for TV-apparater med
bredbild i de flesta medlemsstater.”’

25
26

Enligt en annan uppskattning av Omsyc lag utbredningen i de japanska hushallen péa 21,4 % 2002.
Se Philips webbplats: http://www.press.ce.philips.com/emmy/backgrounder.html

Se Thomsons webbplats: http://www.thomson.net/gb/06/c02/021003.htm

Se den slutliga arsrapporten citerad i fotnot 16 (3), sid. 23.
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3.3.2. Bredbild och hemmabio

Hemmabiofenomenet startades av betal-TV och material som utgavs pa paketerade media, till
exempel kopvideo/-DVD. Detta stimulerade tillverkarna att erbjuda TV-mottagare som kunde
formedla fler av de intryck som biofilmer erbjuder 4n vanliga TV-mottagare. De sa kallade
hemmabiosystemen kombinerar vanligen stora skdrmar eller TV-mottagare med ljudsystem
som kan éterge det flerkanaliga ljudet i spelfilmer och vissa dramaprogram for TV. Malet &r
att ge programmen mer verklighetskénsla och intryck. Bredbild och DVD (diskuteras nedan)
ar flaggskepp for hemmabio just nu.

Tillverkarna &r klart motiverade att utveckla marknaden for hemmabio, eftersom den ger ett
tillfille att skapa ett mervirde jaimfort med standardmottagare och déirigenom skapa hogre
marginaler. Dessutom har hemmabiosystemen en sérskiljande funktion tack vare de manga
funktioner som kan erbjudas. Konceptet innebér ocksa en mojlighet att under ytterligare minst
ett decennium silja produktuppgraderingar, speciellt digitala platta skdrmar och en framtida
DVD-produkt med hog upplosning. De tekniska innovationerna garanterar en fortsatt tillvéxt.

Malet med hemmabio &r att hushallens TV-apparater ska bytas ut mot mer specialiserade
anldggningar. Darfor dr den dubbla anvindningen av hemmabiosystemen en intressant
funktion. Systemet kombinerar tvd funktioner: Det kan dels anvéndas som vanlig TV-apparat
for att se TV-sdndningar, och dels som ett system speciellt anpassat for filmvisning. Darfor
overlappar ocksd marknaden for hemmabio och TV-mottagare varandra. Sdndningsforetag har
under flera ar delat TV-skdrmen med andra leverantorer av innehall, speciellt video. I den
analoga eran har TV-sidndningarna alltid varit av Overldgsen kvalitet jamfort med analog
video och bestdmt nyckelparametrarna for TV-mottagaren. Under den digitala eran kommer
tittarna 1 allt hogre utstrdckning titta pd TV pd utrustning som &r speciellt anpassad for
hemmabio, med stora bredbildsskédrmar och surroundljud. Tittarna kommer att bli allt mer
medvetna om skillnaderna 1 kvalitet och presentation mellan TV-séndningar och hemmabio.
En av organisationerna for de europeiska sindningsforetagen menar dessutom att hemmabio i
allt storre utstrackning kommer att sitta standarden for sidndningskvaliteten, i stéllet for
tvirtom. Skilen for detta diskuteras i avsnitt 3.3.4.

3.3.3. Betydelsen av DVD (Digital Versatile Disk)

DVD iar ett digitalt paketerat format baserat pa samma digitala tekniker f{or
videokomprimering som de digitala sdndningssystemen. Formatet dr tdnkt att anvédndas
tillsammans med TV-apparater eller datorer, och &r dirfor en helt konvergent plattform.
Formatet skapades av ett globalt konsortium av foretag inom film, hemelektronik och IT. Det
lanserades 1 Europa under 1998, efter att det lanserats i USA.

DVD ér en stark drivkraft for tittare i alla medlemsstater att kopa TV-apparater med bredbild,
eftersom nistan alla filmer finns tillgidngliga i bredbildsformat. Flexibiliteten ger tittarna
mdjlighet att vdlja om innehallet ska visas i bredbilds- eller i 4:3-format, beroende pa vilken
TV-apparat han eller hon har. Aterforsiljare behdver inte lingre fora separata lager for
innehdll 1 bredbild, som de tidigare behovde med VHS-videokassetterna. Detta har varit
extremt betydelsefullt for att befdsta och utvidga marknaden for TV-mottagare for bredbild.
Bredbild och DVD #r produkter som kompletterar varandra. Aterforsiljare kommer att
forsoka sélja en TV-apparat med bredbild samtidigt som de séljer en DVD-spelare, och vice
versa. Bredbildsskdrmen &r det givna valet for att visa hemmabio, forutsatt att filmen &r
inspelad i bredbildsformat.

DVD héller mycket hogre kvalitet d4n dagens digitala sdndningar. DVD har ocksd redan
fordndrat tittarnas forvintningar pa hur digital video bor se ut pd TV, precis som CD hojde
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kraven pa ljudkvaliteten. Den mycket stora kapaciteten innebér att bilderna kan ha s& hoga
bithastigheter som 8 Mb/s.*® Mbjligheten att visa film i bredbildsformat med full uppl3sning
pa TV-apparater med bredbild har hjilpt till att skilja DVD fran VHS. Bredbilden fungerar
som en sérskiljare for kvalitet. Det finns starka skél for filmforetag och andra innehéllségare
att tillhandahalla bildkvalitet. Sindningsforetag drar andra slutsatser. Bandbredd for sindning
ar dyrt. Enligt vad industrin sdger foredrar kunder fler tjidnster framfor bittre bildkvalitet.
Broadcasters do not therefore consider quality to be a differentiating factor for consumers.
DVD-tekniken innebér att paketerade media ger battre bildkvalitet &n TV-sidndningar. Detta
innebér en avgorande skillnad mot den analoga marknaden, dir VHS hade sdmre kvalitet &n
TV-sindningar. Darfor sitter DVD — snarare dn digitala sindningar — standarden for digital
bildkvalitet i hemmet.

DVD finns redan i 35 % av hushéllen i USA och i 20 % av hushéllen i vissa storre
medlemsstater. Globalt sett har det gétt dubbelt sa fort att lansera DVD som CD och tre
ginger snabbare dn VHS. Kontinuerliga forbéttringar som till exempel inspelningsfunktion,
Internetanslutning och kapacitet for hogupplosningstelevision, innebdr att DVD kommer att
forbli en drivkraft for tittare som skaffar digitala sdndningar och digital utrustning. DVD-
enheter borjar ocksa bli standardutrustning pa datorer. Politiska beslutsfattare bor darfor
uppmérksamma dess betydelse pa marknaden i ett vidare perspektiv.

3.3.4.  Platta skirmars framtida betydelse

Den europeiska samarbetsorganisationen for radio- och TV-foretag, EBU, gjorde nyligen en
undersokning didr den framtida utvecklingen pad marknaden for mottagare och skérmar
analyserades. Undersokningen stodjer asikten att DVD kommer att vara flaggskeppet for
digital bildkvalitet i hemmen®™. DVD-bilder fir hdgt betyg for sin bildkvalitet pa de platta
bredbildsskérmar som tillverkarna vill sélja i framtiden. Den laga bithastigheten kommer att
f4 dagens digitala TV-tjénster att verka underlégsna och den analoga televisionen att se dnnu
samre ut.

Vidare kan tittare med platta bredbildsskdrmar konvertera referensformatet for att fa bilder i
4:3-format att passa for den stora skidrmen.’” Detta skulle understryka den daliga
bildkvaliteten i TV-sédndningarna dnnu mer. Enligt argumenten ovan kommer hemmabio och
TV-séndningar ofta att visas pd samma skirm. Den hér trenden kommer forvérra problemet
for séndningsforetag som fortsdtter att anvinda det traditionella 4:3-formatet.

3.3.5. Majligheterna med bredbild i digitala okodade séindningar

Hittills 4r Storbritannien den enda medlemsstaten dér sindningsforetag inom okodad TV har
anvant digital television for att dvergd till bredbild. Storbritannien utmirker sig bland de
lainder dar utbredningen oOverstiger 20 %, eftersom bredbildsapparater finns i 27 % av
hushéllen (ar 2002) efter bara fyra &r. Utvecklingen har drivits pa av den digitala televisionen
och DVD.

Hilften av de hushéll som har mgjlighet att ta emot digital television har TV-apparater med
bredbild. Det dr dubbelt s& manga som i resten av landet. Digitala sdndningar i bredbild ar
darfor ett starkt skal for tittare att kopa TV-apparater med bredbildsformat. Eftersom digitala
avkodare &r latta att tillgd kan tittarna vélja mellan att kopa en analog bredbildsapparat och
kopa en avkodare till, eller kdpa en integrerad digital TV-apparat, ocksd den med bredbild.

28 Bithastigheterna for sindningar varierar fran 2—5 Mb/s, beroende pé vilken typ av program som sinds.

Snabba rorelser gor att till exempel sportprogram kraver storre bithastigheter.

EBU Technical Information 134, juni 2002, The Potential Impact of Flat Panel Displays on Broadcast
Delivery of Television (redogorelse for de platta skarmarnas betydelse for TV-siandningar i bredbild).
Dessa tekniker diskuteras i bilaga 2.

29
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Hittills har det fOrsta alternativet visat sig vara populédrare, men allt eftersom prisskillnaden
minskar mellan integrerade digitala TV-apparater (IDTV) och analoga apparater med en
separat avkodare, forvintas forsiljningen av IDTV oka.

Bredbild ar en av de mest framgangsrika komponenterna i1 de brittiska sdndningsforetegens
digitala strategi. De stora kanalerna visar de flesta programmen under bésta sdndningstid i
bredbildsformat. Under samarbetet med tillverkarna betonade dessa bredbildens betydelse for
att skilja digitala sdndningar frdn analoga i1 formatet 4:3. Alla stérre markbundna
sandningsforetag borjade anvinda bredbild for digitala sdndningar, dven de kommersiella
sandningsforetagen.

Den brittiska strategin dr intressant pd andra sétt. TV-reklamen har haft bredbildsformat sedan
2000. Allt eftersom de brittiska markbundna kanalerna i allt storre utstrickning arbetar med
strategier for distribution i flera plattformar, paverkar bredbilden dven kabel och satellit samt
plattformarna for betal-TV. Sdndningar for analoga och digitala tjanster &r ursprungligen i
bredbildsformat. De sénds i ett komprimerat 14:9-format for analog utrustning och kan visas i
bredbildsformatet 16:9 i de digitala samséndningarna. I Storbritannien har man lyckats 16sa de
aterstdende tekniska problemen med inforandet av bredbild. Den brittiska modellen har
inspirerat sindningsforetag i andra medlemsstater och i Australien.

3.4. Hinder for 6kad anvindning av bredbild i digitala sindningar
3.4.1.  Hinder pd marknaden

Det finns fortfarande flera faktorer som hindrar anvindningen av bredbild fran att Oka,
speciellt inom digital okodad TV.

De problem som framkommit i affirsmodeller géller intrddeshinder: om skdrmformatet dndras
upplever tittarna ett behov att kopa dyra skdrmar. Digitala nitverk och betal-TV-operatorer
foredrar 14ga intradeshinder for tittare, och baserar sina affairsmodeller pa att erbjuda kunderna
billiga avkodare. Den okodade televisionens framgéng ar ocksa beroende av billiga avkodare.
Dessa ansluts till de analoga TV-apparater som tittarna redan har. Genom att arbeta pa det
sittet kan operatorer och sidndningsforetag vara sdkra pa att uppnd en kritisk méngd och
biarande inkomster sa snabbt som mdjligt. Nya skdrmformat innebir att tittarna méste kopa
nya TV-apparater eller skdrmar, vilket i sin tur forlanger tiden det tar att uppnd en kritisk
mingd. Den hér asikten delas av de flesta nitverksoperatdrer. Men yttre drivkrafter, som till
exempel DVD, bidrar till en 16sning av problemet (se ovan).

Samordningen mellan marknadsaktorerna, inom ramen for konkurrenslagstiftningen, dr ocksa
av storsta vikt. Enligt en nygjord studie for kommissionen skapar nya skdrmformat
samordningsproblem, dels mellan olika sdndningsforetag och dels mellan sédndningsforetag
och tillverkare. Om det inte finns en kritisk mingd innehéll for bredbild kommer tittarna inte
att investera i TV-apparater eller skarmar med bredbild.’' Det enda sittet att uppna en kritisk
méngd innehdll dr om alla storre innehdllsleverantorer samordnar erbjudandena av
bredbildsinnehall. En positiv sidoeffekt av det nddvindiga och nédra samarbetet mellan
intressen inom maskinvara och innehdll for att inféra formatet dr att DVD stimulerade
inforandet av bredbild. Erfarenheterna i Storbritannien av digitala tjanster for okodad TV
visar att det gér att samarbeta pa samma sétt inom okodade sdndningar.

3 Studie om samverkan, mangfald av tjanster och affirsmodeller pd marknader for digitala sdndningar,

utford av Oxera for GD Informationssamhillet. Sammanfattning sid. 6; dven volym 1, rapport, s. 126-
150
http://europa.cu.int/information_society/topics/telecoms/regulatory/studies/index_en.htm
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Konsulterna som utvirderade handlingsplanen hade tidigare funderat Over om
bredbildsformatet led av ett '"fripassagerar-problem". Néstan inga kommersiella
sandningsforetag — dvs. de som helt finansieras av reklam — deltog i handlingsplanen eller har
borjat sinda i bredbild efter att den avslutades. De véntar tills andra aktorer, exempelvis
offentliga sandningsforetag och betal-TV-operatorer, har skapat en installationsbas. Detta
ligger helt i linje med hur de har nérmat sig andra innovationer, som till exempel text-TV eller
stereoljud. Enligt utvirderarna skulle detta kunna leda till att marknadens misslyckande
forlédngs, eftersom tittarna behover ett klart budskap om att stodet for bredbild &r langsiktigt. 1
Storbritannien deltog dven kommersiella séndningsforetag i 6verenskommelsen om dvergang
till bredbild, vilket gjorde att de bidrog till att utveckla marknaden. Genom att arbeta pa det
sdttet undvek man fripassagerar-problemet.

Vissa sidndningsforetag kan kanske fortfarande uppleva bredbild som for dyrt. Men det ar det
inte langre, vare sig for mottagare® eller vad giller ytterligare produktionskostnader. Andra
menar kanske att bredbild bara passar for vissa typer av sdndningar. Men
publikundersokningar visar att tittarna foredrar bredbildsformatet i alla typer av sdndningar
och intg:3 bara for film eller drama, utan &ven for studioprogram och nyheter, framfor andra
format.

Andelen program som produceras i bredbild dr storre dn andelen som sénds i bredbild. Detta
géller sdrskilt for drama. Producenter foredrar ofta att filma i bredbild, eftersom det liknar bio
mer, men programmen siands ofta i brevladeformatet 4:3. Det analoga sindningssattet anvénds
dven for digitala tjanster. Att sdndningarna inte sker i bredbild kan bero pa en oro att
bredbildssdndningar ska stora tittare med TV-apparater i 4:3-format. Marknadsaktorerna har
emellertid gjort avsevdrda framsteg nédr det giller att se till att inte ndgon tittare ska
forfordelas under Overgéngen till bredbild, vare sig de med apparater i 4:3- eller
bredbildsformat.

Det finns flera sétt att visa 4:3-format via mottagare for bredbildsapparater genom att anvénda
funktioner for bildexpansion. Digitala enheter som DVD-spelare eller digitala avkodare har
funktioner for att visa bilder i olika format, som 4:3 eller bredbild, efter vilket format tittarna
anviander. Tack vare bredbildens signalsystem kan sdndningsforetagen vara sikra pa att
bredbildsprogram visas i rdtt format, utan att tittarna behover dndra det manuellt via
fjérrkontrollen. I bilaga 2 forklaras nigra av dessa tekniker, samt hur de utvecklats.

Vissa tidiga generationer av TV-avkodare hade ingen kapacitet for bredbild. Sddana finns till
exempel i Frankrike och Nederldnderna. Detta innebér att bredbilds- och 4:3-formaten maéste
samsindas 1 separata digitala sindningar. P4 samma sétt innebar de tekniska problemen med
den fOrsta generationen d-box-avkodare i Tyskland att bredbildssindningar inte kunde
filtreras tillbaka till brevladeformat for de som tittade i 4:3-format. Premiere minskade
tillfalligt sdndningarna i1 bredbild, men eftersom dessa problem inte finns i den andra
generationens b-box-avkodare har sdndningarna 1 bredbild aterupptagits. De tidiga
generationerna avkodare kommer formodligen att tas ur bruk allt eftersom.

Storre internationella sportevenemang sinds fortfarande bara i formatet 4:3. Det har varit
svart att overtyga evenemangens dgare om att producera mastersdndningar i bredbildsformat
(16:9) och anvinda "shoot and protect"-tekniker for att fa tickning for 4:3. Det finns inga
uppenbara tekniska skl till att man inte skulle kunna arbeta pé det sittet.

3 Under oktober 2003 saluforde en belgisk detaljhandelskedja en 28 tums (71 cm) TV-apparat med

bredbildsformat for 399 euro.
Marknadsundersokning gjord av BBC for att forbereda standpunkten for anvidndning av bredbild for
digitala tjanster, september 1996.
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Kanske finns det ett mer allmént skél till att det inte finns ndgra systematiska strategier for
bredbildssdandningar i medlemsstaterna. Okodade sédndningar lockar tittare i olika segment i
befolkningen med innehallet, till exempel med olika program eller temakanaler. De &r inte
vana att locka tittare genom att erbjuda en mangfald av tjanster med olika typer av digitala
tjdnster som till exempel flera kanaler, interaktiv TV eller bredbild och hog kvalitet. Detta
skulle kunna kopplas till begransningarna i den analoga tekniken, som bara kunde erbjuda en
typ av tjinst genom till exempel en sérskild avkodare, farg-TV eller radio.

Det som gor den digitala televisionen sa attraktiv &r att den erbjuder en hel uppsittning olika
typer av tjinster samtidigt, pd en enda mottagare. Det kan den gora genom att bygga pa
samma underliggande kluster av digitala tekniker: storre kanalutbud, forbéttrad bildkvalitet
dér bredbild fungerar som kvalitetssérskiljare, tillsammans med interaktiv television. Digital
mangfald skulle innebidra att de digitala tjansterna erbjuds parallellt for att gora den digitala
televisionen sé tilltalande som mdojligt for olika befolkningsgrupper. Hittills har de olika
tjdnsterna oftast erbjudits efter varandra. Under marknadens forsta ar lades tonvikten pa det
okade utbudet av kanaler. Under senare tid har man fokuserat pa interaktiv television. Inte
forrdan DVD slog igenom borjade man att rikta uppmarksamheten mot forbattrad bildkvalitet.
Enligt resonemanget ovan kan bredbildsformatet bidra till att mangfalden av de digitala
tjansterna Okar, genom att skilja digital kvalitet fran analog.

3.4.2.  Den politiska medvetenheten — ett potentiellt hinder?

Nationella beslutsfattare ser kanske en motsittning mellan de dyrare nya skdrmformaten och
deras egen Onskan att uppna hel tickning och ldgsta mojliga intrddeshinder for ekonomiskt
svagare medborgare. De hoga priserna har emellertid varit ett tillfilligt fenomen. Forutsatt att
det finns tillrdckligt mycket innehall for att stodja inforandet, har tillverkarna starka skil att
starta storskalig produktion och uppna stordriftsfordelar. Bredbildens genomslagning visar att
priserna sjunker allt eftersom konkurrensen okar. Tittarnas villighet att investera i nya
tekniker, dven om de ir dyra, kan bero pd det faktum att TV i sig dr en kostnadseffektiv
fritidsaktivitet jAmfort med manga andra fritidssysselséttningar.

Franvaron eller underutvecklingen av nya skirmformat pad en viss marknad behdver inte
innebéra att allminheten dr ndjd med de befintliga formaten och ovilliga att prova nya. Det
betyder snarare att marknaden har misslyckats med att lansera dem pa ett sadant sétt att
tittarna intresseras av dem. De offentliga myndigheterna har till uppgift att identifiera och
komma till ritta med marknadens misslyckanden om dessa bedoms sta i strid med
allménhetens intressen.

3.5. Sammanfattning av avsnittet

Av detta avsnitt framgér att bredbild dr en kommersiellt gangbar funktion i den digitala
televisionen. Om marknadsaktorerna lanserar bredbilden pa rétt sétt, dvs. erbjuder tillrackligt
med tjanster och sidndningar, 4r den mycket uppskattad av tittarna. Hemmabio ar ett starkt
skal for tillverkare av hemelektronik och DVD-utgivare att marknadsfora formatet. Formatet
kan sérskilja okodad digital television frdn analog, och det dr mycket betydelsefullt for betal-
TV.

Bredbildsformatet fungerar som en marknadsdragkraft, som vénder tittarnas uppméirksamhet
mot digitala tjédnster och digitalt innehéll. Bredbild &r inte lingre ett dyrt alternativ for
teknikintresserade, utan en produkt for den stora allménheten. Dess betydelse stricker sig
langt utanfor den snabbt vixande marknaden fér hemmabio. Digitala sdndningar och DVD-
bilder av hogre kvalitet kommer i allt storre utstrickning att samsas pa hushallens TV-
apparater. Allmédnheten kommer att jimfora sdndningarnas bildkvalitet med DVD.
Begréansningarna for den analoga televisionen i 4:3-formatet kommer att tydliggoras allt mer

22



pa de stora platta bredbildsskdrmarna, speciellt om sidndningarna ar av dagens begrinsade
kvalitet.
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4. POLITISKA RIKTLINJER FOR MEDLEMSSTATERNA
4.1. Regleringar och politik pa EU-niva

Medlemsstaterna har viss frihet att fora en egen politik pa sdndningsomrédet. Politiken faller
under relevanta fordragsartiklar’* och Amsterdamprotokollet,” i forhallande till de offentliga
uppdragen. Detta balanseras av ett harmoniserat EU-nidrmande till regleringen av
infrastrukturen, enligt antagandet av det nya ramverket for kommunikation. Ramverket skiljer
regleringen av innehéllet frdn regleringen av infrastrukturen av tvé anledningar. For det forsta
vill man uppna ett horisontellt forhallningssitt till nitregleringarna som ¢verensstimmer med
konvergens. For det andra kan de allménna intressena skyddas pd nationell nivd eftersom
medlemsstaterna kan reglera pa ett sitt som de finner ldmpligt genom att reglera innehallet
nationellt. Men genom antagandet av det nya ramverket tridde ett antal grinssnitt fram, dér
maélen for innehallspolitiken behdver balanseras mot de for infrastrukturen.

Det nya ramverket for kommunikation behandlar bredbild endast ur ett perspektiv for
konsumentskydd. Nitverksoperatorer ska sdnda bredbildstjinster och program i bredbild om
de tas emot fran sdndningsforetaget i det formatet.’® Sett ur ett infrastrukturpolitiskt
perspektiv ligger intresset for bredbild i dess potential att gora tjansterna mer attraktiva och
tydliggora skillnaden mellan digitala och analoga tjdnster. Detta kommer att snabba upp
inférandet av tjdnsterna och kanske dven bidra till att de analoga tjinsterna kan stingas
tidigare. Bredbildsteve och DVD idr produkter som kompletterar varandra (se avsnitt 3.3
ovan), ndgot som ger detaljhandlare en stark drivkraft att sélja dem tillsammans som ett paket.
Detta géller ocksa i allt hogre grad for forsdljningen av digitala dekodrar i Forenade
kungariket, dédr digital television till storsta delen tillhandahélls i bredbildsformat. Detta
innebdr att de som har TV-apparater med bredbild sannolikt kommer att borja anvinda
digitala media snabbare, eftersom de flesta bredbildssindningarna ir digitala.”” Bredbild kan
darfor hjdlpa till att minska behovet av mer patringande politiska atgirder for att stodja
overgangen, sérskilt obligatoriska digital mottagare i TV-apparater.

4.2. Behovet av samordning av bredbild pa nationell niva

Bredbild reser politiska fragor badde vad géller innehall och infrastruktur, sérskilt for
programproduktion. Dérfor dr det nddvéandigt att medlemsstaterna gors delaktiga.

Enligt nygjorda studier som citerats tidigare®®, kommer bredbildens framgang att hinga ps om
sandningsforetag och tillverkare kan samordna verksamheten for att undvika ett
marknadsmisslyckande. Undersokningen ger ett antal alternativ for hur samordning ska
uppnas. De stricker sig fran att uppmuntra industrin att samarbeta till att krdva det genom att
reglera antalet timmar bredbildssindningar. Alla atgérder méste vara forenliga med EU:s
konkurrenslagstiftning.

3 Se Fordraget om upprittandet av Europeiska gemenskapen (artikel 151 om kultur, samt artiklarna 86

och 87):

WWwWw.europa.eu.int/eur-lex/sv/treaties/dat/EC_consol.pdf;

Tillgdnglig under: www.europa.eu.int/eur-lex/sv/treaties/dat/amsterdam.html#0109010012

Direktiv 2002/19/EG om tilltrdde till och samtrafik mellan elektroniska kommunikationsnédt och
tillhérande faciliteter, EGT L 108, 24.4.2002, s. 7-21. Se artikel 4.2. Det hir atagandet diskuteras i
avsnitt 3.6 i ONP Network Committees arbetsdokument om 2003 &rs ramverk for elektroniska
kommunikation for sindningar (The 2003 framework for electronic communications, implications for
broadcasting), 14 juni 2002. Tillgéngligt under:
http://europa.cu.int/information_society/topics/telecoms/regulatory/digital broadcasting/index en.htm
En stark indikator pa detta ar att utbredningen av TV-apparater med bredbild ar dubbelt s stor bland de
brittiska hushall som har tillgang till digital television &n i resten av landet.

Se avsnitt 3.4.1.
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4.2.1.  Atgdrder for att stodja bredbild

Medlemsstaterna kan vidta olika atgdrder for att uppmuntra anvindningen av
bredbildsformatet pa nationell nivd genom att inkludera den i den nationella politiken for
digitala sdandningar. Politiken for 6vergangen kan exempelvis innehélla atgérder som syftar
till att stimulera 6vergangen till bredbild parallellt med dvergéngen till digital television.

Det finns dven utrymme for att uppmuntra 6kad anvéndning av bredbild i digital markbunden
television, eftersom medlemsstaterna kontrollerar de underliggande reglerna for resurser och
licenser. Eftersom det markbundna nétet har begransad kapacitet och inte kan tdvla med kabel
eller satellit vad giller antalet tjinster skulle den sirskillnad som bredbild ger kunna vara
véirdefull. Ytterligare diskussioner med medlemsstaterna om dessa frdgor forvéntas i
kommunikationskommittén och i samband med e-Europe. Fragan skulle ocksa kunna tas upp i
kontaktkommittén for television utan grénser.

4.3. Kommissionens uppfoljning

For att leva upp till utvirderarnas rekommendationer och sprida de bésta metoderna for
inférande av bredbildsformatet i medlemsstaterna och kandidatlinderna har kommissionen
inlett en studie. Studiens syfte dr att samla in erfarenheterna av inforandet och hitta 16sningar
for en del av de hinder som diskuterades ovan. Detta kommer att hjdlpa medlemsstaterna och
kandidatldnderna i inforandet, sarskilt vad giller den digitala 6vergangen, samt sékerstilla att
fordelarna av EU:s investeringar har betydelse dven 1 framtiden.

Nér detta vdl har avslutats kommer ansvaret for bredbilden att ha Overforts till
medlemsstaterna, enligt utvirderarnas rekommendationer.

4.4. Sammanfattning av avsnittet

Bredbild bor diskuteras bade vad giller infrastruktur och innehall. Den offentliga politiken
kan underlétta samordningen mellan marknadsaktorerna vad giller bredbildssandningar. Detta
skulle hjélpa bredbildsformatet att leva upp till sin potential som skiljelinje mellan kvaliteten
pa digital och analog television.
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5. MOT EN NY SYN PA HOGUPPLOSNINGSTELEVISION

Hogupplosningstelevisionen dr steget som foljer bredbilden. Den ger hogre uppldsning och
bista mojliga bildkvalitet pa stora skdrmar. Hogupplosningstelevisionen kommer troligen att
finnas tillgénglig for en del tittare i Europa redan innan de analoga markbundna sdndningarna
upphdr. Hogupplosningstelevisionen utgor nista steg i den utveckling som analyseras 1 det
hir dokumentet.

Hogupplosningstelevisionen borjar vakna till liv igen efter att ha fort en slumrande tillvaro i
Europa under de senaste tio aren. I Tyskland har den organisation som bygger upp en
plattform for digital television pd nytt Oppnat sin avdelning for HDTV (2003) efter att ha
stangt den for tio ar sedan. Euro 1080-projektet kommer att inleda HDTV-sdandningar under
2004, i samarbete med SES Astra. SES Astra dr ocksa i fiard med att skapa ett forum dir
ledande TB-bolag kan diskutera inférandet av HDTV-tjanster. Under oktober 2003 har TF1,
TPS och Sagem 2003 medfinansierat satellitbaserade testoverforingar for HDTV tillsammans
med partnern Eutelsat. Det pagir ocksd HDTV-verksamhet, eller finns intresse for HDTV,
hos andra séndningsforetag.

Eftersom hogupplosningstelevisionen kombinerar bredbildens referensformat med hog
upplosning dr den nidsta f{Orbéttring av televisionen efter bredbilden. Digitala
hogupplosningstjanster finns redan tillgédngliga i USA och Australien. Hemmabioutrustning
med hog kapacitet for hogupplosningssdndningar finns redan att kdpa i Europa, trots att inget
hogupplost innehéll finns tillgingligt. Enligt en nyligen utférd undersdkning ar det troligt att
DVD kommer att gora digital hdgupplosningstelevision tillganglig inom tre &r.”

5.1. Kénnetecken och fordelar

Det framsta tekniska kdnnetecknet for hogupplosningstelevisionen ér att den ger fyra till fem
ginger Dbittre uppldsning 4n en vanlig TV-apparat med standarduppldsning.*’
Hogupplosningstelevisionen dr tdnkt att visas pa skdrmar som har en diagonal pd minst en
meter. Kombinationen av det breda referensformatet och den hdga upplosningen ger en
bredare synvinkel, frin 10 grader for TV-apparater med standardupplosning till cirka 32
grader. Dirigenom gar tittaren fran ett objektivt synintryck, dir man tittar pd en liten skérm,
till ett subjektivt, dir 6gat vandrar runt i bilden mellan olika element. Verklighetskénslan och
intrycken ~ 6kar  betydligt och  didrmed ocksd  upplevelsen av  verket.
Hogupplosningstelevisionen for TV-tittandet 1 hemmet ett steg nidrmare upplevelsen och
tekniken i biograferna®'. CD har forbittrat musikupplevelsen jimfort med vinylskivor.
Skillnaden mellan att titta pa TV 1 standardupplosning pa en liten skdrm och hogupplost TV
pa en stor skirm ar jamforbar. Hogupplosningstelevisionen kan gora skillnaden mellan analog
och digital television uppenbar.

Ur programproducenternas perspektiv innebdr den 6kade spatiala upplosningen att behovet av
nérbilder och att vixla mellan kameror minskar. Rorelser pd bilden kan utvecklas inom flera
nivéer, pa ett sitt som paminner om film pa bio. Detta ar sérskilt viktigt for sportsindningar,

3 High Definition: the future of DVD, en flerkundsundersokning om hdguppldsningstelevisionens

betydelse for DVD, utférd av Screen Digest. Se http:/premium.screendigest.com/content/2003-06-
01 yp_l.stml/view

Hur mycket bittre uppldsningen &r beror pd vilka tekniska parametrar som viljs, exempelvis antalet
pixlar per linje och antalet upplosningslinjer i kombination med den temporéra upplosningen.

40

4 Biograferna kommer dven i fortséttningen att vara det medium som formedlar filmskaparnas tanke pa

bésta sitt, och dir en films ekonomiska vara eller inte vara avgors. Som ett offentligt medium ger det
ocksa en delad upplevelse for publiken, vilket 6kar vardet av hur verket upplevs.
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men ger dven fordelar for produktioner med en kamera, som till exempel drama. Hogupplosta
bilder kan med fordel dven anvindas som ett masterformat for vanliga program med hogt
kommersiellt  vidrde. Det kan  konverteras till andra  format, inklusive
standardupplosningstelevision eller till och med film. Nér hoguppldsningstelevisionen blir
tillgdnglig som tjénst eller via DVD kan alla program visas i1 det ursprungliga formatet utan
att behova konverteras upp.

5.2. Erfarenheter av hogupplosning sedan 1992
5.2.1. Europa

Efter omorienteringen av EU:s politik frdn de analoga MAC-teknikerna och
hogupplosningstelevisionen i bdrjan av nittiotalet har den allmidnna instillningen inom
industrin varit att sjdlva hogupplosningstelevisionen misslyckades. Marknadsaktorerna var
inte intresserade av den analoga teknik som foreslogs for hogupplosningstelevisionen i borjan
av nittiotalet. De foredrog att koncentrera sig pa digitala tekniker och andra mer littsdlda
tjanster, sdrskilt ett storre kanalutbud. HDTV-tjanster och HDTV-utrustning erbjods aldrig
tittarna i Europa; darfor hade europeiska konsumenter aldrig nagon mojlighet att bilda sig en
egen uppfattning om HDTV.

I borjan av nittiotalet planerade industrin att infora digitala hogupplosningstjénster for TV i
Europa, men inte fore 1999.* Inga hogupplosningstjanster har emellertid startat i unionen.
Inte forrdn nu, nér efterfragan péd fler kanaler borjar mattas pd vissa marknader, har vissa
marknadsaktorer borjat fundera pd hogupplosningstelevision i sina framtidsplaner. Analyser
fran den europeiska samarbetsorganisationen for radio och TV-foretag, EBU, visar att de
platta skdrmarnas betydelse for digitala sdndningar ger vissa viktiga indikationer och kanske
ett nytt sitt att bedéma vilken roll héguppldsningen kan spela i framtiden.*’ Detta diskuteras
mer detaljerat i det tekniska avsnittet nedan.

Analysen av de senaste tio aren kan sammanfattas pa foljande sétt:

(1) De europeiska marknadsaktorerna anser fortfarande att hogupplosningstelevisionen
misslyckades pad marknaden.

2) Sandningsforetagen foredrar att fokusera pa det billigare och mer spektrumeffektiva
alternativet med ett storre kanalutbud med standarduppldsning i kombination med interaktiva
tjdnster. De dr inte motiverade att infora hogupplosningstelevision och anser att en
affarsmodell saknas.

3) Om skidrmformatet maste dndras &r bredbildsformat i standardupplosning ett mer
kostnadseffektivt alternativ d&n hogupplosningstelevision. Katodréren som anvinds i dagens
mottagare begransar hur som helst bildstorleken och tittarupplevelsen.

5.2.2. USA, Australien och Japan

Amerikanska markbundna sidndningsforetag borjade sédnda i hdgupplosning 1998. De hiavdar
att de har natt en kritisk miangd hogupplosningstjdnster pd marknaden och mottagare i
hushéllen. Den inledande tveksamheten bland olika marknadsaktérer och
samordningssvarigheterna mellan dem paminner om bredbildens tidigaste dagar i Europa.

Den fragmenterade strukturen hos de amerikanska markbundna sidndningsforetagen, dir
ménga lokala stationer &tersidnder de storre markbundna nétverkens séndningar, gor
samordningsproblemen mer akuta &n i Europa. Kostnaderna och osdkerheten betridffande hur

s Konferensdokument om DVD-framgangarna (The Success story of DVB: state of the project) upplist av

DVB:s ordférande Theo H. Peck under DVB:s vérldskonferens i mars 2001. http://www.dvb.org/
3 Se EBU Technical Information 134, avsnitt 3.3.5, fotnot 25.
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tittarna skulle reagera gjorde att flera storre markbundna ndtverk till en bdrjan tvekade att
erbjuda hogupplosningstjanster. Markbundna sdndningar pd bésta sdndningstid i de storre
nitverken har nu borjat visas i hoguppldsning. Forst ut var CBS.** Den amerikanska
tillsynsmyndigheten, FCC, har aktivt arbetat for att forsoka samordna séndningsforetag, olika
nitverksoperatorer  och  tillverkare av ~ hemelektronik 1  syfte att  gora
hogupplosningstelevisionen tillgdnglig for alla amerikanska medborgare. Det politiska trycket
for att paskynda 6vergangen till digitala séndningar har varit starkt pa grund av det ambitidsa
offentliga malet att stinga av de analoga markbundna sédndningarna 2006, i syfte att uppné
malet med en utbredning pa 85 % pa lokaltelevisionsmarknaderna. Detta har motiverat en
reglerad samordning.

Eftersom de storre markbundna nétverken endast sinde ett par timmars hogupplosta
sandningar var de amerikanska tittarna till en bdrjan inte intresserade av att kdpa utrustning
for hogupplosningstelevision. Hogupplosningsprodukter koptes framst in for att visa vanligt
DVD-material i standardupplosning pa bredbildsskérmar i hemmabiosystem. I slutet av 2002
hade konsumenterna kopt ungefiar 4,8 miljoner hogupplosningsskdrmar sedan tjénsterna
lanserades i slutet av 1998. Installationsbasen beriknas nira nog fordubblas under 2003.* Ett
betydande hinder dr rattighetsdgarnas ridsla for att okodade hogupplosningssidndningar utan
kopieringsskydd kommer att gora hela programkataloger tillgangliga for kopieringspirater i
det hdr hogkvalitativa formatet. Dessa kommer sedan att aterféra dem i icke-hierarkiska
system for Internet. Industrin arbetar pé att hitta en gemensam losning pé de hir problemen.
FCC arbetar for nirvarande med flera lagforslag for upphovsrittsskydd och hanteringssystem
for digitala rittigheter.*®

Plattformar for satellit och kabel har borjat sindningar eller 6verfora tjdnster i hoguppldsning,
vid sidan av det storre kanalutbudet i standardupplosning. Sérskilt kabeloperatorer ser
hogupplosningstelevisionen som en mdjlighet och har startat tjdnster pad 90 regionala
marknader. De tio stOrsta operatdrerna har atagit sig att fora fem digitala kanaler med
hogupplosningstelevision under minst 50 % av den bista sédndningstiden. De tva
satellitoperatorerna  arbetar med att leva upp till de frivilliga malen for
hogupplosningstelevisionen som ordforanden i FCC foreslog i april 2002.* Den storre
kapaciteten for satellit och kabel dr en uppenbar fordel for hogupplosningssandningar jAmfort
med markbundna séndningar med nuvarande komprimeringstekniker. Enligt en nygjord
prognos kommer néstan 40 % av alla amerikanska hushdll att ha tillgdng till
hogupplosningstelevision 1 slutet av 2007, tack vare den Okade tillgdngen pa
hogupplosningstjinster i alla nitverk.*

I USA och Australien startade de digitala markbundna sdndningarna i hogupplosning 2001. I
bada ldnder har sindningsforetagen fatt en hel extra markbunden kanal for att kunna sénda
hogupplosningstelevision. Detta dr en vardefull hjdlp som ekonomiskt betyder mycket mer dn
handlingsplanen ~ for  bredbild.* 1 bada fall har sindningsforetag  anvint

4 En tredjedel av de serier som visas pa bésta sdndningstid bland de sex storsta nitverken spelas in i

hégupplosningsteknik. Mer @n hélften av alla pilotavsnitt anvénder formatet, enligt amerikansk
handelspress.

Kailla: Strategianalys dér installationsbasen berdknas oka till 8,34 miljoner i slutet av 2003.
http://www.strategyanalytics.com

Se FCC:s dokument om digitalt kopieringsskydd (FCC explores digital copy protection), NPRM (FCC
02-231) fran 9.8.2002. Tillgéngligt under: www.fcc.gov/dtv/documents.html

FCC:s nionde éarliga rapport om konkurrenssituationen for videosandningar (Annual Assessment of the
Status of Competition in the Market for the Delivery of Video Programming), 31.12.2002, ss. 23, 35.
”HDTYV finally overcomes inertia, set for rapid growth”, Yankee Group, http://www.yankeegroup.com.
I USA uppskattas virdet pa det spektrum som avdelats for digitala markbundna sdndningar ha natt 70
miljarder dollar under IT-boomens hdjdpunkt. Uppskattningen dr emellertid omstridd.
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hogupplosningstelevision som ett argument for att maximera den spektrumkapacitet som de
offentliga myndigheterna reserverar for digital television. Det finns inga formella krav {for de
amerikanska sidndningsforetagen att sidnda 1 hogupplosning. Alla  markbundna
sandningsforetag i Australien maste sdnda 1040 timmar hogupplosningstelevision per éar.
Detta ar ett exempel pa att villkoren bor vara tydliga och genomfGrbara for de
sandningsforetag som anviander hdgupplosningstelevision som ett argument for att {3 tillgang
till mer markbundet spektrum.

Konceptet med hogupplosningstelevision lanserades for forsta gingen i Japan av det
offentliga sdndningsforetaget NHK. Foretaget har under en trettioarsperiod avsatt mycket
resurser for bade forskning och inforande. Under senare tid har japanska séndningsforetag
gjort stora investeringar i programproduktion for att kunna hantera de analoga och digitala
hogupplosningstjansterna som finns tillgingliga via satellit.”® De har en publik p& ungefér 1,3
miljoner hushall. Detta ska jimforas med 3 miljoner hushéll for de digitala flerkanaliga
satellittjansterna. Enkla mottagare for hogupplosningstelevision har blivit billigare och kostar
fran 200 000 yen (1690 euro).”' Enligt statliga riktlinjer bor hilften av sindningarna fran
foretag med digitala markbundna sidndningar ske i hogupplosningsteknik. Digitala
markbundna sdndningar ska enligt berdkningarna komma igéng fore slutet av 2003.

5.3. Utvecklingstendensmanual her inom tekniken
5.3.1.  Produktion

Filmtillverkarnas artistiska och ekonomiska intresse for elektroniska produktionstekniker gor
att framtiden for produktion av film och TV-program i hdgupplosning ser ljus ut. Storre
filmproduktioner filmas och efterproduceras elektroniskt i hogupplosta eller superhdgupplosta
format bade i Europa och USA.>* En helt elektronisk produktion och efterproduktion breddar
det kreativa perspektivet och kan spara tid och pengar.”® Filmskapare har nu tillgéng till en
hoguppldst version av sin vanliga produktionsnorm pa 24 bilder per sekund. Den elektroniska
biovarianten av hdgupplosningsvideo kors med 24 bilder per sekund, med samma progressiva
avsokning som anvinds pa datorskdrmar. Dirigenom slipper man de bildfel som forknippas
med linjesprangsavsokning som anvinds inom sédndning. Kamerasystem som anvédnder dessa
parametrar dr lampliga att anvéndas for produktion av TV-drama, med saknar den temporéra
upplosning som behdvs for till exempel sportsdndningar. En hogre bildhastighet behovs for
att snabba rorelser inte ska verka suddiga.

Hogupplosningsvideokameror med ldgre prestanda kan hyras i handeln och priset i
medlemsstaterna ligger cirka 25 % hogre dn for utrustning med standardupplosning. Detta ska
jamforas med inkdpspriser som for tio ar sedan, nir videokameror med hogupplosning just
hade utvecklats, var 400 % hogre eller mer. Hogupplosta sdndningar i bredbild kan ocksé
konverteras upp till hogupplosningsvideo. Vissa sdndningsforetag har redan borjat att silja
sadana sédndningar pa den amerikanska marknaden for hogupplosning.

30 Sju sdndningsforetag sidnder digital hogupplosningstelevision via satellit. NHK:s analoga

hégupplosningstjanst MUSE kommer att sténgas under 2007.
! Kalla: samarbete mellan DVB och ARIB.
> Studioformatet med superhdg definition har hdgre uppldosning &n hogupplosningsstandarden for
television. Det s kallade 4k-formatet ger upp till 3072 linjer i vertikal uppldsning och 4096 bildpunkter
1 horisontell upplosning. Tillsammans med mellanformatet 2k &r det avsett for elektronisk produktion
av filmer med specialeffekter, som &r tinkta att matcha eller verstiga den teoretiska upplosningen for
35 mm-film.
Om en film med specialeffekter filmas pa film, kan cirka 25 % av kostnaderna for rafilm och
bearbetning sparas under en normal tagning om hogupplosning anvinds for att granska allt inspelat
material under en dag. Enligt amerikansk handelspress gjordes 75 % av MGM:s produktion 2003 pa det
hér sittet.
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5.3.2.  Komprimeringstekniker

Hogupplosningstelevision minskar potentialen for det storre kanalutbudet, eftersom den
normalt sett behdver 15-20 Mb/s for en enda tjanst med dagens MPEG2-tekniker. Den nya
kompressionstekniker’* ger daremot en dubbelt s& bra komprimering som med MPEG2.

Det finns tva skal till att detta dr viktigt. Om hogupplosta séndningar skulle kunna kodas vid
5-10 Mb, vilket &r jamforbart med en DVD-upplésning av hog kvalitet, skulle
sandningsforetagen borja Overvidga hogupplosning som ett alternativ, till och med i
markbundna nét. Hogupplosningstelevision skulle utnyttja spektrumet mer effektivt och
kostnaderna for siandningarna skulle minska. Fler hogupplosta tjédnster och program skulle
kunna samsas i en given bandbredd eller blandas med program och tjdnster i
standardupplosning. Detta skulle gora valet mellan antalet tjédnster och uppldsning mindre
laddat &n idag. Nya kompressionstekniker ger liknande fordelar &ven med 1aga bithastigheter;
sadan teknik kommer att medfora forbattringar i1 frdga om genomforbarhet och
bandbreddseffektivitet for mobila TV-tjanster for barbara personliga apparater, samtidigt som
det blir mojligt att Gverfora helskdrmsbilder i standardupplosning i mycket 1aga bithastigheter
via telenitet. Konkurrens utifran frén dessa andra nétverk kan fa sindningsforetagen att sluta
maximera antalet tjdnster pa bildkvalitetens bekostnad. En forutsittning for detta &ar att
bredbandsnétverken fortsitter att byggas ut.

Utifran detta perspektiv av spektrumpolitiken ar det viktigt att maximera den effektiva
anviandningen,  sdrskilt av  det begrinsade  markbundna  spektrumet. Nya
komprimeringstekniker ~ fOrtjdinar  att  uppmirksammas av  beslutsfattarna  och
sandningsforetagen bor uppmanas att anvéinda dem.

5.3.3.  Skdrmar

For att hogupplosningen ska kunna sérskiljas fran standardupplosningen, och for att man ska
fi en subjektiv istdllet for objektiv tittarupplevelse, maste hogupplosningstelevisionen ses pa
stora skidrmar med en diagonal pa mer &n en meter, eller via projicering. Enligt argumenten
ovan blir platta skdrmar och projiceringssystem allt billigare for tittarna. Tillverkarna har stort
intresse av att lansera dessa produkter for ndsta generation av hemmabio, nu nir vissa av dem
har borjat minska produktionen av katodstralerdr och borjat inrikta sig pa tillverkning av
platta skiirmar.”> Marknadsutsikterna for stora skdrmar har i vilket fall som helst forandrats
jamfort med for tio ar sedan néar hogupplosningsbilder senast visades i Europa.

WideXGA-plasmaskdrmarna motsvarar det progressivt avsokta hogupplosningsformatet pa
720 linjer som redan anvinds i USA och inkluderades i de tidigare nimnda EBU-testerna.’
Dessa tester visade att hogupplosta bilder med 720 linjer hade lika hog eller hogre kvalitet dn
linjesprdngsavsokningsbilder med standardupplosning som komprimerats i samma
bithastighet. Progressiv avsokning ger béttre komprimering &n linjesprangsavsokning.
Detaljhandelspriset for en 50 tums (127 cm) XGA-skdrm kommer att ha sjunkit till 2099 US-
dollar ar 2006, och kommer att g ned ytterligare till 1849 US-dollar ar 2007, enligt en
nyligen gjord uppskattning.’

* MPEG4/AVC, éven kallad J2T, MPEG 4.10, H264/AVC. Microsofts Windows Media 9 codec &r en
alternativ teknologi med jamforbar prestanda. Den har ldmnats in for standardisering till det
amerikanska standardiseringsorganet ’Society of Motion Picture and Television Engineers”, SMPTE.

I oktober 2003 tillkénnagav Sony att man skulle minska antalet anldggningar som tillverkar
katodstrélerdr fran 17 till 5. Samtidigt riktade man uppmérksamheten pa det samriskforetag som Sony
bildat tillsammans med Samsung for att tillverka platta skérmar.

36 Se EBU Technical Information 134, avsnitt 3.3.5, fotnot 25.

> Stanford Resources Television Systems Market tracker. Alla marknader, tredje kvartalet 2003.
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Beslutsfattare har ett visst intresse av vilka avsokningsparametrar som viljs for
hogupplosningstelevision. Valet av ett progressivt avsokningsformat skulle underlétta visning
av webbsidor pad TV-skdrmar. Linjesprangsavsokning ger dalig kvalitet for webbsidor som
visas pa TV-skdrmar. Upplosningen minskar och texten blir svarare att ldsa. Hogupplosning
ar ett utomordentligt tillfille att inféra progressiv avsokning i den europeiska televisionen.
Det ursprungliga avsokningsformatet for digitala plasmaskérmar &r i vilket fall som helst
progressivt.

I USA anvinds bade progressiv och linjesprangsavsokning i den digitala markbundna
standarden. Eftersom marknadsaktorerna inte kunde enas om parametrarna anvénds olika
antal avsokningslinjer. Amerikanska digitalmottagare klarar vissa eller alla dessa parametrar.
Det skulle vara dnskvért om man i Europa kunde enas om ett val nér den tiden kommer. Fram
till dess tdcker de europeiska sdndningsstandarderna for DVB-television alla tekniska
parametrar for hogupplosningstelevisionen. Linjesprangsversionen med 1080 linjer anvénds i
Australien.

Vissa tekniker skulle frimja valet av hogupplosningsskdrmar, dven utan tillgdng till
hogupplosningstjénster eller paketerad media. Linjedubblerare forbéttrar visningen av
sandningar i standardupplosning pé bredbildsskdrmar genom uppkonvertering, men fordyrar
och komplicerar tittarnas utrustning. For sindningar giller att nér vél en viss utbredning av
hogupplosningsskdrmar har natts blir det mer kostnadseffektivt att dverfora ytterligare bitar
och flytta komplexiteten till séndningskodaren i sdndarutrusningen, vilket ligger i linje med
etablerad sdndningspraxis.

5.3.4. Paketerade media

DVD-konsortiet som ansvarar for DVD-standarderna, har utvirderat tekniker for DVD-
versioner med hogre kapacitet for hogupplosta bilder. Detta omfattar forbéttrad komprimering
och den sedan lange omtalade bld lasern, som forbéttrar den mingd information som kan
lagras pa en DVD-skiva mirkbart. Den forsta DVD-spelaren for hogupplosning véntades
komma ut pa den japanska marknaden 2003.

Under tiden har filmstudior redan startat remastering av filmer i hoguppldsning for att kunna
slappa dem pa DVD. Detta ger en master av mycket hog kvalitet for standardupplosning och
ingen ytterligare remastering behdvs nir hogupplosningen slutligen nar tittarna.

5.4. Hinder och padrivande faktorer

Enligt diskussionen i tidigare avsnitt om bredbild skapar inforandet av nya skdrmformat en
konflikt pé affirsmodellnivd mellan nitverksoperatorers behov att uppnd ett snabbt
genomslag for den digitala televisionen och den langa tid det tar att nd upp till en kritisk
mingd dyra skdrmar. For bade betal-TV och okodad TV finns ett behov av samordning
mellan séndningsforetagen samt mellan sédndningsforetagen och tillverkarna for att inte
marknaden ska misslyckas och stagnera. Detta hjélper till att skapa en kritisk méngd innehall
och gora tittarna trygga.

Risken for att marknaden for hogupplosningstelevision ska stagnera och misslyckas ér storre.
Hogupplosningstelevision  for  fortfarande med sig betydande extrakostnader for
sandningsforetag, medan kostnaderna for bredbild nu dr ldga. De ekonomiska fordelarna for
tillverkarna kommer frdn forsdljningen. Affarsmodeller baserade pa externa avkodare har
lyckats hjilpa bredbildstelevisionen tack vare den mjukstart som handlingsplanen och den
analoga bredbildsfasen gav. Bredbildsapparater fanns redan i hushallen, dirfor var det enkelt
att forse dem med avkodare och erbjuda digitala bredbildstjinster. For
hogupplosningstelevisionen ddaremot maste lanseringen av hogupplosningsskdrmar knytas
enbart till digitala media eftersom analoga hogupplosningssindningar aldrig startade, med
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undantag av i Japan. Digital hogupplosningstelevision minskar ocksé antalet tjdnster som kan
erbjudas, eftersom den kriaver hogre bithastighet dn standardupplosningen.

Det finns dven en del tidnkbara motiv och drivkrafter. Enligt argumenten ovan kan
sandningsforetagen vara pa vig att dndra inriktning allt eftersom efterfrigan pa storre
kanalutbud maittas. De nya skdrmformaten och komprimeringsteknikerna blir mer tillgéngliga
och billigare. DVD i hogupplosning skulle kunna hjdlpa till att 6ka utbredningen av
hogupplosningsskdrmar. Den fortsatta utvecklingen av hemmabio &r ett starkt skil for
marknadsaktorerna, forutsatt att de inte véljer att vinta tills sédndningsfOretagen startar
hégupplosningssédndningar. Det dr ldttare att uppnd den samordning som kridvs mellan nagra
fa filmstudier och fa hemelektronikstillverkare for lanseringen av nya DVD-format d4n mellan
flera sdndningsforetag i olika medlemsstater.

Tidigare erfarenheter pd den fragmenterade sidndningsmarknaden i Europa visar att viss
samordning mellan medlemsstaterna skulle behovas for att introduktionen av
hogupplosningstelevisionen ska kunna synkroniseras. Allt for ofta har nya sdndningssystem
inforts vid olika tidpunkter i olika medlemsstater. Detta har gjort det svarare for tillverkarna
att fa stordriftsfordelar pa mottagarsidan. P4 dynamiska marknader okar detta risken for att
olika standarder anvinds, eftersom den tekniska innovationstakten dr konstant. Problemet
med den asymmetriska strukturen for tillverkning av hemelektronik och sidndningar kvarstér.
Sédndningar hanteras pd nationell niva, men tillverkarna &r beroende av att sdvil den inre
marknaden som den globala produktionen fungerar effektivt.

I den ursprungliga politiska motiveringen till handlingsplanen for bredbildstelevision hdvdade
unionen att en lyckad lansering av bredbild i television med standardupplosning skulle ge en
bra grund for den efterfljande lanseringen av hogupplosningstelevisionen.”® Bredbild har
potential att bidra till att mjukstarta inforandet av hogupplosningstelevision i Europa.
Sédndningar som producerats i bredbildsformat kan konverteras till hogupplosning och
hogupplosningstelevision kan 14tt konverteras for sdndning till och mottagning pa
bredbildsapparater med standardupplosning. Den storsta skillnaden mellan bredbild och
hogupplosningstelevision dr att Overgéngen till sidndningar i bredbildsformat redan har
forberetts av vissa europeiska sidndningsforetag men det finns inga planer bland dem att
overga till hogupplosningstelevision, frimst pa grund av kostnaderna.

5.5. Sammanfattning av avsnittet

Videoproduktion och sidndningar i hogupplosning kommer att bli vanligare tack vare
filmindustrin, oavsett vad siandningsforetagen gor. Detta kommer att paverka de europeiska
sandningsforetagen och ge manga nya mdjligheter, men inga uppenbara nackdelar. System for
studioproduktion dr standardiserade enligt ITU. Storre europeiska sdndningsforetag har borjat
producera vissa program med hdgt kommersiellt virde i hogupplosningsteknik. I USA gar
produktionen av dramaserier som visas pa bédsta sidndningstid redan mot
hogupplosningsteknik.

Hogupplosningstelevision gor skillnaden mellan analog och digital television uppenbar. For
tittarna innebdr det intryck med betydligt storre verklighetskdnsla pa storre skdrmar.
Inférandet av hogupplosningstelevision som en sdndningstjdnst skapar samordningsproblem
mellan sédndningsforetagen som liknar de som sdgs under inforandet av bredbildsformatet.
Dessa problem maste 16sas for att uppna en kritisk méngd och skapa positiv feedback mellan

> Se Radets resolution av den 22 juli 1993 om utvecklingen av teknologi och standarder i féltet for

avancerade televisionstjanster, EGT nr C 209, 3.8.1993 sid. 1, skédl 1 och 2. Se dven forslag till
Europarlamentets och radets direktiv om tillimpning av standarder for sdndning av televisionssignaler,
KOM (93) 556 slutlig — COD 476, Bryssel, 15 november 1993, motivering, avsnitt 4.
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utrustning och tjénster. I USA har FCC tagit en aktiv roll i syfte att skapa den samordning
som behdvs mellan marknadsaktorerna  for  att  underldtta  inforandet av
hogupplosningstelevision, hittills dock utan reglerande sanktioner. I Europa kan ytterligare
samordning mellan medlemsstaterna hjélpa tillverkarna att né stordriftsfordelar for utrustning.
DVD kan ocksa bidra eftersom samordning endast krdvs mellan ett par marknadsaktorer for
att infora hogupplost DVD.

Det &r osdkert vilken roll hogupplosningstelevision kan spela i Europa, men det finns
marknadspotential. P4 samma sétt som for bredbild &r det svarare dra nytta av fordelarna i
detta fall 4n att dra nytta av andra tjinstemojligheter, som kan erbjudas utan att skairmformatet
behover dndras.

Utifran tidigare erfarenheter borde ett statligt styrt sétt att ndrma sig hogupplosningstelevision
motverka sitt syfte. Men efter att 1 borjan ha Overskattat betydelsen av
hégupplosningstelevisionen bor unionen nu inte bortse fran dess framtida potential.
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6. SLUTSATS

Det hiar dokumentet syftar till att undersdka bredbildens (16:9) betydelse for inférandet av
digital television. Avsikten &r att inleda den sista rundan i diskussionen pa medlemsstatsniva
om bredbild. I linje med rekommendationerna i den oberoende utvérderingen av vilken roll
unionens handlingsplan spelade for bredbildstelevision, behandlas sérskilt sddana fragor som
ror inforandet.

Marknadsaktorerna har haft en tendens att utnyttja de olika tjdnster som de digitala
alternativen erbjuder i tur och ordning. De har fokuserat pa ett stdrre kanalutbud och
interaktiv television istéllet for att forsoka oka kvaliteten pa bild och ljud. Sindningsforetagen
har statt infor ett val mellan antalet kanaler och bildkvalitet. Kvalitet har ansetts vara ett
svagare argument for att locka tittare. Nya skdrmformat som bredbild kan emellertid
tydliggora skillnaden mellan digital och analog bildkvalitet. Det snabba genomslaget for
DVD-formatet och hemmabioutrustning visar att allménheten har intresse av ett forbéttrat
intryck och storre verklighetskinsla i sdndningarna genom en forbattring av bildkvaliteten.
DVD och hemmabio anvénder sig av bredbildsformatet for att sirskilja DVD-kvalitet fran
analoga videokassetter. Sindningsforetagen skulle kunna goéra pad samma sétt. Digital
television behover skiljas fran analog pa ett tydligare sétt.

Mangfalden av de digitala tjnsterna — erbjudandet av en uppsittning tjdnster som fler
kanaler, interaktivitet, hog bildkvalitet som sérskiljs av bredbild — kommer att vara viktigt for
att gora digital television tilltalande for alla sociala och demografiska grupper, pa alla
marknader och i alla nitverk. Méngfalden av de digitala tjdnsterna ar en forutsittning for ett
universellt genomslag och en digital 6verging.

Behovet av samordning mellan de olika séndningsforetagen och mellan sandningsforetagen
och tillverkarna gor det svérare att infora nya skdrmformat @n andra tjénster. Enligt en studie
gjort pd uppdrag av kommissionen dr samordning nddvindig for att sikerstdlla en kritisk
méngd tjinster och séndningar i bredbildsformat. Utan detta kommer inte allmédnheten att
kunna investera tryggt i mottagare och skdrmar for bredbild. Det finns exempel pa hur
industrin har samarbetat pa ett passande sétt for att lansera bredbildsformatet i de digitala
sandningarna. De offentliga myndigheterna kan emellertid underlétta den samordningen for
att undvika ett misslyckande pa marknaden.

Hemmabio Okar tittarnas krav pa kvalitet, precis som CD 0Okade konsumenternas
forvantningar péd ljudkvalitet tidigare. Hemmabio far en allt storre betydelse for tittarnas val
av utrustning. Genomslaget av DVD paverkar redan tittarna att kdpa TV-apparater och
skidrmar i bredbild. Industrin planerar marknadsforingen av en ny generation platta skdrmar
med bredbildsformat. Detta skapar nya utmaningar for sédndningsforetag som fortfarande
siander i det traditionella TV-formatet 4:3 i en kvalitet som endast paminner om analog
television. Tittare med stora bredbildsskdrmar kommer i allt storre utstrackning att forvinta
sig DVD-kvalitet och bredbildsformat.

Hogupplosningstelevisionens roll i den digitala eran bér omprovas. Sdndningsforetag i Japan
och USA har nu néatt en kritisk méngd sandning i digital hogupplosning, och amerikanska
ndtverk for kabel-TV oOkar sina ataganden. DVD-formatet kommer att uppgraderas till
hogupplosningskapacitet. Hogupplost bildteknik ar redan ett seriost alternativ i produktionen
av bio- och TV-filmer. De tekniska trenderna och marknadsutvecklingen som diskuteras i det
hiar dokumentet stoder redan ett seridst inforande av hogupplosningstjdnster och DVD for
europeiska tittare. Inforandet av  hogupplosningstelevisionen stdr infér samma
samordningsproblem betrdffande marknadsaktérerna som bredbildsformatet.  Storre
samordning mellan medlemsstaterna dr onskvird sa att de som tillverkar utrustningen — till
gagn for tittarna — ldttare skall kunna uppna stordriftsfordelar pa den inre marknaden.
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BILAGA 1

Utvarderarnas rekommendationer

Handlingsplanen for bredbild uppgick till 206,8 miljoner euro, och genomfordes
1993-1997. En oberoende utvirdering av handlingsplanen gjordes ar 2000. I den hdr
bilagan finns en beskrivande sammanfattning fran kommissionen av utvdirderingen.

Hur piverkades marknaden av handlingsplanen for 16:9?

Marknaden for TV-apparater paverkades av manga faktorer. Grundliggande
statistiska analyser kan inte bekrédfta att det finns nagot starkt samband mellan
handlingsplanen och forsdljningen av TV-apparater med bredbild. Olika faktorer
minskade handlingsplanens betydelse, sérskilt bristen pd samordning i
marknadsforingen bland vissa marknadsaktorer och vissa medlemsstaters begransade
stod for handlingsplanen pad nationell niva. Déremot ledde handlingsplanen till att
sandningsforetag och yrkesverksamma inom produktion accepterade formatet som ett
praktiskt alternativ. Utan handlingsplanen fanns det risk for att formatet inte hade
blivit en del av tjansteutbudet for digital television.

Tillgodosag handlingsplanen mélgruppens behov?

Utvirderarna bekréftade att handlingsplanen tillgodosag vissa av malgruppens behov
genom att skapa ett fortroende lings den komplexa kedjan av audiovisuella
marknadsaktorer, trots att den lanserades och avslutades for tidigt.

Planerades, organiserades och hanterades handlingsplanen effektivt?

Handlingsplanen nadde en stor del av malgruppen. Uppfoljningen skottes i det stora
hela tillfredsstidllande, ungefar en tredjedel av de granskade foretagen fick besok av
revisorer. Det fanns emellertid vissa brister 1 forfarandena for Overvakning och
utbetalning.

Var tanken bakom handlingsplanen logisk?

Antagandet att bredbilden tilltalade tittarna bekriftades under handlingsplanen och
den efterfoljande utvecklingen p& marknaden. Formatet visade sig vara tekniskt
neutralt vad giller sindningsproduktion och sidndningsstandarder. De digitala
sindningarnas betydelse bekréiftades. Handlingsplanen paborjades och avslutades
emellertid for tidigt med tanke pé hur lang tid det tar for en sadan produkt att bli stabil
pa marknaden. Vérdet av att erbjuda "trogstartade" marknader, dvs. medlemsstater
med sdmre utvecklade audiovisuella marknader, finansiella stimulansatgarder ér inte
helt oomstritt vad géller i vilken utstrickning mélen uppnaddes.

Uppnadde handlingsplanen sina huvudmal?

Pé europeisk niva uppnaddes handlingsplanens primdra mél endast delvis. Marknaden
for bredbildsmottagare nadde en kritisk mdngd i Frankrike, Belgien och
Nederldnderna under tiden handlingsplanen genomfordes. Men kombinationen av
handlingsplanens  politiska legat och de efterfoljande &tgirderna  fran
marknadsaktorerna gav konkreta resultat i Storbritannien, Danmark, Irland och
Sverige. Handlingsplanen hade i slutindan en avsevérd betydelse for marknaden.
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Vilka slutsatser kan dras for liknande atgirder i framtiden?

De industriella och kulturella malen maste antingen vara klart skilda eller likadana.
Utvirderarna bedomer att det fanns en konflikt mellan populdrprogrammens forméga
att locka till kop av bredbildsmottagare och vissa av de "kvalitetsprogram" som
stoddes.

Malen bor vara kvantitativa, exempelvis att uppnd en kritisk médngd, snarare &n
kvalitativa, eftersom kvalitativa mal kan tolkas pé flera olika sitt.

Alla program bor innehalla verktyg for att omvérdera dess mal och arbetsmetoder,
utan att en ny réttsakt behovs. Det bor finnas fler mojligheter att dndra villkoren for
eller avsluta eller forlinga ett program utifran forutsittningarna pa marknaden. Ett
rent budgetstyrt angreppsitt uppifran och ned bor undvikas.

Det kravs effektiva verktyg for overvakning och hantering. Utvdrderarna bekriftar att
kommissionens hantering av de program som utforts mer nyligen har forbéttrats.

Rekommendationer for uppfoljningen

Foljande mal finns for en uppséttning mojliga aktiviteter for uppfoljning av
handlingsplanen.

— Sprida de bésta erfarenheterna for inforandet av television i 16:9 pa
underutvecklade marknader, och informera kandidatlinderna om férdelarna
med 16:9-formatet.

— Ta fram proportionella och stodjande regleringsstrategier for inforandet och
utveckla en hallbar installationsbas av 16:9-mottagare 6ver en langre period.

— Locka nya digitala betal-TV-operatorer att sinda i 16:9-formatet, sérskilt nya
operatorer.

— Fé& okodade, kommersiella TV-kanaler att engagera sig pd samma sétt som
betal-TV-kanalerna och offentliga sidndningsforetag i1 att bygga upp
marknaden for 16:9 och slippa "fripassagerar"-problemet.

— Stodja produktion och séndning av storre sporthdndelser i 16:9-format.
— Framja videoproduktion i 16:9-format.
— Frdmja spridandet av program i 16:9-format.

— Sékerstilla att 16:9-formatet och hemmabio inkluderas i MEDIA-
programmet och i alla framtida diskussioner i Europeiska unionen vad giller
elektronisk bio.
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BILAGA 2
Kompatibilitet mellan 4:3-formatet och bredbildsformatet 16:9

Under dvergangen till bredbildsformatet kommer sidndningar och TV-mottagare for
det traditionella formatet (4:3) och for bredbildsformatet (16:9) att férekomma
parallellt. I den hir bilagan forklaras en del av de tekniker som sidndningsforetag och
tillverkare anvinder for att underldtta processen. De olika visningsalternativen for
tittare som har digitala videoprodukter och moderna TV-mottagare gés dven igenom.
Samtliga tekniker tillater att sindningar i ett format visas pa en annan skdrmtyp. De
olika visningsteknikerna sikerstéller darfor att alla kommer att kunna anvénda sin
utrustning under &vergangen. Nir Overgéngen &r avslutad kommer den totala
anviandbarheten att ha 6kat, dvs. tittarna har fatt fler fordelar.

Bildformat och skdrmformat ar tva viktiga begrepp.

Bildformatet véljs av program- eller filmskaparen som utgéngspunkt f{or
produktionen. Det kallas d@ven referensformat, eftersom det anger bildens horisontella
och vertikala forhallande (referensformat = bildens bredd/bildens hojd).

Skdrmformatet avser skdrmvisningen av video. Pa dagens TV-mottagare kan
avsokningen stéllas in for antingen 4:3- eller 16:9-format, 4ven om de fysiska matten
pa sjilva skdrmen &r lasta i 4:3 eller 16:9. Manga av de tekniker som beskrivs nedan
anvinder den hdr mgjligheten att dndra avsdkningsparametrarna och kombinerar den
ofta med en zoomfunktion.
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1. Visning av en bild i 4:3-format pa en 16:9-skirm

Bilder i 4:3-format som visas pa en skdrm i 16:9-format far svarta kanter ("pillar
boxes") pa bada sidor enligt (1) nedan. Hér anvidnds avsokningsalternativet for 4:3 i
bredbildsmottagaren. Hela bredbildsskdrmen anvénds inte.

1. "Pillar Box" 4:3 till 16:9

. »
. F
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Pé4 samma sétt kan en bild 1 4:3-format fylla hela bredbildsskdrmen genom att bildens
aktiva omrdde expanderas. Bilden zoomas sa att bredden pa 16:9-bilden matchar 4:3-
bildens bredd. Detta gor att bilden i 4:3-format beskars upptill och nedtill i skdrmen,
enligt (2) nedan.

2. 4:3 zoomad till 16:9

. F

Ett annat alternativ ar att lata hojden pd 16:9-bilden matcha hoéjden pé 4:3-bilden
genom att expandera bilden selektivt i horisontalled. Tillverkarna har tagit fram
algoritmer som inte paverkar den centrala delen av bilden, utan expanderar bildens
sidor for att fa en helskdrmsbild i 16:9-format, enligt (3).

3. Differentierad tojning, 4:3 till
hel skarm 1 16:9, "superwide"

000 eo0e
Q. F
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Genom att expandera pd det hir differentierade sittet tdjs bilden horisontellt for att
fylla ut skdrmen och behdver inte beskdras. Daremot okar risken for distorsion,
speciellt pé bildens sidor.

Sandningsforetagen har utvecklat en teknik for att kopiera bredbildsfilmer till video
och pé elektronisk vig skapa svarta kanter upptill och nedtill pa bilden for att gora
den kompatibel med 4:3-formatet i analog television. Den hir "brevladetekniken"
anviands fortfarande. Bilden kan expanderas med zoomfunktionen i 16:9 (som
beskrivs 1 (2) ovan) sd att den fyller hela bredbildsskdrmen, enligt (4). Eftersom
bilden expanderas gar en del av uppldsningen forlorad, men man undviker storning
och bilden behover inte beskéras.

4. Visning av 4:3 "brevladebild" pa
16:9-skdrm

»
L g
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2. Visning av en bild i 16:9-format pa en 4:3-skiirm

P4 det klassiska sdttet som sdndningsforetagen arbetar pa skapar de en
"brevladeversion" av programmet enligt beskrivningen ovan. Arbetssittet &r
emellertid inte helt optimalt for sidndningsforetagen. I analoga sdndningar slosas
sandnings- och spektrumkapacitet pa att sdnda svarta linjer. Diremot kan de vara
sdkra pé att tittarna ser hela bredbilden sd som den filmades av regissdren. Modern
digital utrustning, som till exempel DVD-spelare eller DTV-avkodare skapar
"brevladan" lokalt. Om detta kombineras med en modern TV-apparat i 4:3-format,
som kan gora avsOkningar i 16:9, finns det inget behov av att filtrera bilden och
minska upplosningen. Mottagaren kommer att visa bilden i det ursprungliga 16:9-
formatet med hogre kvalitet. Begriansningen av den slutliga upplosningen beror pé
skdrmen sjilv och inte pa kdllmaterialet.

5. Traditionell teknik ("brevldda")

%
Q. F

41



En 16:9-bild kan ocksa visas genom att en del av bildens sidor beskérs s att den
passar pd 4:3-skidrmen, som i (6).

6. Beskarning av sida 16:9 till 4:3

b o

Till skillnad frén brevladeformatet bevaras da inte hela bilden s som regissoren
skapade den, och tittaren kan gd miste om det som hiander pé bildens sidor. Tekniken
kommer fran en studioteknik ("pan-scan") for att skapa versioner av bredbildsfilmer
for 4:3-formatet ddr man vill slippa brevlddeformatet. De tekniker som arbetar med att
kopiera filmen véljer ut den del av bredbilden dér de viktigaste héndelserna sker.
Detta gor de genom att anvinda en 4:3-ram som fdsts pad apparaten som overfor
filmen till video. Endast hilften av bildomradet p4 de bilder som tagits behalls.
Eftersom "pan-scan" forstor bildens komposition har filmskapare varit negativt
instéllda till tekniken.
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3. Anvinda 14:9 som en kompromiss for samsindning

Négra sdndningsforetag har tagit fram formatet 14:9 som ett mellanformat for att
underldtta dvergdngen fran 4:3 till 16:9. Formatet anvdnds under 6vergdngen fran
analog till digital television. Sdndningarna &r ursprungligen i formatet 16:9, men
regissoren koncentrerar hiandelserna till ett "sékerhetsomrade" med formatet 14:9.
Sadana strategier for "shoot and protect" skapades ursprungligen for att filmindustrin
skulle kunna vara sdkra pd att filmerna kunde visas i TV, utan att behova anvinda
tekniker som "pan-scan".

Fordelarna med det séttet att arbeta dr att analoga och digitala samséndningar stdds.
En kopia av programmet i 14:9-format sinds i den analoga tjdnsten. Nér en 14:9-bild
visas pa en 4:3-skdrm blir resultatet en "brevlada" med betydligt smalare linjer &n
16:9. En bild i 14:9 kan ocksa zoomas pa en TV-apparat med bredbild, med minsta
mdjliga forlust av bildinformation upptill och nedtill i bilden, enligt (7).

7. Analog samsandning 14:9

till 16:9 "zoomad"

14:9 sidkerhetsomrade
"shoot & protect"
inom 16:9 full-frame”

till 4:3
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Programmets masterkopia i 16:9 sinds i bredbild i de digitala tjénsterna for
bredbildsvisning (8). Avkodaren konverterar den till ett annat format, som till
exempel brevlada, om tittaren har en TV-apparat med 4:3-format.

8. Digital samsidndning 14:9

till 16:9

14:9 sdkerhetsomrade
"shoot & protect"
inom 16:9 "full-frame”

\ till 4:3,

tittaren véljer visnings-
lage: "brevlada", 14:9 etc.

Dessutom anvinder sidndningsforetagen ett system for bredbildssignalering for att
informera mottagarna om fordndringar av referensformatet om intilliggande program
ar 1 4:3 och 16:9. Dérigenom behdver tittarna inte dndra skdrmformatet manuellt med
fjarrkontrollen. DVD-spelare véljer ockséd automatiskt rétt bildformat, enligt de
instéllningar som tittarna gjort i instdllningsmenyn.
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4. Fran 4:3 till 16:9 i biograffilm, television och informationsteknik

Det ursprungliga referensformatet for biograferna var 4:3 eller 1,33:1. Formatet
definierades av en av Thomas Edisons tekniker under 1890-talet, som en foljd av
beslutet av anvinda 35 mm-film. 35 mm-filmen skapades genom att man halverade
Eastmans 70 mm-film, som anvéndes for fotografering. Pa sé& sétt kunde man spara
mycket pengar. Genom att anvianda referensformatet 4:3 maximerades bildomradet pa
35 mm-film. Detta var ett viktigt argument med tanke pd de tidiga filmernas laga
upplosning. Formatet foredrogs framfor ett kvadratiskt referensformat, mojligen pa
grund av att det rektanguléra 4:3-formatet ligger ndgot nirmare det gyllene snittet som
ari1,0618:1 och som anses vara det konstnérligt optimala formatet sedan den klassiska
eran. Kombinationen av 35-mm och 4:3 blev de facto standard tack vare
marknadskraften hos Edisons patentkartell. Senare fastslogs den vid en international
standardiseringskonferens 1909.”°

I slutet av 1920-talet gjordes vissa experiment med bredbildsformat, men 4:3 var det
format som dominerade i1 alla filmer fram till 1950-talet. D& lanserades olika
referensformat for bredbild, som 1,66:1, 1,85:1 och 2,35:1. D4 hade den béttre
filmkvaliteten lett till att 35 mm-filmens upplosning forbéttrats, vilket gjorde att det
inte ldngre var tekniskt nddvandigt att anvinda referensformat 4:3.

Televisionen hade redan borjat anvinda 4:3-format, foljt av datorindustrin tack vare
den gemensamma tillverkningsbasen for skarmar med katodror. Alla séndningsforetag
och tillverkare av hemelektronik enades om att formatet 16:9 skulle anvindas for
televisionens framtid, d&ven for hogupplosningstelevisionen pa 1980-talet. 16:9 &r en
kompromiss mellan alla de olika referensformat som anvénds inom filmindustrin.
Dess matematiska forhallande till dessa format och 4:3-formatet underldttar tagning,
konvertering och visning av allt sindningsmaterial (se bild 9 nedan). Dessutom ligger
16:9 eller 1,77:1 mycket nira det gyllene snittet som har formatet, 1,618:1.

Bild 9

DUTER
RECTANGLE
%— PERIMETER
1.77 (16:0)

INNER
RECTANGLE
AREA
1.77 (16:9)

59 Widescreen Cinema, John Belton, Harvard University Press, 1992, s. 17 och foljande.
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Beslutet att ta med 16:9 i den digitala videostandarden ISO MPEG som anvénds bade
for digital television och DVD var mycket betydelsefullt. Darigenom sikerstélldes att
16:9 ocksa skulle kunna 6verleva i den informationstekniska utvecklingen. Enligt en
ny rapport frdn den amerikanska handelpressen borjar bredbildsskédrmar bli populira
pa birbara datorer nu nidr DVD-enheter dr standard. Konvergens hjalper darfor till att
sprida 16:9-formatet till de olika omradena.
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BILAGA 3
Killor i fackpressen

Forutom de publicerade dokumenten som nidmnts i fotnoterna har foljande
publikationer i fackpressen anvénts som ytterligare informationskillor for detta
dokument.

New TV Strategies
Screen Digest
Variety

Consumer Electronics Daily
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