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NOTA

Od: Sekretariat Generalny Rady

Do: Delegacje

Dotyczy: Projekt konkluzji Rady w sprawie Programu na rzecz konsumentow do

2030 r. i planu dziatania na rzecz konsumentéw na jednolitym rynku —
Drugi wniosek kompromisowy

W nastegpstwie dyskusji przeprowadzonych na forum Grupy Roboczej ds. Ochrony Konsumenta
1 Informacji w dniu 23 stycznia 2026 r. delegacje otrzymuja w zataczeniu drugi wniosek

kompromisowy prezydencji.
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ZAYLACZNIK

PROJEKT

Konkluzje Rady w sprawie Programu na rzecz konsumentow do 2030 r. i planu dzialania
na rzecz konsumentow na jednolitym rynku

PRZYWOLUJAC

— przyjete w dniu 22 lutego 2021 r. konkluzje Rady' w sprawie Nowego programu na rzecz

konsumentow?;

— konkluzje Rady Europejskiej z posiedzenia w dniu 23 pazdziernika 2025 r.3, ktadgce nacisk

migdzy innymi na znaczenie ochrony nieletnich;

PRZYIMUJAC DO WIADOMOSCI sprawozdanie na temat przysztosci jednolitego rynku
przedstawione przez Enrica Lette*, w ktorym podkreslono potrzebe wzmocnienia jednolitego
rynku w celu wspierania konkurencyjnos$ci i odpornos$ci, uznajac, ze ochrona konsumentéw

1 konkurencyjno$¢ wzajemnie si¢ uzupetniajg oraz ze zaufanie konsumentéw stanowi podstawe
wlasciwego funkcjonowania jednolitego rynku, a takze podkreslono potrzebg uproszczenia oraz
fakt, ze usprawnienie przepisoOw dotyczacych ochrony konsumentéw ma kluczowe znaczenie

dla budowania jednolitego rynku, ktory bedzie korzystny dla wszystkich;
PRZYWOLUJAC nastepujace komunikaty Komisji:
,,JKompas konkurencyjnosci dla UE™;

,Kompleksowy unijny zestaw narzedzi na rzecz bezpiecznego 1 zrownowazonego handlu

elektronicznego™®;

,Jednolity rynek: nasz europejski rynek wewnetrzny w niepewnym $wiecie”’;

Dz.U. 2021/C 154/05.

COM(2020) 696 final.

EUCO 18/25.

Enrico Letta: ,,Much more than a market” [,,Znacznie wigcej niz rynek”].
COM(2025) 30 final.

COM(2025) 37 final.

COM(2025) 500 final.
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https://www.consilium.europa.eu/media/ny3j24sm/much-more-than-a-market-report-by-enrico-letta.pdf

PRZYWOLUJAC deklaracj¢ z Jutlandii w sprawie ksztattowania bezpiecznego §wiata online

dla matoletnich;

PODKRESLAJAC znaczenie aktualnych przemian geopolitycznych, w szczegdlnosci
wyzwan zwigzanych ze wspotpracg migdzynarodowa w odniesieniu do podmiotow z panstw

trzecich 1 globalnych tancuchéw dostaw, oraz ich znaczacego wpltywu na konsumentows;

PRZYPOMINAIJAC o korzys$ciach, jakie niesie konsumentom gospodarka cyfrowa, oraz

o tym, ze relacje miedzy przedsiebiorstwami a konsumentami odbywajg si¢ z wykorzystaniem
coraz wigkszej liczby kanatéw, o szybkiej ewolucji 1 coraz powszechniejszym wykorzystaniu
we wszystkich sektorach nowych technologii i narzgdzi cyfrowych, takich jak sztuczna
inteligencja;

PODKRESLAJAC potrzebe zadbania, aby unijne prawo ochrony konsumentéw nadal
zapewniato wysoki poziom ich ochrony oraz wzmocnienie ich pozycji w §rodowisku
cyfrowym w $wietle rozwoju technologicznego oraz szybko zmieniajacych si¢ modeli

biznesowych i wzorcow konsumpcji;

UZNAJAC potrzebg zapewnienia skutecznej ochrony konsumentow, ktorzy narazeni sg na
szkodliwe praktyki i powazne zagrozenia, w szczegdlnosci w cyfrowym $wiecie; oraz
ZAZNACZAJAC, ze przedmiotem szczegdlnej uwagi powinna by¢ ochrona konsumentow

podatnych na zagrozenia, zwtaszcza matoletnich;

DOSTRZEGAIJAC, zZe chociaz niektorych konsumentow, takich jak matoletni, osoby
z niepelnosprawnos$ciami 1 osoby starsze, uznaje si¢ za podatne na zagrozenia, podatnos¢

konsumentéw na zagrozenia jest dynamiczna i zalezna od kontekstu;

PRZYPOMINAJAC o wyktadniczym wzro$cie handlu elektronicznego, ktory glteboko
zmienia sposob interakcji miedzy konsumentami a przedsigbiorstwami; PODKRESLAJAC
gwattowny wzrost liczby produktow niebezpiecznych lub w inny sposdb niezgodnych

z przepisami, ktére znajduja si¢ w obrocie na jednolitym rynku, pochodzacych gléwnie spoza
UE 1 czesto wprowadzanych do obrotu przy uzyciu wprowadzajacych w btad 1 agresywnych
technik, w szczegodlnosci za posrednictwem platform internetowych; UZNAJAC, ze stanowi
to zagrozenie dla konsumentéw i Srodowiska, zwigksza zuzycie zasobOw oraz naraza

europejskie przedsigbiorstwa przestrzegajace przepisOw na nieuczciwg konkurencje;
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PODKRESLAJAC znaczenie wykorzystania w petni potencjatu narzedzi cyfrowych takich
jak cyfrowe paszporty produktow i sztuczna inteligencja w celu egzekwowania przepisow
dotyczacych bezpieczenstwa produktow 1 ochrony konsumentdéw, usprawnienia procedur

1 zmniejszenia obcigzen dla przedsigbiorstw 1 organdéw przy jednoczesnym niwelowaniu

roéznic w zakresie egzekwowania przepisow i z uwzglednieniem neutralnosci technologicznej;

PODKRESLAJAC, Zze wzmocnienie ochrony i edukacji konsumentéw, a takze promowanie
rownych warunkow dziatania dla przedsigbiorstw powinno pomdc w osiggni¢ciu kluczowych
celow UE, tj. bardziej zintegrowanego jednolitego rynku, promujacego sprawiedliwe
przejscie na zielong i cyfrowa gospodarke oraz pobudzajacego konkurencyjno$¢ i wzrost

gospodarczy wraz ze spdjnoscig spoteczna;

PODKRESLAJAC, ze konsumpcja prywatna stanowi ponad potowe PKB UE, co sprawia, ze
wydatki konsumenckie sg jego najwigksza pojedyncza sktadowa; ZAZNACZAJAC, ze

decyzje konsumentow o zakupie maja duzy wptyw na gospodarke i miejsca pracy;

PODKRESLAJAC, ze dostepne oraz przystepne cenowo i zréownowazone towary i ushugi
majg kluczowe znaczenie nie tylko dla dobrostanu konsumentéw 1 ochrony srodowiska, ale
réwniez dla dlugoterminowej konkurencyjnos$ci, autonomii strategicznej i zwigkszenia
odpornosci Unii, w zwigzku z czym nalezy je stymulowac, pomagajac w budowie odpornych

1 zrbwnowazonych tancuchow wartosci;

PONOWNIE POTWIERDZAJAC potrzebe horyzontalnego podejscia do polityki ochrony
konsumentow, zintegrowanego z innymi politykami UE i1 uwzgledniajacego te polityki — przy
ich opracowywaniu i wdrazaniu — w $wietle postanowien Traktatoéw dotyczacych ochrony

konsumentow,
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RADA UNII EUROPEJSKIEJ,

1.  WYRAZA ZADOWOLENIE w zwigzku z przyjeciem w dniu 19 listopada 2025 r.
komunikatu Komisji dotyczacego Programu na rzecz konsumentow do 2030 r. 1 planu
dziatania na rzecz konsumentéw na jednolitym rynku ,,Nowy impuls dla ochrony

28

konsumentow, konkurencyjnos$ci i zrownowazonego wzrostu™®, w ktorym

przedstawiono wizje polityki konsumenckiej UE na lata 2025-2030;

2. PODKRESLA znaczenie konsumentéw jako podmiotéw gospodarczych napedzajacych
— poprzez swoje decyzje konsumenckie — konkurencj¢, innowacje 1 zrbwnowazony
postep; PODKRESLA, jak wazne sa silne i sprawiedliwe ramy ochrony konsumentow,
w tym edukacja konsumentow, aby podtrzymywac i zwigksza¢ zaufanie konsumentow
oraz wspiera¢ $wiadome podejmowanie przez nich decyzji, co ma zasadnicze znaczenie
dla prosperujacej gospodarki. UZNAJE ponadto nieodtaczny wymiar spoteczny,

ochronny i stabilizujacy polityki konsumenckie;j;

3. POPIERA cztery kluczowe obszary priorytetowe Programu na rzecz konsumentow do
2030 r. — dokonczenie budowy jednolitego rynku: plan dziatania na rzecz
konsumentow, sprawiedliwo$¢ cyfrowg oraz ochrong konsumentow w internecie;
zrownowazong konsumpcj¢ oraz skuteczniejsze egzekwowanie przepisOw dotyczacych
konsumentow 1 bezpieczenstwa produktéw oraz dochodzenie roszczen w tym zakresie;
POPIERA dwa nadrzedne priorytety Programu na rzecz konsumentow do 2030 r. —
ochrong konsumentdéw znajdujacych si¢ w trudnej sytuacji, uproszczenie i zmniejszenie
obcigzen administracyjnych, a takze dziatania towarzyszace majace na celu zapewnienie
1 zwigkszenie wysokiego poziomu ochrony konsumentow w UE, wspieranie
konkurencyjnosci, sprawiedliwosci spotecznej 1 zrownowazonego wzrostu

gospodarczego;

8 COM(2025) 848 final.
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UZNAIJE istnienie nieuzasadnionych barier na jednolitym rynku, takich jak trudnosci
w nabywaniu ustug w zakresie mobilnoS$ci transgranicznej, nicuzasadnione terytorialne
ograniczenia dostaw oraz przeszkody w dostepie do ustug finansowych w innym
panstwie cztonkowskim, ktore uniemozliwiajg konsumentom pelne wykorzystanie
korzysci, jakie jednolity rynek ma do zaoferowania, i Z ZADOWOLENIEM
PRZYJMUIJE zamiar Komisji, by eliminowac te bariery; WZY WA Komisje, by

w ocenie rozporzadzenia w sprawie blokowania geograficznego uwzglednita fakt, ze
konsumenci mieszkajacy w regionach najbardziej oddalonych w Unii nadal napotykajg

szczegolne przeszkody przy zakupie towarow;

PRZYPOMINA, zZe przy opracowywaniu i wdrazaniu innych polityk i dziatan Unii
nalezy uwzgledniaé wymogi w zakresie ochrony konsumentéw; PODKRESLA potrzebe
zapewnienia spojnosci, synergii i komplementarnos$ci mi¢dzy unijnymi przepisami
dotyczacymi ochrony konsumentoéw, w szczego6lnosci w odniesieniu do dyrektywy

o nieuczciwych praktykach handlowych’ i unijnego zbioru prawa cyfrowego, w tym
aktu o ustugach cyfrowych!?, aktu w sprawie sztucznej inteligencji'!, dyrektywy

o audiowizualnych ushugach medialnych!? i aktu o rynkach cyfrowych!?, w celu
zagwarantowania wysokiego poziomu ochrony konsumentow i réwnych warunkéw

dziatania we wszystkich aspektach srodowiska cyfrowego;

10
11
12
13

Dyrektywa 2005/29/WE.
Rozporzadzenie (UE) 2022/2065.
Rozporzadzenie (UE) 2024/1689.
Dyrektywa 2010/13/UE.
Rozporzadzenie (UE) 2022/1925.
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6. DOSTRZEGA potrzebg wyeliminowania ewentualnych luk regulacyjnych, w tym
w obszarze egzekwowania prawa oraz potencjalnej niepewnosci prawa, na podstawie
ustalen dokonanych podczas oceny adekwatno$ci unijnego prawa ochrony
konsumentéw w zakresie sprawiedliwosci cyfrowej'4, w celu dalszego wzmocnienia
ochrony konsumentéw w $rodowisku cyfrowym przed praktykami takimi jak zwodnicze
lub manipulacyjne wzorce projektowe (zwodnicze interfejsy), uzalezniajgce cechy
projektowe, problematyczne praktyki influencerow, nieuczciwa personalizacja
wykorzystujgca podatno$¢ konsumentow, nieprzejrzyste praktyki dynamicznego
ustalania cen i inne problematyczne cechy produktow cyfrowych;
7Z ZADOWOLENIEM PRZYJMUIJE wyrazony przez Komisje zamiar zaproponowania
aktu w sprawie sprawiedliwosci cyfrowej, aby mozna bylto osiagna¢ te cele w synergii

z istniejacymi ramami prawnymi UE;

7.  DOSTRZEGA, ze chociaz cechy takie jak wiek lub niepetnosprawnos$¢ zwigkszaja
bezbronnos¢ niektorych konsumentow, podatnos¢ konsumentéw na zagrozenia jest
pojeciem dynamicznym i moze wynikac takze z niesprzyjajacych okolicznosci
indywidualnych, ktére — jezeli sg przedmiotem nieuczciwego wykorzystywania
w celach handlowych — pogtebiaja asymetri¢ informacyjng i nieréwnowagg strukturalng
w relacjach miedzy przedsigbiorstwami a konsumentami oraz mogg istotnie wptywac na
zachowanie konsumenta; PODKRESLA, ze wysokie koszty utrzymania, niepokojace
wielu konsumentow, a takze brak umiejgtnosci cyfrowych lub ograniczone umiejgtnosci
informatyczne, moga réwniez powodowac podatnos¢ konsumentdéw na zagrozenia;
PODKRESLA potrzebe zapobiegania nieprzejrzystym praktykom ustalania cen
majacym wplyw na podstawowe towary 1 ustugi oraz koniecznos¢ zajecia si¢ tymi

praktykami;

4 SWD(2024) 230 final.
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8. PODKRESLA koniecznos¢ zapewnienia wysokiego poziomu ochrony wszystkich
konsumentow, ze szczegdlnym uwzglednieniem konsumentéw najbardziej
bezbronnych, zwlaszcza matoletnich, ktorzy potrzebujg wzmocnionych zabezpieczen
w $rodowisku cyfrowym; APELUJE do Komisji, aby podczas przygotowywania aktu
w sprawie sprawiedliwos$ci cyfrowej szczeg6lng uwage poswiecita ochronie matoletnich

W internecie;

9. ZACHECA Komisj¢ do kontynuowania prac nad umozliwieniem konsumentom
odgrywania bardziej aktywnej roli w przechodzeniu na gospodarke o obiegu
zamknigtym przez promowanie bezpiecznych, zrownowazonych, przystgpnych cenowo
i godnych zaufania ofert w obiegu zamknietym, w tym towardéw uzywanych,
naprawionych, odnowionych i przerobionych oraz modeli ,,produkt jako ustuga”, przez
usuwanie barier spotecznych i behawioralnych utrudniajacych ich upowszechnienie,
przez poswigcenie uwagi tym modelom biznesowym, ktoére zachgcajg do nadmierne;j
konsumpcji i budzg niepokoj o zrownowazony rozwdj, przez wspieranie rozwigzan
handlu elektronicznego ,,ekologicznych juz w fazie projektowania” oraz przez
umozliwienie tatwego dost¢pu do odpowiednich informacji o produkcie za
posrednictwem cyfrowych paszportow produktéw i innych no$nikéw trwatych;
PRZYPOMINA, ze wprowadzajace w biad twierdzenia dotyczace ekologicznosci sg
uznawane za nieuczciwe praktyki rynkowe 1 sg juz zakazane na mocy dyrektywy
o nieuczciwych praktykach handlowych; PODKRESLA znaczenie wdrozenia
dyrektywy w sprawie wzmocnienia pozycji konsumentdw w procesie transformacji
ekologicznej'®, ktéra wprowadza szczegdtowe przepisy w celu zapewnienia, aby
twierdzenia dotyczace ekologicznos$ci 1 oznakowania dotyczace zrownowazonego
charakteru byly jasne, uczciwe, zrozumiale 1 wiarygodne, a tym samym umozliwiaty
przedsigbiorcom dziatanie na rownych warunkach oraz pozwalaty konsumentom na
podejmowanie swiadomych decyzji i przyczynianie si¢ do transformacji ekologiczne;j

UE w kierunku czystej gospodarki o obiegu zamknigtym;

15 Dyrektywa (UE) 2024/825.
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10. AKCEPTUIE cel i PODKRESLA znaczenie wzmocnienia spdjnego i skutecznego
wdrazania, stosowania i egzekwowania unijnych przepiséw dotyczacych
bezpieczenstwa konsumentoéw i produktéw, WZY WA do $cistej wspotpracy migdzy
instytucjami UE a organami administracyjnymi i sgdowymi panstw cztonkowskich,
w tym poprzez wzmocnienie synergii mi¢dzy narzedziami nadzoru rynku oraz
promowanie aktywnego zaangazowania organizacji konsumenckich i wszystkich
odpowiednich podmiotéw dziatajacych na rynku w catym tancuchu wartosci,

w stosownych przypadkach, oraz ZACHECA panstwa cztonkowskie do aktywnego
korzystania z systemu wczesnego ostrzegania Safety Gate ustanowionego
rozporzadzeniem w sprawie ogdlnego bezpieczenstwa produktow' do zglaszania

produktéw niebezpiecznych;

11. PODKRESLA potencjat sztucznej inteligencji w obszarze ochrony konsumentow
i egzekwowania przepiséw dotyczacych bezpieczenstwa produktow, w tym dziatan
w zakresie nadzoru rynku, oraz potrzeb¢ umozliwienia organom petnego wykorzystania
potencjatu sztucznej inteligencji i budowania wigkszych zdolnos$ci w zakresie
egzekwowania przepisow; ZACHECA Komisj¢ do wzmocnienia zdolno$ci cyfrowych
w dziedzinie rozwoju i eksploatacji nowoczesnych narzedzi dochodzeniowych
przeznaczonych dla organdéw egzekwowania prawa 1 nadzoru rynku, a takze narzedzi

majacych na celu ochrong matoletnich w srodowisku cyfrowym;

16 Rozporzadzenie (UE) 2023/988.
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12. DOSTRZEGA potrzebe wzmocnienia egzekwowania prawa ochrony konsumentow
1 zapewnienia rownych warunkéw dziatania dla przedsiebiorstw, w tym poprzez lepsza
koordynacj¢ migdzy organami krajowymi, a takze migdzy organami krajowymi
a Komisja, przy jednoczesnym UZNANIU istnienia réznych systemow egzekwowania
prawa w panstwach cztonkowskich; PODKRESLA potrzebe podjecia dziatan w celu
wzmocnienia egzekwowania przepisoOw, zwlaszcza w odniesieniu do powszechnych
naruszen, 1 Z ZADOWOLENIEM PRZYJMUIJE wyrazony przez Komisj¢ zamiar
zaproponowania przegladu rozporzadzenia w sprawie wspotpracy w dziedzinie ochrony
konsumentéw!” oraz oceny réznych mozliwosci poprawy skutecznosci egzekwowania
przepiséw, w tym mozliwos$ci stosowania w konkretnych przypadkach
scentralizowanych uprawnien dochodzeniowych i w zakresie egzekwowania prawa na

szczeblu UE;

13. WZYWA Komisje do poglebienia wspdtpracy z panstwami trzecimi w ramach relacji
dwustronnych lub wielostronnych, zintensyfikowania wspolnych prac nad szerokim
zakresem kwestii zwigzanych z ochrong konsumentéw, w tym zapewnienia, aby na
jednolity rynek wprowadzane byty wytacznie produkty bezpieczne oraz aby
konsumenci mieli dostgp do produktéw bezpiecznych sprzedawanych w internecie
1 poza nim, ze szczegdlnym uwzglednieniem rosngcej liczby przesytek o niskiej
warto$ci pochodzacych z panstw trzecich 1 sprzedawanych w internecie, co stwarza
szczegdlne wyzwania w obszarze nadzoru rynku, kontroli celnych i uczciwej

konkurencji;

17 Rozporzadzenie (UE) 2017/2394.
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14.

15.

16.

WZYWA Komisj¢ do zagwarantowania, ze przy przygotowywaniu nowych inicjatyw
zachowany zostanie horyzontalny charakter prawa ochrony konsumentéw, zapewniona
zostanie spojnos¢ 1 komplementarnos¢ z istniejagcymi aktami ustawodawczymi poprzez
unikanie powielania dzialan, starannie oceniona zostanie potrzeba przedstawienia
wnioskow ustawodawczych, a wnioski beda poparte odpowiednimi ocenami skutkow

zgodnie z zasadami lepszego stanowienia prawa, w tym oceng wykonalnosci;

WZYWA Komisj¢ do zapewnienia, przy jednoczesnym zagwarantowaniu wysokiego
poziomu ochrony konsumentow, zgodnosci nowych inicjatyw z nadrz¢dnym celem
Unii, jakim jest uproszczenie, i dopilnowania, by inicjatywy nie powodowaty
niepotrzebnych obciazen administracyjnych, w szczegdlnosci dla MSP, oraz do
dopilnowania, by rozwigzania cyfrowe zaprojektowane z mys$la o osiggnigciu tego celu
nie skutkowaty wykluczeniem konsumentéw i by w razie potrzeby dostepne byty

odpowiednie alternatywy niecyfrowe;

PODKRESLA znaczenie fatwego, przystepnego cenowo i skutecznego dostepu
konsumentéw do procedury dochodzenia roszczen w przypadku sporu za
posrednictwem zmodernizowanego pozasgdowego mechanizmu rozstrzygania sporow
dla konsumentow, ktory jest rowniez dostosowany do rynkow cyfrowych, jak
przewidziano w zmienionej dyrektywie w sprawie alternatywnych metod rozstrzygania
sporéw '8, oraz za posrednictwem mechanizméw zbiorowego dochodzenia roszczen

przewidzianych w dyrektywie w sprawie powddztw przedstawicielskich'®;

18
19

Dyrektywa (UE) 2025/2647.
Dyrektywa (UE) 2020/1828.
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17. PODKRESLA aktywng role organizacji konsumenckich i Sieci Europejskich Centrow
Konsumenckich jako istotnych podmiotéw w egzekwowaniu przepisow, w stosownych
przypadkach, oraz w podnoszeniu §wiadomosci, w obronie intereséw konsumentow
oraz w zapewnianiu im informacji, edukacji i wsparcia; PODKRESLA znaczenie
edukacji konsumentow, w tym wiedzy finansowej i zwickszania §wiadomosci
w zakresie wyborow zakupowych, jako kluczowego narzedzia wzmacniania pozycji
konsumentow, zwigkszania wigczenia spotecznego 1 odpornosci oraz wspierania
swiadomego podejmowania decyzji, zwtaszcza na rynkach cyfrowych i finansowych;
Z ZADOWOLENIEM PRZYJMUIJE wyrazony przez Komisj¢ zamiar dalszego
wspierania ruchu konsumenckiego jako integralnego elementu spoleczenstw
demokratycznych i PODKRESLA znaczenie odpowiedniego zaangazowania
spoteczenstwa obywatelskiego i niezaleznych podmiotéw w promowanie interesOw

konsumentow;

18. POPIERA przyjete w Programie na rzecz konsumentow do 2030 r. migdzysektorowe,
catosciowe podejscie, ktore jest szczegodlnie wazne dla wzmocnienia jednolitego rynku
i sprostania wyzwaniom zwigzanym z handlem elektronicznym, oraz PODKRESLA
znaczenie uwzgledniania intereséw konsumentdéw i wzmocnienia ich pozycji we

wszystkich odpowiednich procesach ksztattowania polityki;
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19. ZZADOWOLENIEM PRZYJMUIE fakt, ze Komisja zamierza zapewni¢ aktywne
ramy zarzadzania wdrazaniem Programu na rzecz konsumentow do 2030 r. poprzez
wspotprace z panstwami czlonkowskimi, a takze ze spoteczenstwem obywatelskim
i wszystkimi innymi zainteresowanymi stronami; PODKRESLA przydatno$¢ takich ram
zarzadzania w sprawnym dostosowywaniu si¢ do pojawiajacych si¢ wyzwan

1 reagowaniu na nie;

20. UZNAIJE znaczenie kompleksowych krajowych polityk konsumenckich, zgodnych
z priorytetami 1 wspierajacych wdrazanie Programu na rzecz konsumentéw do 2030 r.,
jako elementu wspdlnego i wzmocnionego podejscia do kwestii ochrony konsumentéw
w catej Unii, zapobiegajacego rowniez rozdrobnieniu regulacji; PODKRESLA, 7e
prawidtowe funkcjonowanie jednolitego rynku w coraz wigkszym stopniu zalezy od
ujednolicania praktyk egzekwowania prawa, wymiany narzedzi, danych i wiedzy
fachowej oraz od zbiorowej zdolnosci do sprostania wyzwaniom transgranicznym
i systemowym; WZYWA Komisje, by odgrywata proaktywna role we wspieraniu tego
podejscia przez zachecanie do ustrukturyzowanej i dlugoterminowej wspoltpracy,
promowanie laczenia zdolnos$ci i zasobOw oraz zapewnianie, aby ochronie
konsumentéw nadano odpowiedni priorytet w calej Unii, przy jednoczesnym

poszanowaniu kompetencji krajowych.
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